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How does newspaper giants, like Goteborgs-Posten (GP) and Dagens Nyheter (DN), work
with the local material and how much space do they leave on the pages for their “own
city” and its news? Do these newspapers differ in this matter or do they work in similar

ways? This study aims to give us some answers to these questions.

To be able to get answers as truthful as possible we have compared 12 copies of the
newspapers (6 numbers of GP, and 6 numbers of DN) and in total a number of 1205
articles from both newspapers. By using a chart, with different variables, filling in the
right numbers we have been able to keep statistics on how much local material the two
newspapers use. From the statistics we were then able to compare the newspapers to

see whether they worked in a similar way or if one of them were more local.

When filling in our chart we looked more carefully on 9 different variables and how they
are used differently in the newspapers. Something we noticed quite early on was that
Goteborgs-Posten had more articles which involved Gothenburg than Dagens Nyheter
had articles involving Stockholm. Additionally, we discovered that Goteborgs-Posten let

their local articles take up more space than Dagens Nyheter did.

We also looked at how the newspapers refer to the inhabitants of their city. When doing
so we kept statistics on how often words like “gdteborgare” (person from Gothenburg)
or “stockholmare” (person from Stockholm) were used in the articles. Again we could

see that there was a difference between the newspapers, and that Goteborgs-Posten



was the one using “goteborgare” most frequently, and therefore could be seen as a

more local newspaper.



Sammanfattning

Goteborgs Posten har sitt sdte i Goteborg och nar cirka 630 000 lasare via sin hemsida,
GP TV, GP i mobilen men framst via papperstidningen. Det gér Géteborgs Posten till
Vastsveriges storsta morgontidning. Hur varderar en sadan tidning det lokala jamfort
meddet nationella materialet? Hur stort utrymme pa tidningssidorna far respektive

"nyhetsgrupp”?

Genom att jamfora Géteborgs Posten med en liknande tidning kan vi dra slutsatser om
hur lokalt forankrad materialet i Géteborgs Posten ar. Vivalde att anvdanda Dagens
Nyheter som jamforelsetidning, da den ar ungefar lika stor som Géteborgs Posten, ocksa

har en liberal hallning och har sitt sdte i en storstad (Stockholm).

Genom att konstruera ett kodschema med olika variabler och i det kodschemat infoga
varden fran 1205 artiklar fran tolv tidningar, sex nummer av Géteborgs Posten och sex
nummer av Dagens Nyheter, kunde vi jamfora siffrorna och utifran det fa fram forlitlig
statistik. FOr att det skulle bli sa sdkra resultat som majligt 1t vi ett statistikprogram

jamfora vara variabler och se till att tabellerna blev helt korrekta.

Av statistiken kunde vi utldsa att Géteborgs Posten procentuellt har fler lokala artiklar an
vad Dagens Nyheter har. Géteborgs Posten innehdll till 43,4 procent artiklar om
Goteborg och Goteborgsregionen , medan 20,1 procent av Dagens Nyheters artiklar

handlade om Stockholm och Stockholmsregionen.

Redan har kunde vi ana att Géteborgs Posten har en tendens att vara en mer lokal
tidning an Dagens Nyheter, men for att forankra var tes annu mer med hjalp av
statistiken jamforde vi dven hur stor plats pa tidningssidorna de lokala artiklarna fick i
respektive tidning. Aven hir kunde vi utldsa en stor skillnad mellan tidningarna. 59
procent av alla artiklar i G6teborgs Posten som var storre an 3/4 sida handlade om det

lokala och regionen. | Dagens Nyheter var den siffran 19 procent.



Vi jamforde ocksa hur ofta lokalgeografiska benamningar, sasom “goteborgare” och
”stockholmare” férekom tidningarnas artiklar. Resultatet visade att Géteborgs Posten
anvander det stilistiska draget att benamna personer i det lokala materialet med

geografisk benamning i storre utstrackning an vad Dagens Nyheter gor.

Ett annat grepp hos Géteborgs Posten, som vi kunde utldsa av vara jamforelser, var att
de i fler fall an Dagens Nyheter anvande sig av lokala aktorer i artiklar som rérde hela
landet. Vi hade trott att det tvartom skulle vara Dagens Nyheter som anvande sig av
lokala personer i riksnyheter, eftersom manga “rikspersonligheter” har sin placeringsort i

Stockholm, men aven har var Géteborgs-Posten den mest lokala av de tva tidningarna.

Eftersom skillnaderna var sa pass stora och aterkom i fler variabler kunde vi dra
slutsatsen att Géteborgs Posten ar en mer lokal tidning, och den visar dven pa en storre

forankring i den egna staden och dess befolkning, an vad Dagens Nyheter gor.

Det vore intressant att i framtiden titta vidare pa hur Géteborgs Posten paverkar
goteborgarna och de som bor runt staden. Eftersom tidningen ar den storsta i
Vastsverige, och nastintill har monopol som dagstidning i regionen, kan det vara vart att
gora lasarundersokningar for att pa sa satt forsdka ta reda pa hur stort inflytande

Goteborgs Posten har pa sina lasare och Goteborgs som stad.
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1. Inledning

Genomsnittssvensken dgnar 5 timmar och 55 minuter dagligen at medieanvandning. Av
dem dgnades sex procent enbart &t dagstidningar.’ Vi dgnar alltsd éver 20 minuter av var

dag at just dagstidningar.

”Dagstidning en skrift som utgér allmén nyhetstidning av
dagspresskaraktdr med reguljéir nyhetsférmedling eller
allménpolitisk opinionsbildning som normalt kommer ut med

minst ett nummer varje vecka, jimte tillhérande lépsedel och bilaga.”

- Lag (1993:1392) om pliktexemplar av dokument®

Dagstidningen definieras med andra ord enligt:
En dagstidning innehaller regelbunden nyhetsférmedling eller allmanpolitisk

asiktsbildning som kommer ut minst en gang i veckan.

Sveriges tva storsta dagstidningar ar Dagens Nyheter med en upplaga pa 316 200 och
Géteborgs-Posten med sina 236 400 upplagor per dag.? Tidningarna kommer ut dagligen
och innehaller regelbunden nyhetsférmedling, men ar det dar likheterna mellan de bada

upphor?

Genom att titta pa lokalnyheterna i Géteborgs-Posten och sedan satta det i kontrast till
hur lokalnyheterna ser ut i Dagens Nyheter, en tidning som har manga likheter med

Goéteborgs-Posten och darfor passar bra som jamforelsetidning, kan vi dra slutsatser i hur

1 Carlsson (1999) s. 72

2 Svensk forfattningssamling nummer 1993:1392, om pliktexemplar av dokument, utfardat av
utbildningsdepartementet 1993-12-09

3 Tidningsutgivarna — Svensk dagspress 2010. Fakta om marknad och medier.
http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf



lokal Goteborgs-Posten ar.

Jan Strid skriver i boken Nypressat. Ett kvarts sekel med svenska dagstidningslésare att
den lokala dagstidningen har ett symboliskt varde, eftersom den kan ge en kénsla av
gemenskap och tillhérighet med lokalsamhillet. *Redan innan vi genomfért var
undersokning uppfattade vi det som att det har ar ndgot som Géteborgs-Posten har tagit
fasta pa. Tidningen gav oss en kdnsla av att man vill inkludera géteborgarna och att
rapporteringen ar mestadels lokal. Tidningen har en starkt lokal kansla dven om den

faktiskt ar Sveriges nast storsta dagstidning.

Dagens Nyheter daremot gav oss en rakt motsatt kansla. Dagens Nyheter har blivit nagot
av en rikstackande tidning, bade genom spridning av upplaga® och deras rikstickande

nyhetsrapportering.

Det ar den har kdnslan av olikheter i de tva tidningarnas satt att skriva som gjort att vi
valt att titta ndrmare pa just detta. Syftet med var studie kommer darmed att utgoras av
en undersdkning i vad som skiljer de olika tidningarna at. Bland annat deras satt att
anvanda lokala aktorer och andelen lokala artiklar. Stammer det att G6teborgs-Posten
skriver for och anvander sig av géteborgarna medan Dagens Nyheter ar en rikstackande

tidning, och hur visar det sig?

4 Bergstrom, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 182
5 Tidningsutgivarna — Svensk dagspress 2010. Fakta om marknad och medier.
http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf



2. Syfte och fragestallningar

| detta kapitel kommer vi att behandla de frdgor var uppsats bygger pd, samt

problemformulering och syfte.

2.1 Syfte och Problemformulering

Vi kommer i uppsatsen att jamfora Géteborgs-Posten med Dagens Nyheter. Vi ansag att
det var relevant att anvanda Dagens Nyheter som jamforelsetidning da det &r en annan
stor dagstidning med site i en storstad.® Att de tva tidningarna dr de mest lasta

dagstidningarna i Sverige ansag vi ocksa vara relevant vid valet.’

Likheterna mellan tidningarna dr manga. Forst och framst de uppenbara likheterna,
sasom att de bada utkommer dagligen, ar morgontidningar och har sin bas i storstader.

Andra likvardigheter ar att de bada tidningarna ar liberala.

De bada tidningarna skiljer sig dock genom att Dagens Nyheter har blivit mer av en
rikstackande tidning med prenumeranter dver hela Sverige, medan Géteborgs-Posten
har kommit att fortsatta att agera mest som den lokala tidning den blev under 1920-

talet®.

Det vi kommer att undersoka ar skillnaden i spridningen i nyhetsrapporteringen.

2.2 Fragestallningar

Skiljer sig nyhetsvarderingen mellan de tva tidningarna pa sa satt att Géteborgs-Posten

6 For en utforlig redovisning av studiens genomforande hanvisas till avsnittet Tillvdgagdngssdtt
och material samt bilaga 1.

7 Tidningsutgivarna — Svensk dagspress 2010. Fakta om marknad och medier.
http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf

8 Lundstrom, Rydén, Sandlund (2001) s. 309



valjer att anvanda sig till storre del av lokala artiklar?
Stammer var hypotes om att Géteborgs-Posten anvander sig av lokala aktorer i artiklarna
daven om nyheten ofta ar av rikstyp? Visar sig karleken till den egna orten mer i

Goteborgs-Posten genom att tidningen bestar av storre andel lokalnyheter?



3. Bakgrund

For att Idsaren ska fa en uppfattning om de bada tidningarna sd inleder vi vart arbete

med en kort bakgrundsbeskrivning av dessa tidningar. Dagens Nyheter och Géteborgs-
Posten fdr i ett varsitt avsnitt en sammanfattning ddr vi valt ut ndgra viktiga dartal och

hdndelser i dess historier. Trots att Dagens Nyheter i var undersékning frdmst anvénds
som jamforelsetidning har vi valt att ge dess bakgrund lika stort utrymme som

Géteborgs-Posten.

3. 1 Bakgrund Goteborgs-Posten

1813 grundades Gétheborgs-Posten av boktryckaren Georg Léwegren®. Tidningen kom
ut tva ganger i veckan och har setts som en foéregangare till dagens Géteborgs-Posten,
GP.™ Efter nio &r lades dock tidningen ner for att dteruppstad 1858. Det var d3
bokhandlaren David Felix Bonnier, som boérjade ge ut tvda nummer i veckan. Tva ar
senare tog GP ett steg i riktningen mot den tidning den ar idag nar den borjade komma
ut sex ganger i veckan''. Samtidigt 6kade upplagan fran cirka 1000 exemplar till 1450

exemplar.”

1872 gick tidningen 6ver till att bli ett aktiebolag samtidigt som Fredrik Akerblom kopte
tidningen av David Felix Bonnier. | och med detta upphorde GP att vara en del av
Bonnier®. Nar det handlar om upplagan hade den stigit ytterligare och 1&g nu pa cirka
3000 exemplar. Tidningen intog nu ocksa en utpriglat konservativ hallning'’, men nar
tidningen saldes till ett nytt bolag, Skandinaviska Tryckeribolaget, 1896 forandrades

hallningen till liberal®™.

9 Carlsson och Gustafsson (1996) s. 219

10 http://info.gp.se/omgp/1.10872

11 Carlsson och Gustafsson (1996) s. 221

12 Nordmark, Johannesson, Petersson (2001) s. 148
13 Ibid.s. 148

14 Ibid.s. 148

15 Engblom (1993)s. 10-11



1926 dvertog Harry Hjorne tidningen®®. Vid den hir tiden hade GP en upplaga pa 22 000
exemplar och nddde ungefir var fjarde géteborgare'’. Under 1930-talet och bérjan av
1940-talet vaxte upplagan och tidningen |ag i mitten i borjan av 1940-talet pa cirka 123
000 exemplar, vilket innebar en hushallstacking pa 59 procent. Fem ar senare hade
tidningen vaxt ytterligare och trycktes da i cirka 192 000 exemplar och nadde 80 procent
av hushallen i Géteborg.” Det har spekulerats i hur tidningen kunde vixa sa mycket och
en anledning som namns ar att Hjorne inforde en mer folklig journalistik. Han ville att
vanligt folk skulle kinna igen sig och sina bekanta i tidningen.” Andra anledningar som
har ndmns ar att alla som jobbade for GP, fran fastanstallda till tidningsbud borjade
jobba hart med att varva nya prenumeranter, att distributionen forbattrades och blev
smidigare, att kultur- och idrottsartiklarna blev fler och att en prenumeration pa
tidningen kostade nagot mindre dn vad det gjorde hos konkurrenterna Goteborgs
Morgonpost och Ny Tid och mycket mindre dan hos Géteborgs Handels- och

Sjéfartstidning.”

Vad framgangen dn berodde pa var den valdigt stor och vandningen valdigt ovdntad.
Harry Hjorne beskriver sjalv hur de anstallda pa tidningen reagerade nar han
presenterade sina framtidsvisioner: “Ingen fornuftig manniska hade kunnat rakna med
en sadan utveckling. Da jag 1926 pa satteriet redogjort for den da sa kritiska situationen
och optimistiskt talat om framtiden och forklarat att Géteborgs-Posten sa smaningom
skulle fa en upplaga pa omkring 100 000 exemplar och bliva den storsta i staden, sade
manga: Han &r inte klok.”*!

1939 blev GP en sjudagarstidning och 1944 blev tidningen stadens storsta

annonsmedium.?

16 Engblom (1993)s. 5

17 Ibids. 26

18 Lundstrém, Rydén, Sandlund (2001) s. 309
19 Ibid.s. 201 ff

20 Forsstrom (1977) s. 51-62

21 Hjorne (1965) s. 142

22 lbid. s. 309-310



Under 2000-talet har GP utvecklats till tidningskoncernen Stampen-Gruppen. Idag har
koncernen spridning lings hela Vastkusten och stora delar av Méalardalen®. 2002 lade
Goéteborgs-Posten ner GP Nara, tre lokaltidningar som kom ut i norddstra Goteborg,
Partille och Hisingen en gang i veckan, for att istéllet satsa pa gratistidningar®.
Goteborgs-Posten har dven tjanster tillgangliga pa Internet sedan 1995 och 2007
startades GP TV. Sedan 2004 kommer papperstidningen helt och hallet ut i tabloidformat
och sedan 2001 &r Jonathan Falck chefredaktdr och ansvarig utgivare fér GP”. Enligt
foretaget sjalva nar GP idag 630 000 lasare per dag via papperstidningen och de 6vriga
kanalerna, gp.se, GP TV och GP i mobilen och ar darmed Vastsveriges storsta

morgontidning®®.

3.2 Bakgrund Dagens Nyheter

Dagens Nyheter (DN) grundades av Rudolf Wall och kom ut med sitt forsta nummer
dagen fore julafton 1864.”” Han menade att den har “tidningen skall s6ka att meddela
intressanta foljetonger och dgna en synnerlig omsorg at den avdelningen som vanligen
kallas Blandade dmnen”. Femton ar senare hade tidningen vixt och gavs da ut i cirka

14 800 exemplar, och hade daremellan®, 1874, hunnit bli aktiebolag™®.

1885 hade tidningen vuxit an mer och hade en upplaga pa cirka 23 000 exemplar, och
var ddrmed Stockholms stérsta tidning®. Trots framgangarna ville Rudolf Wall I1dmna
over ansvaret for tidningen och det blev Fredrik Vult von Steijern som tog 6ver rollen

som

23 http://info.gp.se/omgp/1.11124

24 http://info.gp.se/omgp/1.10872

25 http://info.gp.se/omgp/1.10872

26 http://info.gp.se/omgp/1.11124

27 Hadenius (2002) s. 13

28 Hadenius (2002), s. 18

29 Nordmark, Johannesson, Petersson (2001) s. 131
30 Ibid. 135

31 lbid.s. 244


http://info.gp.se/omgp/1.11124

huvudigare 1888*. Han hade visionen att skapa ett en nationell tidningskedja med DN i

centrum, men misslyckades™®.

| bérjan av 1900-talet nddde upplagan 100 000 exemplar® och 1925 installerades den
forsta fargpressen och DN:s forsta fyrfargsbilaga trycktes®. | mitten av 1900-talet hade
upplagan passerat 200 000 och DN var ddrmed hela Sveriges stérsta morgontidning™®
samtidigt borjade tidningen distribueras med flygplan®. 1944 startades dven Expressen
som tillhérde DN till 1987, da Mariebergskoncernen bildades. Da blev DN och Expressen
systerbolag. 1998 kopte familjen Bonnier alla Mariebergsaktier vilket innebar att DN

ingick i Bonnier AB*,

1996 startades hemsidan DN.se och sedan 2004 utkommer papperstidningen i
tabloidformat och ar enligt sig sjalva Sveriges enda morgontidning med spridning over
hela landet.*® Varje dag trycks tidningen 316 200 exemplar och &r darmed fortfarande

Sveriges stérsta morgontidning®.

| februari 2009 publicerade DN:s chefredaktor och ansvarige utgivare en text om vad DN
star for i dagslaget:

"Dagens Nyheters sjal kan sammanfattas i tre ord: kunskap, kvalitet, empati. Vi tar fram
egna viktiga nyheter varje dag. Vi bevakar stora nyhetshandelser i Stockholm, i Sverige
och i varlden. Vi ger fordjupning. DN Debatt startar de stora debatterna. Din Ekonomi ger
dig verktygen for att ta makten Over din privatekonomi. Pa stan visar vagen till néjeslivet

i storstaden med den ledande Stockholmsguiden pa natet och pa papper. DN ar ocksa

32 Nordmark, Johannesson, Petersson (2001) s. 244

33 Hadenius (2002). s. 58

34 lbid.s. 23

35 http://www.dn.se/info/viktiga-artal-1.519476

36 Lundstrom, Rydén, Sandlund (2001) s. 316

37 http://www.dn.se/info/viktiga-artal-1.519476

38 http://www.dn.se/info/viktiga-artal-1.519476

39 http://www.dn.se/info/korta-fakta-1.519470

40 Tidningsutgivarna — Svensk dagspress 2010. Fakta om marknad och medier.
http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf



kultur, sport, resor, mat, jobb och lustlasning pa helgerna. Vi har byggt upp en bred och
snabb sajt, DN.se. Och senaste nytt hittar du pa var mobilsajt mobil.DN.se. Dagens
»41

Nyheter ar en bred tidning i ordets basta bemarkelse.

- Thorbjorn Larsson

41 http://www.dn.se/info/utgivarens-ord-1.519488



4. Tillvagagangssatt och material

| féljande kapitel presenteras den metod, det material och det tillvégagangssdtt vi
anvdnt oss av i var studie. Vi presenterar och motiverar valet av metod och material och
beskriver sedan betydelserna av de olika variabler vi anvdnt i vart kodschema. Det

avslutande stycket kommer att innefatta en diskussion kring tillférlitligheten i var studie.

4.1 Val av metod

For att besvara vara fragestallningar har vi valt att géra en kvantitativ innehallsanalys av
de bada tidningarna. Infor den avslutande diskussionen valde vi dven att utfoéra
intervjuer med de berérda tidningarnas nyhetschefer. Detta for att se deras reaktioner
pa studien, men dven for att komplettera vara resultat med deras egen syn pa
tidningarnas utformning. Vi vill med intervjuerna alltsa uppna nagot av en forklaring till
varfor innehallet i tidningarna ser ut som de goér. Den kvantitativa innehallsanalysen
kommer darmed att bli det primara i studien medan intervjuerna fungerar som ett

komplement.

Intervjuerna sker forst via mailkontakt, men sedan via telefon med Dagens Nyheters
nyhetschef Mats J Larsson. Vid intervjuerna later vi nyhetscheferna ta del av vara
resultat, men vi later dem inte ldsa hela uppsatsen.

Genom att undersoka innehallet i en mangd tidningar och sedan fora 6ver detta i ett
kodschema blir det mojligt for oss att se monster i utformningen av tidningsartiklarna.
Det 6ppnar dven en mojlighet for oss att kunna dra statistiska slutsatser. For att kunna
tolka journalistisk text dr det viktigt att forstd dessa texters sarskilda kontext*?, kunskap vi
samlat pa oss genom studier vid Institutionen for Musik och medier vid Lulea Tekniska
Universitet. En annan given forutsattning vi arbetat efter ar att systematiskt folja sedan

tidigare uppsatta variabler for att kunna fa fram en sa tillforlitlig analys som majligt.

42 Hultén (2000) s. 12



4. 2 Kodschema och variabler

For att kunna genomfora var kvantitativa innehallsanalys av Géteborgs-Posten och
Dagens Nyheter utformade vi ett kodschema®. Med avstamp i vara fragestallningar
formulerade vi nio variabler, och inom dem ett flertal mdéjliga resultat. Har nedan féljer

en beskrivning av vara variabler och varfor de ar relevanta for var studie.

Lokalangivelse

Eftersom var uppsats gar ut pa att jamfora det lokala materialet i DN och GP var det
sjalvklart att forsta variabeln skulle bli lokalangivelse. Har anger vi var handelsen i
artikeln utspelar sig, vilken plats som ar aktuell i texten. Pa sa vis kan vi sedan jamféra
hur tackningen av olika omraden ser ut i de bada tidningarna. Vi vill papeka att vi inte
bryr oss om tidningarnas lokaldateringar eftersom de endast anvands sporadiskt, utan

laser artikeln for att ta reda pa var den utspelar sig.

Amnesinnehall
Under vilken vinjett finns artikeln? Vi har valt att skilja pa tidningarnas olika omraden,
sasom lokalt, inrikes, sport och kultur, for att kunna jamféra var det mesta av det lokala

materialet aterfinns och om nagon slutsats kan dras utifran det.

Specifikt amne
Har anger vi an mer specifikt vilket @mne artikeln behandlar. Artiklar om till exempel

brott, politik och miljé kan aterfinnas under alla tidningens vinjetter.

Forekomst av bild
Finns det nagon bild som hor till artikeln? Artiklar med bild ar vanligtvis sddana som
tidningen vill framhava lite extra och som anses som viktiga. Har besvarar vi ocksa

fragan om vilken sorts bild som finns.

43 Se bilaga



Artikelstorlek inklusive bild

Genom att bestdmma hur stor plats en artikel ska fa ta fattar tidningarna ett beslut om
vilka nyheter som ar viktigast och bér uppmarksammas mest. Storre artiklar tenderar att
bli mer lasta 4n sma notiser. Genom att se hur stort utrymme det lokala kontra det

nationella materialet far kan vi dra slutsatser om hur lokala de bada tidningarna ar.

Skribentens kén
Vi anger vilket kon artikelforfattaren har for att ha maojlighet att dra slutsatser om man

eller kvinnor tenderar att skriva mer eller mindre lokalt material.

Benamning av aktor

Har nagon aktor i artikeln fatt en geografisk benamning, sasom goteborgare eller
stockholmare? For att komma at det riktigt lokala materialet har vi ocksa med
bendamningar av stadsdelsbo inom de bada staderna, som till exempel hisingsbo eller

kungsholmsbo.

Vem ar huvudaktor?
Huvudaktoren ar den person som far mest utrymme i artikeln. Genom att ange vem som
ar huvudaktor, sdsom politiker, foretagare eller idrottare, kan vi utlasa vilken grupp av

manniskor som tidningen vander sig till mest.

Var kommer huvudaktoren ifran?
Ar huvudaktéren en lokal person eller kommer denne frdn en annan del av landet? Vi vill
pavisa hur ofta lokala huvudaktorer forekommer i nationella/lokala nyheter i DN

respektive GP.



4.3 Tillvagagangssatt

Da vi kommit fram till att en kvantitativ analys var det givna valet for var studie borjade
vi titta pa tidigare undersékningar som gjorts av liknande slag. Detta for att vi skulle
kunna se hur de utformat sina analysvariabler och @mneskategorier. Da vi sorterat ut och
bestamt oss for vilka variabler och kategorier vi ansag var anvandbara for just var studie,

gjorde vi ett kodschema med tillhérande analysvariabler.

Det forsta utkastet pa kodschema fick fungera som ett test. Vi provkodade en tidning for
att se om vara variabler var anvandbara. Vi upptackte en del variabler som vi ansag
saknades och fick darmed komplettera en del for att bli anpassa analysvariablerna

ytterligare till just var studie.

Vid den andra provkodningen gick vi igenom en tidning gemensamt och sag till sa att vi
uppfattade de olika variablerna likadant for att undvika missforstand i ett senare skede.

Vi kom vid det har kodtillfallet fram till att vi var 6verens till nastintill 100 procent.

Nasta steg var sjdlva kodningen av de tolv tidningarna, som vi delade lika mellan oss.

Slutligen forde vi in resultatet fran kodningen i programmet PASW Statistics 17.0 for att

darefter kunna fa fram procentuella resultat och lattredovisade tabeller och liknande.

4. 4 Val av material

Studien gar ut pa att undersoka Géteborgs-Postens strategi gillande det lokala kontra
det nationella materialet. For att fa en sa rattvis bild som majligt behévde vi en likvardig
tidning att jamfora med. Valet foll pa Dagens Nyheter da den och Géteborgs Posten ar
Sveriges tva storsta dagstidningar. Tidningarna liknar dven varandra i att de dr oberoende

liberala och har sitt sate i Sveriges tva storsta stader.



For att fa sa stor spridning pa materialet som majligt har vi valt att analysera texter i sex
nummer av G6teborgs Posten och sex nummer av Dagens Nyheter fran en period av en
manad, med det foérsta numret fran 2 mars och det sista fran 3 april. Vi har analyserat
nummer av de bada tidningarna fran samma dag, men valde som sagt att inte analysera
tidningar fran en specifik vecka da samma amnen ofta aterkommer i tidningarna flera

dagar i strack.

Eftersom vi analyserade alla texter i tidningarna, férutom utrikesmaterialet och det icke
redaktionella materialet, sdsom annonser, ansag vi att vi fick tillrackligt med

analysunderlag fran tolv tidningar.

Att vi inte analyserade texterna under vinjetten ”"Utrikes” beror pa att vi inte ansag det
som relevant for var studie som framst handlar om hur tidningarna behandlar det lokala

materialet.

Vi valde sedan att e-posta vara resultat, samt nagra funderingar om deras arbete med
det lokala materialet, till nyhetscheferna pa de respektive tidningarna och anvanda oss

av deras asikter och kommentarer som ett stod till undersékningen.

4. 5 Undersokningens tillforlitlighet

Var undersodkning bygger pa sakliga data fran kodningen av innehallet i artiklar hos
utvalda nummer av Géteborgs Posten och Dagens Nyheter. Dessa starks sedan av att
anstallda vid tidningarna far ta del av analysen och svara pa fragor utifran denna. Vi kan
saledes uppskatta om vi tolkat tidningarnas material pa samma satt som de ser sig sjalva,

och de far dven en chans att forklara varfor vissa siffror ar sa hoga eller laga.

For att bli medvetna om eventuella brister i var analys provkodade vi ett férsta nummer
tillsammans for att se till sa att vi uteslot alla missforstand som kunde uppsta kring

variablerna.



Genom att provkoda tidningar och darefter utdka vara variabler tills vi kdnde att de
tackte materialet i tidningarna har vi fatt fram relevanta kategorier. Darigenom

anser vi att vart kodschema ar relevant om man ser till vara fragestallningar. Vi har
uteslutit amneskategorier som inte ar vasentliga for var analys och inriktat oss pa

amnen med relevans for grundfragestallningen.

Det antal artiklar som ligger till grund for var analys uppgar till 1205. Av dessa ar 574
fran Dagens Nyheter och 631 fran Géteborgs Posten. Vi bedomer att det ar ett tillrackligt
underlag for ett tillforlitligt resultat. Den slutsatsen drar vi genom att vi studerat tidigare
likartade undersokningar dar man dragit slutsatser efter studier av vasentligt farre

artiklar.

Eftersom vi behandlat 1205 artiklar och kodat dessa utifran nio variabler har vi under
resans gang arbetat med narmare 11000 olika siffror. En viktig aspekt i det hela ar den
manskliga faktorn. Det finns viss risk att siffror har hamnat fel, missuppfattats eller
skrivits ner fel. Nar vi forde in siffrorna i statistikprogrammet upptéackte vi och

korrigerade nagra sddana misstag och vi hoppas att de ocksa var de enda.



5. Tidigare forskning

Innan vi presenterar var undersékning och resultaten av den vill vi forst géra Iésaren
uppmdrksam pad forskning som redan gjorts i dmnet. Vi vill hér dven géra ldsaren
observant pa hur tidningsmarknaden ser ut i Sverige idag, frémst i Géteborgs- och

Stockholmsomrddet. Det hdr avsnittet gor det ldttare att ta till sig var undersékning.

5.1 Sveriges tidningsmarknad 1600-2000

Det som brukar kallas fér Sveriges forsta tidning, Ordinari Post Tijdender, grundades
1645* och bestod mestadels av rapporter fran det padgdende 30-ariga kriget. Den var
inte tankt att na ut till ndgon storre del av befolkningen, utan var avsedd framst for vissa

nyckelpersoner i samhallet®.

Under 1700-talet uppkom ett flertal landsortstidningar, fraimst i de stora
handelsstaderna. | och med 1766 ars tryckfrihetsforordning startades dnnu fler tidningar
och publiken blev en vdaxande skara laskunnig medelklass. P4 1800-talet grundades
Géteborgs-Posten, Dagens Nyheter samt en mingd andra svenska tidningar. *°1 bérjan av
1900-talet hade tidningsmarknaden expanderat rejalt. | Sverige fanns da 189 tidningar

som kom ut med minst tre nummer per vecka (jamfér med 94 stycken ar 2006)."

| Goteborg hade Géteborgs Handels- och Sjéfarts-Tidning (GHT) dominerat marknaden
sedan mitten av 1800-talet. Vid mitten av 1920-talet hade tidningen en upplaga pa

40 000, vilket var avsevart mer an konkurrenterna, dar namn som Géteborgs-Posten, Ny
Tid och Géteborgs Morgonpost aterfanns®. Samtidigt képte Harry Hjoérne Géteborgs-

Posten och gjorde om tidningen, som vid den tiden var halften sa stor som GHT, fran

44 Holmberg, Oscarsson, Torbacke, (2000) s. 22
45 Hadenis, Weibull (2003) s. 43

46 Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 52 f
47 Ibid.s. 65

48 Engblom (1993) s. 24



grunden®. 1973 tvingades GHT att gd i graven, da hade Géteborgs-Posten blivit den
storsta tidningen bade i regionen och i staden®. Att Géteborgs-Posten lyckades s& bra
kan ha nagot att gbra med deras effektiva distribution, att tidningen var billigare an

konkurrenterna och den omfattande lokaljournalistiken och sportbevakningen.>

| Stockholm fanns under mitten av 1900-talet tre storre morgontidningar: Stockholms-
Tidningen, som hade den storsta upplagan, Dagens Nyheter, som hade den storsta
spridningen i staden och Svenska Dagbladet, som hade en stark stallning, fast bara i vissa

héginkomstdelar av Stockholm?.

Aftonbladet véixte och blev under slutet 1930-talet den upplagemassigt storsta tidningen
i staden (cirka 164 000 exemplar) och landet™, och var dven Sveriges forsta stora
kvillstidningstabloid™. Den tidigare s& framgangsfulla Stockholms-Tidningen gick under
manga ar med forlust och fick se sig besegrade av stadens Ovriga tidningar, och framst av

Dagens Nyheter, da sista numret kom ut 1966. >

5.2 Dagstidningar idag

2007 fanns totalt 155 tidningstitlar i Sverige. 71 av dem var hogfrekventa dagstidningar
(6-7 nr/vecka), 23 stycken var medelfrekventa (3-5 nr/vecka) och 61 stycken var sa
kallade lagfrekventa med utgivning 1-2 ganger i veckan. Den totala tidningsupplagan,

med gratistidningar bortraknade, var 2007 knappt 4 miljoner per utgivningsdag™.

49 Engblom (1993) s. 26

50 Engblom, Jonsson, Gustafsson (2002) s. 233
51 Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 68-70
52 Engblom, Jonsson, Gustafsson (2002) s. 153
53 Lundstrém, Rydén, Sandlund (2001) s. 373
54 Ibid.s. 228-235

55 Engblom, Jonsson, Gustafsson (2002) s. 297
56 Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 135



Dagstidningarna i Sverige kan delas in i fem kategorier, for att fa en battre éverblick 6ver

hur det ser ut™’.

Den forsta kategorin ar storstddernas morgontidningar. Hit raknas Stockholms,
Goteborgs och Malmos hogfrekventa dagstidningar. De har gemensamt att de ar
sjudagarsutgivna, morgonutgivna och prenumererade. | den har kategorin aterfinns titlar
som Dagens Nyheter, Géteborgs-Posten och Sydsvenskan. 2007 hade gruppen en samlad

vardagsupplaga pa ungefir 1 miljon exemplar®.

Nasta kategori ar storstadernas kvallstidningar. Gruppen bestar av de fyra
kvallstidningarna som finns i Stockholm, Géteborg och Malmo: Aftonbladet, Expressen,
Kvdllsposten och GT. Deras samlade vardagsupplaga 2007 uppgick till knappt 700 000

exemplar®.

| den kategori som kallas landsortspressen ingar alla hog- och medelfrekventa
dagstidningar med sina saten utanfor storstaderna. Majoriteten har en
sexdagarsutgivning och de ar i huvudsak morgonutgivna och prenumererade. Exempel
pa stora landsortstidningar ar Helsingborgs Dagblad, Ostgéta Correspondenten och
Dalarnas Tidningar. Alla Sveriges landsortstidningar hade 2007 en samlad

vardagsupplaga pa 1,9 exemplar®.

Kategorin lagfrekventa dagstidningar omfattar alla tidningar som kommer ut 1-2 ganger i
veckan, vare sig de har sitt sate i storstaden eller pa landsorten. Mestadels ar dessa
tidningar endagsutgivna, prenumererade och har karaktaren av organisationstidningar.

Man brukar dela i dem i tre kategorier beroende pa om de ges ut nationellt (Arbetaren),

57 Hadenius, Weibull (2003) s. 86

58 Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 135
59 lbid.s. 135
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regionalt (S6rmlandsbygden) eller lokalt (MéIndals-Posten). Deras samlade upplaga

under 2007 var ungefir 240 000 exemplar®.

Den sista kategorin omfattar Sveriges gratistidningar. De delas upp i tva underkategorier,
dels gratisutgivna dagstidningar med Metro i spetsen, dels lokala gratistidningar. De
lokala gratistidningarna har normalt veckoutgivning. Nagra exempel ar Mitt i Huddinge
och Lerums Tidning. De dagliga gratistidningarna hade 2007 en upplaga pa cirka 1 miljon

exemplar, och de veckoutgivna gratistidningarnas upplaga var minst lika stor.®

5.3 Dagstidningens roll

Dagstidningen har olika betydelser och roller fér olika personer. Man brukar dock sdga
att tidningen har ett bruksvarde och ett symbolvarde. Man talar om tidningens
bruksvarde for sina ldsare nar de letar information om till exempel nyheter, evenemang,
konsumentupplysning eller TV-program. Samtidigt har tidningen ett symbolvarde. | det
begreppet spelar mera kdnslomassiga och mycket individuella faktorer in. Eftersom
tidningslasningen ofta ar en naturlig del i de vardagliga rutinerna kan den sta for en slags
trygghet. Tidningen skapar ocksa en kdnsla av gemenskap med lokalsamhallet. Flera

studier har dven visat att dagstidningen kan ses som en statussymbol®.

Birgitte Christiansen och Annika Bergstrom skriver i sitt kapitel " Tidningars symbol- och
bruksvdrde” i boken ”Tryckt. 20 kapitel om dagstidningar i bérjan av 2000-talet” att
"tidningsinnehav kan alltsa vara ett tecken pa att manniskor forsoker anpassa sig till de
beteendemdnster som dr radande i ett omrdde med en viss social struktur”®
Dagspressen har en beaktansvard stabilitet i Sverige, trots bade TVs och radios

inforande.

61 Hadenius, Weibull, Wadbring (2008). s. 135

62 lbid.s. 135

63 Weibull (1983); Christiansen och Bergstrém (1997)
64 Wadbring, Weibull (red) (2000) s. 139



Dagspressen ar fortfarande det stora nyhetsmediet, da inget annat mediums nyheter nar
lika stor publik. Ett skal till att dagspressen fortfarande har en sa stark stallning kan vara
att den fortfarande fyller ungefar samma funktion som for 25 ar sedan. Dagspressen i
allmanhet och den lokala morgonpressen i synnerhet har blivit som en ryggrad i

nyhetsférmedlingen.®

5.4 Ar det lokala viktigt?

Det som blir nyheter ar bara en brakdel av allt det som skulle kunna bli nyheter. Det
betyder att det pa redaktionen maste ske ett urval, dar det bestams vilka nyheter som
ska publiceras och vilka nyheter som helt enkelt inte ar intressanta nog att ta med i

tidningen.

Nyhetsbegreppet ar ndra sammankopplat med det system som de olika nyhetsforetagen
arbetar i. Den kulturella, ekonomiska och politiska klimat som rader paverkar vilka
handelser som blir nyheter. Det som blir en nyhet i ett land behdver inte bli det i ett
annat, och nyhetsvirderingen skiljer sig ocksd at mellan olika delar av samma land®.
Den amerikanske journalisten Walter Lippmann var en av de forsta som forsokte
definiera det vasterlandska nyhetsbegreppet. Redan 1924 menade han att kravet pa en
nyhet var att den skulle vacka kdnslor hos mottagaren och erbjuda lasaren en majlighet
till identifikation. Han menade att det var viktigt for reportern att forsta publikens
kanslor, att en tagolycka i narheten av ens hem vacker storre kdnslor an en kanske annu
hemskare olycka pa andra sidan jordklotet. Narheten vacker starkare kdnslor och ger

storre mojlighet till identifikation. ¢’

Enligt kommunikationsforskaren Henk Prakke ar just rummet en av tre faktorer som
paverkar nyhetsvardet hos en handelse. De tva andra ar tid och kultur. | modellen har

nedanfor kan vi se att ju langre bort nagonting intraffar, inom en eller flera av de tre

65 Bergstréom, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 240
66 Hadenius, Weibull (2004) s. 343-347
67 Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 302



faktorerna, desto mindre troligt &r det att det blir en nyhet®.
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Figur 9:4 Dimensioner hos nyhetsvardet

Kalla: Hadenius, Weibull, Wadbring (2008), Massmedier s. 304

Rumsligt
avstand

Medieforskaren Hakan Hvitfelt har ocksa sokt forsta var nyhetsvardering och har utifran

empiriska studier kommit fram till en lista bestaende av tio punkter. Ju fler av punkterna

hdndelsen innehaller desto storre chans att den blir en nyhet och kanske till och med

hamnar pa forsta sidan. En av punkterna tar upp vikten av ett kort geografiskt avstand till

handelsen. ®

68 Hadenius, Weibull (2004) s. 345-346
69 Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 304



Det finns tre arenor for nyhetshandelser: utrikes, nationell och lokal. Morgontidningen
rapporterar handelser fran olika geografiska arenor men det ar framfor allt lokala
nyheter som far mest utrymme och som anses som viktiga.” Ett typiskt drag hos
morgonpressen ar alltsa prioriteringen av det lokala materialet. Under forsta halften av
1990-talet skedde omgdrningar inom Stockholms, Goteborgs och Malmas stora
tidningar, och det syntes tydligt att dven de hade en vilja att lyfta fram det lokala

materialet.”

Tittar man pa det lokala rent historiskt kan man se att i alla fall en tidning tog hem
segern i sin stad tack vare sin lokala pragel. Nar Harry Hjorne tog 6ver Géteborgs-Posten
satsade han pa en nara journalistik. Med det menades att vardagliga inslag som
bortsprungna djur skulle fa plats i tidningen samtidigt som bevakningsomraden som

I”2. Konkurrenttidningen Géteborgs

sporten skulle ges mer resurser och bli an mer loka
Handels- och Sj6farts-Tidning beholl sin nagot hogtravande stil och lades ner 1973,

medan Goteborgs-Posten fortfarande vixte.”

5.5 Tidningspubliken i Goteborg och Stockholm

Eftersom det lokala materialet ska skapa mojligheter for ldsarna att kdnna en slags
samhorighet kan det vara intressant att se om samhorigheten galler hela staden eller
bara

vissa delar. For att fa en bild av det har kan man titta pa tidigare forskning om vilka delar
av Goteborg som laser Géteborgs-Posten och vilka delar av Stockholm som laser Dagens
Nyheter, och om det finns nagra andra tidningar som dominerar i vissa omraden. Det ar
ocksa intressant att titta pa de har siffrorna eftersom det visar tendensen ”“har grannen

tidningen, har jag den ocksa” hos méanniskor, ndgot man kan kalla social geografi.

70 Bergstrom, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 223

71 Wadbring, Weibull (red) (2000) s. 31
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5.5.1 Géteborg

| Géteborgsregionen’ ar Géteborgs-Posten den morgontidning som dominerar. Stadens
storsta kvallstidning ar Géteborgs Tidningen och dartill finns gratistidningen Metro, som
ges ut pa morgonen’®.

Som de flesta prenumererade dagstidningar i Sverige har Géteborgs Posten, sett over tid,
forsvagat sin stallning i sin region, inte minst i samband med att Metro boérjade ge ut sin
Goteborgsupplaga i februari 1998”7, Trots det hade tidningen 2003 en hushallstickning

p& 64 procent minst fem dagar i veckan i Géteborgsregionen’.

Tittar man pa spridningen inom Goteborgs kommun kan man dock se att den inte ar
jamt fordelad. Som kan ses i figuren nedan prenumererade 33 procent av Bergsjoborna
pd Géteborgs Posten medan 90 procent av Alvsborgsborna gjorde samma sak under
2003/20047. De 6vriga 19 stadsdelarnas siffror ligger didremellan, men det star 4nda
klart att jamférelsen mellan Bergsjon och Alvsborg ar extrem, med 60 procentenheters
differens®. Enligt TS var siffran fér Bergsjon, under samma period, dnnu ligre och

uppger en siffra pd endast 20 procent i hushallstickning.®

75 | Goteborgsregionen ingar Goteborg med kranskommunerna Ale, Alingsas, Harryda, Kungsbacka,
Kungdlv, Lerum, Lilla Edet, Md&Indal, Partille, Stenungsund, Tjérn och Orust.
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4.
GP: 33

1 Gunnared
2 Larjedalen
3 Kortedala

4 Bergsjon

5 Hérlanda

6 Orgryte

7 Centrum

8 Linnéstaden
9 Majorna

10 Hégsbo

12. GP: 65 11 Alvsborg
12 Frélunda
13 Askim

14 Tynnered
15 Styrso

16 Torslanda
17 Biskopsgarden
18 Lundby

19 Tuve-Save
20 Backa

21 Kéarra-Rédbo

10. GP: 55

Figur 1
Prenumeration pa Gétebors-Posten i olika stadsdelar i Goteborgs Kommun 2003/2004 (procent)

Kalla: Bergstrom, Wadbring, Weibull (2005), Nypressat s. 167

Som en forklaring till detta far man vidare titta pa den sociala strukturen i de olika
stadsdelarna. | tabellen nedan ser man tydligt att extremerna vad galler prenumeration

pa Goteborgs Posten ocksa ar extremer vad géller olika sociala faktorer. Bergsjon ligger

langst ner och Alvsborg nist hdgst upp.



Andel m.

Andel efter- ohi bAnd(;al )

Medel- familjer gymna- also- oende i

Tabell1 inkomst Andel in- m. social- sial Andel tal allman-

2 (tusentals  vandrare bidrag utbildn. arbets- (ersattﬂa nyttan
Exempel pa Stadsdel kronor) (%) (%) (%) I6sa (%) dagar/ar) (%)
sarskiljande Askim 292 9 2 35 4 gg g
Alvsborg 291 8 1 ?g g = -

ioli Torslanda 258 6 1
faktorer i olika e o 2 ! ’ g Zg 102
arra- 221 11 3 1"
stadsdelar, $3fz|:e$e%dbo 221 17 7 22 6 46 24
. Linnéstaden 218 13 5 41 6 33 1‘;
Géteborg 2005 Tuve-Séve 213 16 5 15 5 46 1
Centrum 210 14 3 42 6 28 23
Kalla: Styrsé 205 4 3 24 4 38 241
Harlanda 202 12 4 34 7 gz -4
Bergstrom Backa 190 24 7 14 7 %
! Majorna 189 11 6 36 7 40
: Lundby 188 20 8 21 7 44 22
Wadbring, Hogsbo 176 14 5 24 6 48 33
Kortedala 168 27 11 16 9 58 42
Weibull (2005), Frolunda 161 22 9 18 8 58 50
Biskopsgdn 157 36 14 12 10 63 i
Nypressat Lérjedalen 146 44 27 1 12 52 5
Gunnared 144 46 25 1 12 61 ;
s. 169 Bergsjon 117 51 31 11 13 59 4

Snitt Goéteborg 200 20 8 26 7 42 29

En slutsats som kan dras ar att graden av prenumerationer pa Géteborgs-Posten
egentligen inte har nagonting att géra med var man bor rent geografiskt i staden, utan
att det viktiga istallet ar vilken karaktar ens boendeomrade har. Enligt tidigare forskning
kan ocksa ses att boenden i de mindre resursstarka omradena tenderar att ldsa

gratistidningar, som Metro, i mer dn dubbelt sa stor utstrackning som de i de

resursstarkaste omradena.®

Figur 2 Prenumeration och 1

Resursstarka 81
regelbunden |dsning av stadsdelar

tidningar i olika slags RS0 7791
stadsdelar, stadsdelar

Goteborg 2004 (procent) Medelresuissvaga 529 O Prenumeration pa GP
Kalla: Bergstrom, Wadbring, stadsdelar M Lasning av GP
Weibull (2005), Nypressat Resurssvaga y 438 O L&sning av Metro
5. 171 stadsdelar FHS '

: 2'0 4I0 6'0 8l0 100
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5.5.2 Stockholm

| Stockholm finns ingen dagstidning med sarskild uppgift att bevaka just Stockholm eller
Stockholmsregionen.®® Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet ar rikspridda tidningar,
och har endast delvis ambitionen av skildra Stockholm, och da framst Storstockholm,
medan

kranskommunerna faller i glémska®. N&gon sarskild kvéllstidning fér huvudstaden finns
inte heller. Bade Aftonbladet och Expressen ar mer rikspridd press dn vad de ar
Stockholmspress, till skillnad fran Géteborgs Tidningen som ar en kvallstidning helt

avsedd for Géteborg®.

Det finns dock tidningar som vander sig enbart till stockholmarna. De mest framstaende
ar de som ingar i Mitt i-kedjan av tidningar, som publicerar material till Stockholms
kranskommuner. De gratisutdelade tidningarna kommer ut tva ganger i veckan och i tva
editioner, en for kranskommunerna norr om Stockholm och en for de soder om
Stockholm. Till skillnad fran situationen i Goteborg ar det i Stockholm dessa, i
forhallande till Dagens Nyheter, sma tidningarna, som far ses som Stockholms
lokaltidningar®®. Den enda likheten mellan tidningslandskapet i Géteborg och Stockholm
ar att dven Stockholm har gratistidningen Metro. | Stockholm har dock Metro blivit en
storre framgang, vilken kan férklaras med att inte lika manga har en bra lokal

morgonpress att ldsa i Stockholm?’.

Man skulle kunna dra det sapass langt och kalla situationen som rader i Stockholm idag
for medieskugga, nagot som Lars Nord och Gunnar Nygren inte drar sig for att gora i sin
bok fran 2002 med samma namn. De definierar begreppet och menar att “medieskugga

uppstar for att ingenting rapporteras fran ett sarskilt omrade eller for att rapporteringen

83 Stockholmsregionen innefattar Stockholms lan med tatorter som t.ex. Sédertilje, Taby, Upplands
Vasby, Tumba, Lidingo, Akersberga, Vallentuna och Marsta.

84 Nord, Nygren (2002) s. 16-18

85 Nord, Nygren (2002) s. 10

86 Nord, Nygren (2002) s. 17-18

87 Nord Nygren (2002) s. 21-22



genomgadende &r ensidig och sporadisk.”®

De skiljer ocksa pa tva olika medieskuggor: den geografiska och den sociala. Den
geografiska medieskuggan finns oftast pa avflyttningsbygder med en minskande
befolkning. Avflyttningen minskar intresset for befintliga medier att bevaka omradet och

for nya medier att uppsta i omradet.

Medieskuggan i Stockholm kan framst férklaras genom den sociala forklaringen.
Fororterna blir mindre intressanta for media eftersom huvudstaden jamt star i centrum
for allt som hander och for att forortsborna ocksa anses hora till huvudstaden.
Invanarnas dubbla geografiska tillhorighet kan forklaras med att de som bor i férorterna
ofta jobbar i staden, handlar i staden eller helt enkelt vill bo i staden, och det gor att

huvudstaden stindigt prioriteras fore férorterna och kranskommunerna i media.*

Aven i Stockholm finns en skillnad pa var i staden vilka tidningar l4ses. De
prenumererade tidningarna (Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet) lases mest i
innerstaden och i Nacka, dar 90 respektive 83 procent laser de tidningarna minst fyra
dagar i veckan. | Botkyrka och Upplands-Vasby, som bada ar resurssvagare kommuner,
ar motsvarande siffror 56 respektive 57 procent. Dar har istdllet Metro en starkare
stallning, med 36-37 procent som liser den minst fyra dagar i veckan. Aven
kvillstidningarna, sarskilt Aftonbladet, ar starkare i de fattigare kommunerna.*
Monstret kdnns igen fran undersokningen i Géteborg. De lokala Mitt i-tidningarna har i
forortskommunerna fler lasare an vad de stora prenumererade tidningarna har. | Nacka,
Botkyrka, Jarfalla och Upplands-Vasby ar det mellan 63-73 procent av befolkningen som

ldser sin lokala Mitt i-tidning varje vecka®. Dessa tidningar, som har mycket begriansade

88 Nord, Nygren (2002) s. 32
89 Ibid.s. 32-34

90 Ibid. s. 155

91 Ibid.s. 167



resurser, ar de enda som nar de flesta hushall i alla sociala grupper och i alla typer av

omraden.”

Varje vecka  Ibland  Aldrig  Antal svar

Nacka-Virmdoposten 73 22 S 611
Mitt i Nacka 43 34 22 611
Mitt i Botkyrka 66 24 11 585
Mitt i Jarfalla 63 28 9 525
Mitt 1 Upplands-Visby 72 21 8 306
Virt Kungsholmen 55 34 12 413

Tabell 7.9 Lasning av lokala gratistidningar (procent)

Kalla: Nord & Nygren (2002) s. 168

92 Nord, Nygren (2002) s. 169



6. Resultat

| det hér kapitlet kommer vi att redovisa de resultat vi fatt fram i var undersékning. Vi

kommer att redogéra fér de resultat som dr relevanta (Lokalangivelse, Bendmning av

aktér, Huvudaktér, Var kommer huvudaktéren ifran och Bild). Resterande émnen ldmnar

vi till vér analysdel (Amnesinnehdll, Specifikt imne, artikelstorlek och skribentens kén).

Vi anser att dessa inte dr av relevans att redovisa separat i reslutatdelen utan istdillet

Idmpar sig fér analys da de blir intressanta endast i jimférelse med annan variabel.

6.1 Lokalangivelse

Lokalangivelse Lokalangivelse
Goteborgs Posten Dagens Nyheter
FiG.1 FIG2

Variabel Antal Procent Variabel Antal Procent

Goteb 11 1,9
Goteborg 164 76 JOIED0TE

Gbg omnejd 4 0.7
Gbg omnejd 110 17,4 . )
" _ Stockholm 67 11,7
Stockholm 22 3.5
) Sthim omnejd 48 8.4
Sthim omnejd 1 0,2

Norrland 11 1.9
Norrland b 1.3

(Gotaland 14 2,
Gotaland 18 29

Svealand 14 24
Swvealand 11 | B

Hela Sverige 217 37.8
Hela Sverige 184 292

Annat 108 18,8
Annat 66 10,5

Utomlands 80 13,9
Utomlands 47 74

Total 574 100
Total 631 100

Det som tydligast skiljer de bada tidningarna at ar antalet artiklar som utspelar sig i
lokalomradet kontra “hela Sverige”. Lagger man samman de artiklar i Géteborgs-Posten
som handlar om Goteborgsregionen och Goteborg kommer man upp i 43,4 procent, att
jamfora med 29,2 procent som handlar om hela Sverige. Lagger man till tidningens

artiklar som handlar specifikt om Stockholmsregionen, Stockholm, Norrland, Gétaland



och Svealand kommer man upp i 38,8 procent. Det betyder att fler artiklar handlar om
Goteborg och Goteborgsregionen dn om nagon annan del av Sverige. Har ser man alltsa
tydligt att Géteborgs-Posten har en hog representation av lokalanknutna nyheter.

Gor man samma jamforelse med Dagens Nyheter visar tabellen att Stockholm och
Stockholmsregionen tillsammans nar upp i 20,1 procent av artiklarna, att jamféra med
artiklar som handlar om hela Sverige som har ligger pa 37,8 procent. Gor man dven
samma jamforelse har och slar ihop Goéteborg, Géteborgsregionen, Norrland, Gétaland
och Svealand med hela Sverige nar man upp i 47,1 procent. Staller man den
procentsatsen i jamférelse med representationen av Stockholmsregionen pa 20, 1
procent sa ser man klart en lagre andel lokala nyheter och en hégre andel riksnyheter

eller nyheter som handlar om nagon annan del av Sverige i Dagens Nyheter.

Staller man Géteborgs-Postens Goteborg och Goteborgsregionen med procenten 43,4,
kontra 20,1 procent for Dagens Nyheters Stockholm och Stockholmsregionen urskiljs
annu en tydlig skillnad i lokalbevakning gentemot den nationella bevakningen mellan de

bada tidningarna.



6.2 Benamning av aktor

Lokalangivelse Lokalangivelse
Goteborgs Posten Dagens Nyheter

FIG.3 FIGA
Variabel Antal Procent Variabel Antal Procent
Stockholmare 0 0 Stockholmare 6 1
Stads.bo. Sthim 0 0 Stads.bo. Sthim 0 0
Goteborgare 11 1.7 (Goteborgare o 0.3
Stads.bo Gbg 8 1,3 Stads.bo Gbg 0 0
Annan ortsbo 6 1.0 Annan ortsbo 10 )
svensk medborgare 7 1,1 svensk medborgare 15 2,
Ingen 586 429 Ingen 524 913
Utrikesbenidmnd 13 2,1 Utrikesbendmnd 17 3,0
Total 631 100 Total 574 100

Tabellerna ovan visar att tidningarna ar tamligen likartade nar det géller att bendmna
aktorer geografiskt. Over 90 procent av alla artiklar i bada tidningarna innehéller ingen
geografisk bendmning alls. Det som dock kan vara vart att uppmarksamma ar skillnaden
mellan hur ofta tidningarna anvander sig av sin egen stad i benamningar. Géteborgs-
Posten anvander ord som “gbteborgare” och annan geografisk benamnig inom Goéteborg
i

3 procent av alla artiklarna. Dagens Nyheter gor detsamma, men med sitt lokala
”stockholmare” och annan benamning inom Stockholm, i 1 procent av artiklarna.
Dagens Nyheter anvander sig daremot flitigare an Géteborgs-Posten av geografiska
bendamningar nar det galler svenska medborgare, aktérer som bor pa annan ort an den

lokala och aktérer med annat hemland an Sverige.




6.3 Vem ar huvudaktor?

Vem ir huvudaktor? Vem ir huvudaktor?
Goteborgs Posten Dagens Nyheter

FIGS FIG.6
Variabel Antal Procent Variabel Antal Procent
Privatperson 86 13,6 Privatperson 66 115
Myndighetsperson | 53 8.4 Myndighetsperson | 35 6.1
Politiker 43 6,8 Politiker 47 8.2
Kindis mom kultur | 82 13 Kindis inom kultur | 88 153
Foretagare 68 10,8 Foretagare 60 10,5
Ingen huvudaktor 143 22.7 Ingen huvudaktor 158 27,5
Oklart g 1.4 Oklart 16 2.8
Idrottare 78 12,4 Idrottare 63 11
Annan 69 10,9 Annan 41 71
Total 631 100 Total 374 100

Det star klart att bada tidningar framst vander sig till sa kallade elitpersoner, det

vill sdga grupper som politiker, myndighetspersoner och kulturkdndisar, nar artiklar ska
skrivas. Privatpersoner ar huvudaktor i 13,6 procent (Géteborgs-Posten) respektive 11,5
procent (Dagens Nyheter) av artiklarna. Att Dagens Nyheter har en storre andel
kulturkandisar som huvudaktérer kan ha att géra med att den tidningen har en stérre

kulturdel an Géteborgs-Posten.

Den storsta skillnaden mellan tidningarna ar att Dagens Nyheter har en storre andel
artiklar utan nagon huvudaktor. Annars ar skillnaderna pa vilka personer som far storst

utrymme i tidningarnas artiklar mestadels marginella.



6.4 Var kommer huvudaktoren ifran?

Var kommer huvudaktoren ifrin? Var kommer huvudaktoren ifridn?
Goteborgs Posten Dagens Nyheter

FIG.7 FIGS
Variabel Antal Procent Variabel Antal Procent
(Goteborg g3 15,1 Goteborg 5 0.9
(bg omnejd 88 13,9 Gbg omnejd 4 0.7
Stockholm 10 1.6 Stockholm 44 7.7
Sthim omnejd 8 1,3 Sthim omnejd 25 44
Norrland 3 0.5 Norrland 14 2.4
(Gotaland 15 24 Gotaland 10 1.7
Svealand 9 1.4 Svealand 10 1,7
Oklart 212 33,6 Oklart 220 38,3
Ingen huvudaktor 143 227 Ingen huvudaktor 164 28.6
Utomlands 48 16 Utomlands 78 13.6

Total 574 100

Total 631 100 o 3

| den har kategorin blir det intressant att stdlla Goteborgsboende i G6teborgs-Posten pa
15,1 procent mot Stockholmsboende i Dagens Nyheter pa 7,7 procent mot varandra.
Goteborgs-Posten har en procentsats som ar nastan dubbelt sa hog som Dagens

Nyheters.

Goteborgs-Posten anvander sig alltsa av personer fran Goteborg betydligt mer frekvent i
sina artiklar an vad Dagens Nyheter anvander sig av personer fran Stockholm.

Lagger man samman huvudaktorer fran Goteborg och Géteborgsregionen i Géteborgs-
Posten sa far man 30 procent. Slar man samman Dagens Nyheters anvandning av
Stockholmare och aktorer fran Stockholmsregionen kommer man upp i 12,1 procent.
Har okar klyftan mellan de bada tidningarna ytterligare da man satter Géteborgs-Postens
30 procent mot Dagens Nyheters 12,1 procent, da det kommer till anvdandandet av lokala

aktorer i tidningarna.



Jamfor man i vilken utstrackning aktérerna kommer ifran andra delar av Sverige kontra

lokalomradet blir siffrorna enligt foljande:

Dagens Nyheter: Goteborgsregionen, Goteborg, Norrland, Gétaland och Svealand blir
sammanslaget en procent pa 7,4.
Goéteborgs-Posten: Stockholmsregionen, Stockholm, Norrland, Gétaland och Svealand

gor en procent pa 7,2.

Har ar procenten for de bada tidningarna likvardiga. Det som gor att G6teborgs-Posten
anda kan ha sa mycket hogre grad av aktérer som kommer ifran Géteborgsregionen
beror framst pa skillnaderna i antalet ganger man anvander sig av utlandska aktorer,

ingen aktor eller da det ar oklart vem som ar aktor.



6.5 Forekomst av bild

Forekomst av bild

Goteborgs Posten

Forekomst av bild

FIG.9

Variabel Antal Procent

Ngj 363 57
Specifika ménnisk. 171 27,1
Genrebild D0 8.7
Plats 1 Goteborg 21 3.3
Plats i Stockhelm 0 0
Plats 1 Ovr. Sverige 3 0,5
Annan 18 23
Total 631 100

Dagens Nyheter

FIG. 10
Variabel Antal Procent
Negj 225 39,2
Specifika minnisk. 244 42.5
Genrebild 63 11
Plats i Goteborg | 0.2
Plats 1 Stockholm 11 19
Plats 1 ovr. Sverige 1 0,2
Annan 29 3,1
Total 574 100

Ur ett lokalperspektiv kan man se att 3,3 procent av Géteborgs-Postens bilder har som

innehall en plats i Goteborg, medan Dagens Nyheter visar upp platser i Stockholm pa 1,9

procent av sina bilder. Aven hir kan vi se att Géteborgs-Posten dr mer lokal, trots att

skillnaden inte &r enorm.

Nar det galler bilder pa platser i 6vriga Sverige har tidningarnalika stor andel sadana.

Den omisskannligt storsta gruppen i bada tidningarna ar bilder pa specifika manniskor,

dar bade bilder tagna av nagon pa redaktionen och bilder hamtade fran nagon bildbyra

ar inrdknade. Har ser man ocksa en stor skillnad mellan tidningarna, eftersom

Goteborgs-Posten har bilder pa specifika manniskor i samband med 27,1 procent av

artiklarna, samtidigt som Dagens Nyheter har sadana bilder i hela 42,5 procent av fallen.

Nagot som bor uppmarksammas ar att Géteborgs-Posten inte har nagon bild till mer an

hélften av sina artiklar, 57,5 procent. Dagens Nyheter har bilder i storre utstrackning,

men det ar anda 39,2 procent av alla texter som inte har nagon tillhérande bild.



7. Slutsats

I det hdr avsnittet kommer vi att dra slutsatser av de resultat vi fatt fram i var
undersékning.

Dels kommer de delar vi redovisat i resultatdelen analyseras, men vi kommer dven att ta
in de variabler vi Iimnade utanfér resultatdelen da de ej blir intressanta var for sig utan
bdttre fungerar som en jimférelse med annan variabel (Amnesinnehdll, Specifikt Gmne,

artikelstorlek och skribentens kén).



7.1 Lokalangivelse

| resultatdelen redovisades att Géteborgs-Postens artiklar handlar om Goéteborg eller
Goteborgsregionen vid 43,4 procent av fallen. Vid 38,8 procent av fallen handlar
artiklarna daremot om hela Sverige, Stockholmsregionen, Stockholm, Norrland,
Gotaland eller Svealand. Samma resultat for Dagens Nyheter resulterade i att Stockholm
och Stockholmsregionen tillsammans utgjorde 20,1 procent, respektive hela Sverige,
Goteborg, Goteborgregionen, Norrland, Gétaland eller Svealand, som tillsammans uppgick till

47,1 procent.
GP DN

Lokalangivelse Lokalangivelsa

FIG. 11 201% FIG. 12

32.8%

43.4% M Géteborg B Stockholm
B Ssverige M Sverige
Annat Annat
Goteborg — Géteborg + G6teborgsregionen Stockholm — Stockholm + Stockholmsregionen
Sverige - Sverige, Stockholmsregionen, Stockholm, Sverige - Sverige, Géteborg, Géteborgsreg.
Norrland, Gétaland, Svealand Norrland, Gétaland, Svealand
Annat — Annat, Utomlands Annat — Annat, Utomlands

Det som blir intressant att titta vidare pa i lokalangivelsedelen ar den markanta skillnad
som finns i lokalrapporteringen mellan Géteborgs-Posten (43,3 %) och Dagens Nyheter
(20,1 %). Den grundlaggande fragan infor var analys var ”Skiljer sig nyhetsvarderingen
mellan de tva tidningarna pa sa satt att Géteborgs-Posten valjer att anvanda sig till storre
del av lokala artiklar?”. Siffrorna fran de bada tidningarnas lokalrapportering svarar
tydligt pa den fragan. Nyhetsvarderingen skiljer sig och Géteborgs-Posten har i en
mycket stérre utstrackning valt att anvanda sig av lokala artiklar.

De markanta skillnaderna skulle kunna forklaras med att Géteborgs-Posten, aven om den



ar Sveriges andra storsta dagstidning, ocksa ar Vastsveriges storsta dagstidning.
Tidningen skriver helt enkelt om de omraden som intresserar sina lasare. Dagens
Nyheter daremot ar rikstackande och har alltsa sina lasare spridda 6ver hela Sverige. De
kan helt enkelt darfér antas manare om att rapportera rikstackande for att intressera sa
manga som mojligt. En av nyhetscheferna, Ninni Jonzon, pa Géteborgs Posten forklarar

att:

"Vi prioriterar lokala nyheter i néstan alla fall. Men vid stérre riks- och utlandshéndelser

hdnger vi forstdas pa och da far det lokala sta tillbaka.”

For att ta ett exempel ur tidningarna, som starkt pekar pa Géteborgs-Postens lokala
anknytning, har vi inte i ndgon nojesdel av Géteborgs Posten hittat nagot “tips” om
konsert, teater eller liknande pa annan ort &n just Goteborg. Dagens Nyheter daremot
rekommenderar besok pa till exempel filmfestivalen Music Doc da de gor ett stopp i
Goteborg.” Det dr ddrmed nojesdelen som skiljer sig mest vid lokalangivelse mellan de
tva tidningarna da man inte i nagot av vara analysnummer har skrivit ut nagon annan ort

an just Goteborg i Géteborgs-Posten.

Dagens Nyheters nyhetschef, Mats J Larsson, forklarar att huvuddelen av deras lasare

bor i Stockholm, cirka 3/4.

"Det tillsammans med att vdr redaktion sitter hdr, forutom en i Géteborg, en i Malmé
och en i Umed, gor att vi blir mer av en stockholmstidning dn till exempel svenska
dagbladet, menar han. Han férklarar att placeringen av redaktionen i férstds ocksa

prdglar kultur-, sport-, ekonomi- och inrikessidorna.”

Om man ser till sportdelen i de bada tidningarna, en del som utmarkte sig i

Lokalangivningsbemarkelse, kan man se att Dagens Nyheter rapporterar om

93 Dagens Nyheter, Kultur, 2009-04-03, “4 N6jeshéjdare den kommande veckan” , Redaktionsmaterial —
Artikelforfattare ej angiven



19%

Stockholmsrelaterad idrott i 15 procent av fallen medan Géteborgs-Posten

framhaver sina egna ortslag i 47 procent av fallen. Motsvarande siffror for all
lokalangivelse i tidningarna var alltsa 43,3 for G6teborgs-Posten och 20,1 for Dagens
Nyheter. Pa sportsidorna okar alltsa glappet mellan de bada tidningarna ytterligare.
Goteborgs-Posten utdkar sin lokala bevakning nar det kommer till idrott, medan Dagens

Nyheter rapporterar mer rikstackande.

GP DN

Lokalangivelse - Sport Lokalangivelse - Sport

FIG. 13 15% FIG. 14

34%

Goteborg B Stockholm
47%
[ Sverige I Sverige
Annat Annat
51%
Géteborg — Géteborg + Goteborgsregionen, Stockholm — Stockholm + Stockholmsregionen
Sverige - Sverige, Stockholmsregionen, Stockholm, Sverige - Sverige, G6teborg, Géteborgsregionen,
Norrland, Gétaland, Svealand Norrland, Gétaland, Svealand
Annat — Annat, Utomlands Annat — Annat, Utomlands

Nyheter som tidningarna tycker ar viktiga far oftast mer utrymme an nyheter som inte ar
lika viktiga i tidningens nyhetsvardering. Nar man laser en tidning dras 6gonen mot de

stora rubrikerna, och darfor ar de storsta artiklarna ocksa de mest lasta.



Lokalangivelse - Artikelstorlek
59
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For att battre kunna utldsa var de nyheter som tidningarna valjer att ge storre utrymme
utspelar sig har vi valt att fokusera pa artiklar som ar storre an 3/4 sida. | tabellen héar
ovan ser vi tydligt att Géteborgs-Posten valjer att ge artiklar om Goéteborg och
Goteborgsregionen storst utrymme, medan Dagens Nyheter har fler storre artiklar om

ovriga Sverige eller annan lokalangivelse.

Den markanta skillnaden i vilka nyheter som far stort utrymme i tidningarna, stoder var
tes om att Géteborgs-Posten ar mer lokal an Dagens Nyheter, och att Dagens Nyheter

har en mer nationellt orienterad nyhetsvardering.



En av Dagens Nyheters nyhetschefer Mats J Larsson bekraftar vart resultat da han

kommenterar att:

"Vi ser oss bade som en riks- och en stockholmstidning och vi levereras till hela

Sverige, allt fran sédra Skdne till Kiruna.”

Han menar vidare att deras ldsare anvander sig pa lite olika satt av tidningen:

"”| Stockholm dr Dagens Nyheter Idsarnas forstatidning, medan Iésarna i riket oftast

ser den som ett bra komplement till deras vanliga lokaltidning.”

Pa Géteborgs Posten forklarar en av nyhetscheferna, Ninni Jonzon, att deras

spridningsomrade i forsta hand ar Vastra Gotaland och Halland:

"Vi dr i forsta hand en lokaltidning. Vi prioriterar Géteborg och kranskommunerna,
framst Kungdlv, Kungsbacka, Méindal, Alingsds och Lerum, ddr vi ocksa har

editionssidor. Det vill sdga material som enbart publiceras pd dessa orter.”



7.2 Benamning av aktor

Av tabellerna i figur tre och fyra gar att se att Géteborgs Posten benamner personer med
det lokala "g6teborgare” eller stadsdelsbo inom Goteborg i fler fall 4n vad Dagens
Nyheter anvander sig av "stockholmare” och stadsdelsbo inom Stockholm. Trots den
skillnaden ar det Dagens Nyheter som anvander sig av flest bendmningar dverlag med
sina 5,6 procent Sverigebenamningar och 3 procent utrikesbendmningar mot Géteborgs-

Postens 5,1 procent Sverigebenamningar och 2,1 procent utrikesbenamningar.

Skillnaderna ar inte markanta, men andock ar de skillnader. Man skulle ur ett lokalt
perspektiv kunna tro att Dagens Nyheter helt enkelt inte anvander sig av bendmningar i
samma utstrackning som Géteborgs Posten, men det visar sig alltsa vara fel eftersom

Dagens Nyheter innehaller 1,4 procentenheter fler bendmningar.

Det ar ocksa intressant att Goteborgs Posten inte anvander sig av ett enda
"stockholmare” medan Dagens Nyheter anvander sig av “goteborgare” tva ganger. Detta
trots att G6teborgs-Posten anvander sig av fler huvudaktorer fran Stockholm (2,9
procent) an vad Dagens Nyheter anvander sig av huvudaktorer fran Goteborg (1,6

procent).

De har skillnaderna sammantaget gor att Dagens Nyheter kanns mer amnad for hela
Sverige an vad Géteborgs-Posten gor. Att anvdanda geografiska bendmningar kan ha en
samhorighetsfunktion: ”Vi gbteborgare anser att...”, men har samtidigt en férmaga att
utestanga andra grupper. ”Vi goteborgare” menar valdigt strikt de som bor i Géteborg,
men ingen annan. Att anvanda sig av sddana bendmningar kan fa lasarna att kdnna en
"vikansla”. ”En kansla mellan medborgare [...] att de tillhér samma sociala och politiska

enheter, trots alla skillnader.”*

94 Nord & Stromback (2004) s. 412



Kan det vara sa att de som bor i Géteborg har en storre “sammanhallning” an de som
bor i Stockholm?

Och beror det i sadana fall pa hur Géteborgs-Posten skriver, eller ar det bara en reaktion
pa hur det var redan innan? Man far anda ha i tanken att Géteborgs-Posten har en stark

stallning i Goteborg och omradet runtom, och darigenom har en stor genomslagskraft.

Vi tittade dven ndrmare pa om bendmnandet av akt6ér kan ha nagot att gora med vem
som har skrivit artikeln i fraga. Skulle det kunna vara sa att man, eller kanske kvinnor, har

en forkarlek till att utrycka sig med ortsbenamningar?

Benamning aktor - Skribentens kon
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Enligt artiklarna i tidningarna som analyserats ter det sig som att de manliga
skribenterna i Géteborgs Posten har en forkarlek till att ortsbendmna sina aktorer,
medan det skulle vara rakt motsatt med skribenterna i Dagens Nyheter da siffrorna

pekar pa att kvinnorna skulle anvdnda sig mer av ortsbenamning. Vi kan inte se nagon



anledning till att de manliga skribenterna i Géteborgs Posten skulle anvanda
ortsbendamning mer. Inte heller att de kvinnliga skribenterna i Dagens Nyheter oftare
anvander sig av ortsbendamning. Eftersom procentantalen dven tar ut varandra om man
ser till de bada tidningarna sa kan man dra slutsatsen att det inte finns nagon skillnad i
hur man och kvinnor anvander ortsbenamning. Slar man ihop de bada kdnens
anvandande av ortsbenamningar vid de ganger det anvants far man alltsa 61 % av
Goéteborgs Postens skribenter och 73 % av Dagens Nyheters skribenter. En snarlik siffra
da antalet anvandningar av ortsbenamning ar relativt 1ag. Resterande procentantal
bestar av artiklar dar man inte kunnat utldsa vem som ar skribent eller om det varit flera

skribenter.

7.3 Vem ar huvudaktor?

Sa kallade elitpersoner ar dominerande som huvudaktorer bade i Géteborgs Posten och i
Dagens Nyheter. Det kan ha att gora med att manniskor som ofta ar med i tidningen och
”som visat sig sdga ”bra” och rubrikvinliga saker anlitas [...] igen.”*® Valet av aktor &r
viktigt och reportern kan i valet av aktér ha en undermedveten vardering, som oftast ar
svar for lasarna att uppticka.” Faran med det &r att lsarna inte 4r medvetna om att
reportern gor det har valet subjektivt och att uppfattningen hos de aktérer som flitigt

figurerar i tidningen blir till norm.”

Att |ata privatpersoner fran den egna trakten komma till tals i artiklar kan, precis som att
anvanda geografiska benamningar, fa lasarna att kdnna en "vi-kdnsla”.
Samhérighetskinslan flyter samman med en medborgerlig tillit.”® Det innebéar att
privatpersoner som huvudaktorer kan fa ldsarna att kdnna en storre tillit till tidningarna,
eftersom “riktiga manniskor” ocksa far komma till tals. Dessutom ar det ett effektivt satt

gora nyheten mer lattillgénglig genom att lata personer som berérs av en handelse och

95 Amnestal, Hagerfors, Hansson, et al. (2005) s. 135
96 lbid.s. 134

97 Ibid. s. 135

98 Nord & Strombaéck (2004) s. 412



gestalta den”. Det betyder att man later privatpersoner personifiera konsekvenserna av
de beslut som elitpersoner fattat. Trots det dr det endast 152 av 1205 artiklar som har en

privatperson som huvudaktor.

Det finns en liten skillnad mellan Géteborgs Posten och Dagens Nyheter nar det galler att
|ata privatpersoner komma till tals. Géteborgs Posten har tva procentenheter fler artiklar
med privatpersoner dan vad Dagens Nyheter har. Trots att skillnaden inte ar den storsta

kan den anda spela in i kdnslan att Gteborgs-Posten ar en mer folklig tidning.

7.4 Var kommer huvudaktoren ifran?

Lagger man samman huvudaktorer fran Goteborg och Goteborgsregionen i Géteborgs
Posten far man 30 procent. Slar man samman Dagens Nyheters anvandning av
Stockholmare och aktorer fran Stockholmsregionen kommer man upp i 12,1 procent.
Goteborgs-Posten anvander sig alltsa i mycket storre utstrackning av personer fran

Goteborg dn vad Dagens Nyheter anvander sig av personer fran Stockholm.

Da Dagens Nyheter har sitt sdte i Stockholm och Géteborgs-Posten har sitt i Goteborg
kdnns det relevant att ta hansyn till de bada stadernas befolkningsantal i den har
kategorin. | Storstockholm har man ett invanarantal pa 1 981 263 personer, medan
motsvarande siffra i Storgéteborg dr 906 691'®. Storstockholm har allts3 ett
befolkningsantal som ar éver dubbelt sa stort som Storgéteborg. Rent krasst har alltsa
redaktionen pa Dagens Nyheter 6ver dubbelt sa manga stockholmare att “anvdanda” som
huvudaktor i sina artiklar. Det gor att glappet mellan anvandningen av lokala aktorer

Okar ytterligare.

99 Theander (1998) s. 58
100 http://www.scb.se



Man maste dven ta hansyn till att Stockholm ar Sveriges huvudort nar det kommer till
naringsliv och till att Stockholm, enligt staden sjalv, ar sate for nastan halften av alla
svenska foretag.'® Flera av huvudpersonerna i artiklarna borde alltsd befinna sig i
Stockholmsomradet. Har kan man ocksa ta hansyn till att en av anledningarna till de laga
siffrorna av Stockholmsanknutna huvudaktorer kan vara att man valjer att inte skriva ut

var aktoren kommer ifran, denne skulle da ha hamnat under variabeln oklart i var analys.

| de inledande fragestallningarna stalldes fragan: ” Stammer var hypotes om att
Goéteborgs Posten ofta anvander sig av lokala aktorer i artiklarna dven om nyheten ar av
rikstyp?”. Efter att ha analyserat resultatet fran tidningsundersokningen visade det sig att
Goteborgs-Posten anvande sig av aktorer fran Goteborg eller Goteborgsregionen vid
cirka 10 procent av gangerna da nyheten i 6vrigt var av rikstyp. Utfallet for Dagens
Nyheter var att man anvande lokala aktorer vid rikstackande nyheter cirka 5 procent av
gangerna. Da vi som ovan namnt att fler aktérer procentuellt satt borde komma fran

Stockholm stéller vi oss fragande till resultatet.

Procenttalet ar alltsa dubbelt sa stort for anvandandet av lokala aktorer i Géteborgs-
Posten an vad det ar for anvdandandet av lokala aktorer i Dagens Nyheter da man skriver
rikstackande artiklar, trots att Dagens Nyheter har sitt sate i just Stockholm. Vi har borjat
fundera i banor kring om det skulle kunna vara sa att Géteborgs-Posten helt enkelt anger
varifran aktérerna kommer i storre utstrackning. | 63 procent av fallen var det oklart
varifran huvudaktoren kom i Dagens Nyheter da artikeln var rikstackande. | 53 procent

av de rikstackande nyheterna i Géteborgs-Posten var aktorens hemort okand.

101 http://www.stockholm.se/OmStockholm/Fakta-och-kartor/Statistik-om-Stockholm-/Statistik-
efteramne/ Arbetsmarknad-och-naringsliv-/
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7.5 Forekomst av bild

Bilder far ett allt storre utrymme i tidningarna och ” [...] det ar ett faktum att tidningarna
far allt mer visuella element da de byter fran fullformat till tabloid.”**> Det har blivit allt
vanligare att tidningar gar fran broadsheet-format eller helformat till tabloid-formatet.
Det betyder att tidningarna gar ner i storlek, fran ungefar 39x56 centimeter till ungefar
28x39 centimeter. Matten kan variera en aning fran tidning till tidning da inget av
formaten &r exakt bestamt.'®

Trots att bade Dagens Nyheter och Géteborgs Posten kommer ut i tabloidformat &r 39,2
procent respektive 57,5 procent av alla texter i tidningarna utan bild. Dagens Nyheter
och Géteborgs Posten ligger anda i topp av svenska tidningar nar det galler att anvanda
sig av bilder. ™

Det ar svart att se ett samband till varfor Dagens Nyheter har sa pass manga fler bilder i
allmanhet och sa manga fler bilder pa specifika personer i synnerhet. Var tes om att

Goteborgs-Posten skulle vara narmare folket (speciellt folket i Goteborg) stammer alltsa

inte vad galler tidningens bildmaterial.

De enda kategorierna som Géteborgs Posten har fler bilder i, an vad Dagens Nyheter har,
ar platser i den lokala staden och platser i 6vriga Sverige. 3,3 procent av G6teborgs
Postens artiklar har en tillhérande bild som visar en plats i Goteborg, medan 1,9 procent
av Dagens Nyheters artiklar har bilder pa platser i Stockholm. Det betyder att man anda
kan se en liten storre vinkling mot det lokala bildmaterialet i Géteborgs Posten an i

Dagens Nyheter.

102 Sternvik (2007) s. 148-149
103 Ibid. s. 148
104 Ibid. s. 149
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Bilaga 1

Variabler till kodschema

Datum
1. Lokalangivelse Vi har valt att ha med “utomlands” inom en rad variabler, trots att vi inte kodar
1. Goteborg utrikessidorna. Detta for att andra lédnder och ménniskor med annan nationalitet

. Goteborgsregionen forekommer i bade det lokala som det nationella materialet.
. Stockholm

. Stockholmsregionen

2

3

4

5. Norrland

6. Gotaland
7. Svealand
8. Hela Sverige
9. Annat

10. Utomlands

2. Amnesinnehéll
. Ledare Eftersom GG6teborgs-Posten oftast inte har delat upp nyheterna i lokalt
. Inrikes och inrikes, utan bara har en vinjett med rubriken nyheter dér de blandar
. Lokalt texter fran hela Sverige, dven Géteborg, ansdg vi att det var relevant att

. Familj det fanns en egen kategori for de blandade nyheterna.

1

2

3

4

5. Insandare
6. Debatt

7. Ekonomi
8. Sport

9. Kultur
10. Ovrigt

11. Lokalt/Inrikes (GP)
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. Specifikt amne
. Brott

. Olyckor

. Politik

. Ekonomi

. Arbetsmarknad
. Utbildning

. Barnomsorg

. Miljo

. Annat

. Teater

. Film/TV
. Musik

. Bocker

. Fotboll

. Hockey
. Sjukvard

. Férekomst av bild

Nej

. Specifika manniskor
. Genrebild

. Plats i Goteborg

. Plats i Stockholm

. Plats i 6vriga Sverige

. Annan

En artikel dr oftast sG komplex att fler Gmnen férekommer, da har vi valt det émne som

dr mest pdfallande i artikeln, det som far mest utrymme i rubrik och ingress.

Med bild avser vi fotografier, grafik och illustrationer.
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. Artikelstorlek inklusive bild
. Under 1/8 sida

.1/8—-1/4 sida

.1/4-1/2 sida

.1/2-3/4 sida

.3/4-1sida

. Mer dn en sida

. Skribentens kon

. Kvinna

Man

. Oklart

. Flera skribenter

. Benamning av aktor

. ”Stockholmare”

. Stadsdelsbo inom Stockholm
. "Go6teborgare”

. Stadsdelsbo inom Goteborg
. ”Annan ortsbo”

. Svensk medborgare

. Ingen

. Utrikesbenamnd

. Vem &r huvudaktor?
. Privatperson

. Myndighetsperson

. Politiker

. Kandisprofil inom kultur

| fall ddr fler skribenter forekom men alla var av samma kén angavs kénet.

Hdr avser vi endast geografiska bendmningar.

Huvudaktéren dr den person som fdar mest plats i artikeln.



5. Foretagare

6. Ingen huvudaktor finns
7. Oklart

8. Idrottare

9. Annan

9. Var kommer huvudaktoéren ifran?

1. Gotebo rg For att kunna koda den hdr variabeln var det tvunget att std i texten var personen

2. Goteborgsregionen  kommer ifrén/bor fér tillféllet. Vi har alltsd inte IGtit vér férkunskap om négon person
3. Stockholm spela in.

4. Stockholmsregionen

5. Norrland

6. Gotaland

7. Svealand

8. Oklart

9. Finns ingen huvudaktor

10. Utomlands



Bilaga 2

Datum & Tidning:

Sida

- F
Lokalang,

2.
Amnesinn,

3.
Spec. amn,

Bild

At Storl.

6.
Skrib, Kon

8
Ben. Aktor

8.
Huvudakt

9
Akt. Ifran?




Bilaga 3

Lokalangivelse
Goteborgs Posten
FIG.1
Variabel Antal Procent
Goteborg 164 26
Gbg omnejd 110 174
Stockholm 22 3.5
Sthim omnejd 1 0.2
Norrland 8 1,3
(Gotaland 18 29
Swvealand 11 1,7
Hela Sverige 184 292
Annat 66 10,5
Utomlands 47 74
Total 631 100
Lokalangivelse
(Goteborgs Posten
FIG.3
Variabel Antal Procent
Stockholmare 0
Stads.bo. Sthim 0
(Goteborgare 11 L
Stads.bo Gbg 8 1.3
Annan ortsbo 6 1,0
svensk medborgare 7 L1
Ingen 586 929
Utrikesbendmnd 13 2,1
Total 631 100

Lokalangivelse
Dagens Nyheter
FIG2
Variabel Antal Procent
(Goteborg 11 1.9
Gbg omnejd B 0.7
Stockholm 67 1.7
Sthim omnejd 48 8.4
Norrland 11 1,9
Gotaland 14 24
Svealand 14 24
Hela Sverige 217 378
Annat 108 18,8
Utomlands 80 139
Total 574 100
Lokalangivelse
Dagens Nyheter
FIGA
Variabel Antal Procent
Stockholmare 6 1
Stads.bo. Sthim 0 0
(Goteborgare 2 0.3
Stads.bo Gbg 0 0
Annan ortsbo 10 1,7
svensk medborgare 15 2,6
Ingen 524 91,3
Utrikesbendmnd 17 3.0
Total 574 100




Vem ir huvudaktor?

Goteborgs Posten

FIGS

Variabel Antal Procent
Privatperson 36 13,6
Myndighetsperson | 53 8.4
Politiker 43 6.8
Kindis inom kultur | 82 13
Foretagare 68 108
Ingen huvudaktor | 143 22,7
Oklart 9 1.4
Idrottare 78 124
Annan 69 10,9
Total 631 100

Var kommer huvudaktoren ifrin?

Gaoteborgs Posten
FIG.T

Variabel Antal Procent
Goteborg 95 15,1
Gbg omnejd L 13,9
Stockholm 10 1,6
Sthim omnejd 8 13
Norrland 3 0,5
Gotaland 15 24
Svealand 9 14
Oklart 212 33,6
Ingen huvudaktor 143 22,7
Utomlands 48 7.6
Total 631 100

Vem ar huvudaktor?

Dagens Nyheter

FIG6
Variabel Antal Procent
Privatperson 66 11,5
Myndighetsperson | 35 6,1
Politiker 47 8.2
Kindis inom kultur | 88 153
Foretagare 60 10,5
Ingen huvudaktor 158 275
Oklart 16 2.8
Idrottare 63 11
Annan 41 il
Total 574 100

yvar Kommer nuvudaktuoren iran?’

Dagens Nyheter

FIGH
Variabel Antal Procent
(oteborg 0.9
Gbg omnejd 4 0,7
Stockholm 44 T
Sthim omnejd 25 44
Norrland 14 24
Gotaland 10 1,7
Svealand 10 | By )
Oklart 220 383
Ingen huvudaktor 164 28,6
Utomlands 78 13,6
Total 574 100




Forekomst av bild

Goteborgs Posten

FIG.9

Variabel Antal Procent

Ngj 363 373
Specifika ménnisk. 171 27,1
Genrebild 55 8.7
Plats i Goteborg 21 33
Plats i Stockholm 0 0
Plats i ovr. Sverige 3 0,5
Annan 18 29
Total 631 100

Forekomst av bild

Dagens Nyheter

FIG.10
Variabel Antal Procent
Nej 225 392
Specifika minnisk. 244 425
Genrebild 63 11
Plats | Goteborg | 0,2
Plats 1 Stockholm 11 1.9
Plats 1 ovr. Sverige 1 0.2
Annan 29 5,1
Total 574 100
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