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How does newspaper giants, like Göteborgs-Posten (GP) and Dagens Nyheter (DN), work 

with the local material and how much space do they leave on the pages for their ”own 

city” and its news? Do these newspapers differ in this matter or do they work in similar 

ways? This study aims to give us some answers to these questions.  

 

To be able to get answers as truthful as possible we have compared 12 copies of the 

newspapers (6 numbers of GP, and 6 numbers of DN) and in total a number of 1205 

articles from both newspapers. By using a chart, with different variables, filling in the 

right numbers we have been able to keep statistics on how much local material the two 

newspapers use. From the statistics we were then able to compare the newspapers to 

see whether they worked in a similar way or if one of them were more local.  

 

When filling in our chart we looked more carefully on 9 different variables and how they 

are used differently in the newspapers. Something we noticed quite early on was that 

Göteborgs-Posten had more articles which involved Gothenburg than Dagens Nyheter 

had articles involving Stockholm. Additionally, we discovered that Göteborgs-Posten let 

their local articles take up more space than Dagens Nyheter did.   

 

We also looked at how the newspapers refer to the inhabitants of their city. When doing 

so we kept statistics on how often words like ”göteborgare” (person from Gothenburg) 

or “stockholmare” (person from Stockholm) were used in the articles. Again we could 

see that there was a difference between the newspapers, and that Göteborgs-Posten 



was the one using “göteborgare” most frequently, and therefore could be seen as a 

more local newspaper.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Sammanfattning 

Göteborgs Posten har sitt säte i Göteborg och når cirka 630 000 läsare via sin hemsida, 

GP TV, GP i mobilen men främst via papperstidningen. Det gör Göteborgs Posten till 

Västsveriges största morgontidning. Hur värderar en sådan tidning det lokala jämfört 

meddet nationella materialet? Hur stort utrymme på tidningssidorna får respektive 

”nyhetsgrupp”? 

 

Genom att jämföra Göteborgs Posten med en liknande tidning kan vi dra slutsatser om 

hur lokalt förankrad materialet i Göteborgs Posten är.  Vi valde att använda Dagens 

Nyheter som jämförelsetidning, då den är ungefär lika stor som Göteborgs Posten, också 

har en liberal hållning och har sitt säte i en storstad (Stockholm). 

 

Genom att konstruera ett kodschema med olika variabler och i det kodschemat infoga 

värden från 1205 artiklar från tolv tidningar, sex nummer av Göteborgs Posten och sex 

nummer av Dagens Nyheter, kunde vi jämföra siffrorna och utifrån det få fram förlitlig 

statistik. För att det skulle bli så säkra resultat som möjligt lät vi ett statistikprogram 

jämföra våra variabler och se till att tabellerna blev helt korrekta. 

 

Av statistiken kunde vi utläsa att Göteborgs Posten procentuellt har fler lokala artiklar än 

vad Dagens Nyheter har. Göteborgs Posten innehöll till 43,4 procent artiklar om 

Göteborg och Göteborgsregionen , medan 20,1 procent av Dagens Nyheters artiklar 

handlade om Stockholm och Stockholmsregionen. 

 

Redan här kunde vi ana att Göteborgs Posten har en tendens att vara en mer lokal 

tidning än Dagens Nyheter, men för att förankra vår tes ännu mer med hjälp av 

statistiken jämförde vi även hur stor plats på tidningssidorna de lokala artiklarna fick i 

respektive tidning. Även här kunde vi utläsa en stor skillnad mellan tidningarna. 59 

procent av alla artiklar i Göteborgs Posten som var större än 3/4 sida handlade om det 

lokala och regionen. I Dagens Nyheter var den siffran 19 procent. 



Vi jämförde också hur ofta lokalgeografiska benämningar, såsom ”göteborgare” och 

”stockholmare” förekom tidningarnas artiklar. Resultatet visade att Göteborgs Posten 

använder det stilistiska draget att benämna personer i det lokala materialet med 

geografisk benämning i större utsträckning än vad Dagens Nyheter gör. 

 

Ett annat grepp hos Göteborgs Posten, som vi kunde utläsa av våra jämförelser, var att 

de i fler fall än Dagens Nyheter använde sig av lokala aktörer i artiklar som rörde hela 

landet. Vi hade trott att det tvärtom skulle vara Dagens Nyheter som använde sig av 

lokala personer i riksnyheter, eftersom många ”rikspersonligheter” har sin placeringsort i 

Stockholm, men även här var Göteborgs-Posten den mest lokala av de två tidningarna. 

 

Eftersom skillnaderna var så pass stora och återkom i fler variabler kunde vi dra 

slutsatsen att Göteborgs Posten är en mer lokal tidning, och den visar även på en större 

förankring i den egna staden och dess befolkning, än vad Dagens Nyheter gör. 

 

Det vore intressant att i framtiden titta vidare på hur Göteborgs Posten påverkar 

göteborgarna och de som bor runt staden. Eftersom tidningen är den största i 

Västsverige, och nästintill har monopol som dagstidning i regionen, kan det vara värt att 

göra läsarundersökningar för att på så sätt försöka ta reda på hur stort inflytande 

Göteborgs Posten har på sina läsare och Göteborgs som stad. 
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1. Inledning 

Genomsnittssvensken ägnar 5 timmar och 55 minuter dagligen åt medieanvändning. Av 

dem ägnades sex procent enbart åt dagstidningar.1
 Vi ägnar alltså över 20 minuter av vår 

dag åt just dagstidningar. 

 

”Dagstidning en skrift som utgör allmän nyhetstidning av 

dagspresskaraktär med reguljär nyhetsförmedling eller 

allmänpolitisk opinionsbildning som normalt kommer ut med 

minst ett nummer varje vecka, jämte tillhörande löpsedel och bilaga.” 

 

- Lag (1993:1392) om pliktexemplar av dokument2
 

 

 

Dagstidningen definieras med andra ord enligt: 

En dagstidning innehåller regelbunden nyhetsförmedling eller allmänpolitisk 

åsiktsbildning som kommer ut minst en gång i veckan. 

 

Sveriges två största dagstidningar är Dagens Nyheter med en upplaga på 316 200 och 

Göteborgs-Posten med sina 236 400 upplagor per dag.3
  Tidningarna kommer ut dagligen 

och innehåller regelbunden nyhetsförmedling, men är det där likheterna mellan de båda 

upphör? 

 

Genom att titta på lokalnyheterna i Göteborgs-Posten och sedan sätta det i kontrast till 

hur lokalnyheterna ser ut i Dagens Nyheter, en tidning som har många likheter med 

Göteborgs-Posten och därför passar bra som jämförelsetidning, kan vi dra slutsatser i hur 

                                                           
1  Carlsson (1999) s. 72 
2   Svensk författningssamling nummer 1993:1392, om pliktexemplar av dokument, utfärdat av 
     utbildningsdepartementet 1993-12-09 
3  Tidningsutgivarna – Svensk dagspress 2010. Fakta om marknad och medier. 
    http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf 
 



lokal Göteborgs-Posten är. 

 

Jan Strid skriver i boken Nypressat. Ett kvarts sekel med svenska dagstidningsläsare att 

den lokala dagstidningen har ett symboliskt värde, eftersom den kan ge en känsla av 

gemenskap och tillhörighet med lokalsamhället. 4
 Redan innan vi genomfört vår 

undersökning uppfattade vi det som att det här är något som Göteborgs-Posten har tagit 

fasta på. Tidningen gav oss en känsla av att man vill inkludera göteborgarna och att 

rapporteringen är mestadels lokal. Tidningen har en starkt lokal känsla även om den 

faktiskt är Sveriges näst största dagstidning. 

 

Dagens Nyheter däremot gav oss en rakt motsatt känsla. Dagens Nyheter har blivit något 

av en rikstäckande tidning, både genom spridning av upplaga5 och deras rikstäckande 

nyhetsrapportering.  

 

Det är den här känslan av olikheter i de två tidningarnas sätt att skriva som gjort att vi 

valt att titta närmare på just detta. Syftet med vår studie kommer därmed att utgöras av 

en undersökning i vad som skiljer de olika tidningarna åt. Bland annat deras sätt att 

använda lokala aktörer och andelen lokala artiklar. Stämmer det att Göteborgs-Posten 

skriver för och använder sig av göteborgarna medan Dagens Nyheter är en rikstäckande 

tidning, och hur visar det sig? 

 

 

 

 

                                                           
4  Bergström, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 182 
5  Tidningsutgivarna – Svensk dagspress 2010. Fakta om marknad och medier. 
     http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf 
 



2. Syfte och frågeställningar 

I detta kapitel kommer vi att behandla de frågor vår uppsats bygger på, samt 

problemformulering och syfte. 

 

2.1 Syfte och Problemformulering 

Vi kommer i uppsatsen att jämföra Göteborgs-Posten med Dagens Nyheter. Vi ansåg att 

det var relevant att använda Dagens Nyheter som jämförelsetidning då det är en annan 

stor dagstidning med säte i en storstad.6 Att de två tidningarna är de mest lästa 

dagstidningarna i Sverige ansåg vi också vara relevant vid valet.7  

 

Likheterna mellan tidningarna är många. Först och främst de uppenbara likheterna, 

såsom att de båda utkommer dagligen, är morgontidningar och har sin bas i storstäder. 

Andra likvärdigheter är att de båda tidningarna är liberala. 

 

De båda tidningarna skiljer sig dock genom att Dagens Nyheter har blivit mer av en 

rikstäckande tidning med prenumeranter över hela Sverige, medan Göteborgs-Posten 

har kommit att fortsätta att agera mest som den lokala tidning den blev under 1920-

talet8. 

 

Det vi kommer att undersöka är skillnaden i spridningen i nyhetsrapporteringen.  

 

2.2 Frågeställningar 

Skiljer sig nyhetsvärderingen mellan de två tidningarna på så sätt att Göteborgs-Posten 

                                                           
6  För en utförlig redovisning av studiens genomförande hänvisas till avsnittet Tillvägagångssätt 
     och material samt bilaga 1. 
7  Tidningsutgivarna – Svensk dagspress 2010. Fakta om marknad och medier. 
     http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf 
8  Lundström, Rydén, Sandlund (2001) s. 309 
 



väljer att använda sig till större del av lokala artiklar? 

Stämmer vår hypotes om att Göteborgs-Posten använder sig av lokala aktörer i artiklarna 

även om nyheten ofta är av rikstyp? Visar sig kärleken till den egna orten mer i 

Göteborgs-Posten genom att tidningen består av större andel lokalnyheter? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



3. Bakgrund 

För att läsaren ska få en uppfattning om de båda tidningarna så inleder vi vårt arbete 

med en kort bakgrundsbeskrivning av dessa tidningar. Dagens Nyheter och Göteborgs- 

Posten får i ett varsitt avsnitt en sammanfattning där vi valt ut några viktiga årtal och 

händelser i dess historier. Trots att Dagens Nyheter i vår undersökning främst används 

som jämförelsetidning har vi valt att ge dess bakgrund lika stort utrymme som 

Göteborgs-Posten. 

 

3. 1 Bakgrund Göteborgs-Posten 

1813 grundades Götheborgs-Posten av boktryckaren Georg Löwegren9. Tidningen kom 

ut två gånger i veckan och har setts som en föregångare till dagens Göteborgs-Posten, 

GP.10 Efter nio år lades dock tidningen ner för att återuppstå 1858. Det var då 

bokhandlaren David Felix Bonnier, som började ge ut två nummer i veckan. Två år 

senare tog GP ett steg i riktningen mot den tidning den är idag när den började komma 

ut sex gånger i veckan11. Samtidigt ökade upplagan från cirka 1000 exemplar till 1450 

exemplar.12 

 

1872 gick tidningen över till att bli ett aktiebolag samtidigt som Fredrik Åkerblom köpte 

tidningen av David Felix Bonnier. I och med detta upphörde GP att vara en del av 

Bonnier13. När det handlar om upplagan hade den stigit ytterligare och låg nu på cirka 

3000 exemplar. Tidningen intog nu också en utpräglat konservativ hållning14, men när 

tidningen såldes till ett nytt bolag, Skandinaviska Tryckeribolaget, 1896 förändrades 

hållningen till liberal15. 

 

                                                           
9     Carlsson och Gustafsson (1996) s. 219 
10   http://info.gp.se/omgp/1.10872 
11   Carlsson och Gustafsson (1996) s. 221 
12   Nordmark, Johannesson, Petersson (2001) s. 148 
13  Ibid. s. 148 
14  Ibid. s. 148 
15   Engblom (1993) s. 10-11 



1926 övertog Harry Hjörne tidningen16. Vid den här tiden hade GP en upplaga på 22 000 

exemplar och nådde ungefär var fjärde göteborgare17.  Under 1930-talet och början av 

1940-talet växte upplagan och tidningen låg i mitten i början av 1940-talet på cirka 123 

000 exemplar, vilket innebar en hushållstäcking på 59 procent. Fem år senare hade 

tidningen växt ytterligare och trycktes då i cirka 192 000 exemplar och nådde 80 procent 

av hushållen i Göteborg.18 Det har spekulerats i hur tidningen kunde växa så mycket och 

en anledning som nämns är att Hjörne införde en mer folklig journalistik. Han ville att 

vanligt folk skulle känna igen sig och sina bekanta i tidningen.19 Andra anledningar som 

har nämns är att alla som jobbade för GP, från fastanställda till tidningsbud började 

jobba hårt med att värva nya prenumeranter, att distributionen förbättrades och blev 

smidigare, att kultur- och idrottsartiklarna blev fler och att en prenumeration på 

tidningen kostade något mindre än vad det gjorde hos konkurrenterna Göteborgs 

Morgonpost och Ny Tid och mycket mindre än hos Göteborgs Handels- och 

Sjöfartstidning.20  

 

Vad framgången än berodde på var den väldigt stor och vändningen väldigt oväntad. 

Harry Hjörne beskriver själv hur de anställda på tidningen reagerade när han 

presenterade sina framtidsvisioner: ”Ingen förnuftig människa hade kunnat räkna med 

en sådan utveckling. Då jag 1926 på sätteriet redogjort för den då så kritiska situationen 

och optimistiskt talat om framtiden och förklarat att Göteborgs-Posten så småningom 

skulle få en upplaga på omkring 100 000 exemplar och bliva den största i staden, sade 

många: Han är inte klok.”21 

1939 blev GP en sjudagarstidning och 1944 blev tidningen stadens största 

annonsmedium.22  

 

                                                           
16   Engblom (1993) s. 5 
17   Ibid s. 26 
18   Lundström, Rydén, Sandlund (2001) s. 309 
19   Ibid. s. 201 ff 
20  Forsström (1977) s. 51-62 
21  Hjörne (1965) s. 142 
22  Ibid. s. 309-310 



Under 2000-talet har GP utvecklats till tidningskoncernen Stampen-Gruppen. Idag har 

koncernen spridning längs hela Västkusten och stora delar av Mälardalen23. 2002 lade 

Göteborgs-Posten ner GP Nära, tre lokaltidningar som kom ut i nordöstra Göteborg, 

Partille och Hisingen en gång i veckan, för att istället satsa på gratistidningar24. 

Göteborgs-Posten har även tjänster tillgängliga på Internet sedan 1995 och 2007 

startades GP TV. Sedan 2004 kommer papperstidningen helt och hållet ut i tabloidformat 

och sedan 2001 är Jonathan Falck chefredaktör och ansvarig utgivare för GP25. Enligt 

företaget själva når GP idag 630 000 läsare per dag via papperstidningen och de övriga 

kanalerna, gp.se, GP TV och GP i mobilen och är därmed Västsveriges största 

morgontidning26. 

 

3.2 Bakgrund Dagens Nyheter 

Dagens Nyheter (DN) grundades av Rudolf Wall och kom ut med sitt första nummer 

dagen före julafton 1864.27 Han menade att den här ”tidningen skall söka att meddela 

intressanta följetonger och ägna en synnerlig omsorg åt den avdelningen som vanligen 

kallas Blandade ämnen28. Femton år senare hade tidningen växt och gavs då ut i cirka 

14 800 exemplar, och hade däremellan29, 1874, hunnit bli aktiebolag30.  

 

1885 hade tidningen vuxit än mer och hade en upplaga på cirka 23 000 exemplar, och 

var därmed Stockholms största tidning31. Trots framgångarna ville Rudolf Wall lämna 

över ansvaret för tidningen och det blev Fredrik Vult von Steijern som tog över rollen 

som 

                                                           
23  http://info.gp.se/omgp/1.11124 
24  http://info.gp.se/omgp/1.10872 
25  http://info.gp.se/omgp/1.10872 
26  http://info.gp.se/omgp/1.11124 
27  Hadenius (2002) s. 13 
28  Hadenius (2002), s. 18 
29  Nordmark, Johannesson, Petersson (2001) s. 131 
30   Ibid. 135 
31  Ibid. s. 244 

http://info.gp.se/omgp/1.11124


huvudägare 188832. Han hade visionen att skapa ett en nationell tidningskedja med DN i 

centrum, men misslyckades33. 

 

I början av 1900-talet nådde upplagan 100 000 exemplar34 och 1925 installerades den 

första färgpressen och DN:s första fyrfärgsbilaga trycktes35. I mitten av 1900-talet hade 

upplagan passerat 200 000 och DN var därmed hela Sveriges största morgontidning36 

samtidigt började tidningen distribueras med flygplan37. 1944 startades även Expressen 

som tillhörde DN till 1987, då Mariebergskoncernen bildades. Då blev DN och Expressen 

systerbolag. 1998 köpte familjen Bonnier alla Mariebergsaktier vilket innebär att DN 

ingick i Bonnier AB38. 

 

1996 startades hemsidan DN.se och sedan 2004 utkommer papperstidningen i 

tabloidformat och är enligt sig själva Sveriges enda morgontidning med spridning över 

hela landet.39 Varje dag trycks tidningen 316 200 exemplar och är därmed fortfarande 

Sveriges största morgontidning40.   

 

I februari 2009 publicerade DN:s chefredaktör och ansvarige utgivare en text om vad DN 

står för i dagsläget: 

”Dagens Nyheters själ kan sammanfattas i tre ord: kunskap, kvalitet, empati. Vi tar fram 

egna viktiga nyheter varje dag. Vi bevakar stora nyhetshändelser i Stockholm, i Sverige 

och i världen. Vi ger fördjupning. DN Debatt startar de stora debatterna. Din Ekonomi ger 

dig verktygen för att ta makten över din privatekonomi. På stan visar vägen till nöjeslivet 

i storstaden med den ledande Stockholmsguiden på nätet och på papper. DN är också 

                                                           
32  Nordmark, Johannesson, Petersson (2001)  s. 244 
33  Hadenius (2002). s. 58 
34  Ibid. s. 23 
35   http://www.dn.se/info/viktiga-artal-1.519476 
36   Lundström, Rydén, Sandlund (2001) s. 316 
37   http://www.dn.se/info/viktiga-artal-1.519476 
38   http://www.dn.se/info/viktiga-artal-1.519476 
39   http://www.dn.se/info/korta-fakta-1.519470 
40   Tidningsutgivarna – Svensk dagspress 2010. Fakta om marknad och medier. 
        http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf 



kultur, sport, resor, mat, jobb och lustläsning på helgerna. Vi har byggt upp en bred och 

snabb sajt, DN.se. Och senaste nytt hittar du på vår mobilsajt mobil.DN.se. Dagens 

Nyheter är en bred tidning i ordets bästa bemärkelse.”41 

- Thorbjörn Larsson 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
41   http://www.dn.se/info/utgivarens-ord-1.519488 
 



4. Tillvägagångssätt och material 

I följande kapitel presenteras den metod, det material och det tillvägagångssätt vi 

använt oss av i vår studie. Vi presenterar och motiverar valet av metod och material och 

beskriver sedan betydelserna av de olika variabler vi använt i vårt kodschema. Det 

avslutande stycket kommer att innefatta en diskussion kring tillförlitligheten i vår studie. 

 

4.1 Val av metod 

För att besvara våra frågeställningar har vi valt att göra en kvantitativ innehållsanalys av 

de båda tidningarna. Inför den avslutande diskussionen valde vi även att utföra 

intervjuer med de berörda tidningarnas nyhetschefer. Detta för att se deras reaktioner 

på studien, men även för att komplettera våra resultat med deras egen syn på 

tidningarnas utformning. Vi vill med intervjuerna alltså uppnå något av en förklaring till 

varför innehållet i tidningarna ser ut som de gör. Den kvantitativa innehållsanalysen 

kommer därmed att bli det primära i studien medan intervjuerna fungerar som ett 

komplement. 

 

Intervjuerna sker först via mailkontakt, men sedan via telefon med Dagens Nyheters 

nyhetschef Mats J Larsson. Vid intervjuerna låter vi nyhetscheferna ta del av våra 

resultat, men vi låter dem inte läsa hela uppsatsen. 

Genom att undersöka innehållet i en mängd tidningar och sedan föra över detta i ett 

kodschema blir det möjligt för oss att se mönster i utformningen av tidningsartiklarna. 

Det öppnar även en möjlighet för oss att kunna dra statistiska slutsatser. För att kunna 

tolka journalistisk text är det viktigt att förstå dessa texters särskilda kontext42, kunskap vi 

samlat på oss genom studier vid Institutionen för Musik och medier vid Luleå Tekniska 

Universitet. En annan given förutsättning vi arbetat efter är att systematiskt följa sedan 

tidigare uppsatta variabler för att kunna få fram en så tillförlitlig analys som möjligt. 

 

                                                           
42   Hultén (2000) s. 12 



4. 2 Kodschema och variabler 

För att kunna genomföra vår kvantitativa innehållsanalys av Göteborgs-Posten och 

Dagens Nyheter utformade vi ett kodschema43. Med avstamp i våra frågeställningar 

formulerade vi nio variabler, och inom dem ett flertal möjliga resultat. Här nedan följer 

en beskrivning av våra variabler och varför de är relevanta för vår studie. 

 

Lokalangivelse 

Eftersom vår uppsats går ut på att jämföra det lokala materialet i DN och GP var det 

självklart att första variabeln skulle bli lokalangivelse. Här anger vi var händelsen i 

artikeln utspelar sig, vilken plats som är aktuell i texten. På så vis kan vi sedan jämföra 

hur täckningen av olika områden ser ut i de båda tidningarna. Vi vill påpeka att vi inte 

bryr oss om tidningarnas lokaldateringar eftersom de endast används sporadiskt, utan 

läser artikeln för att ta reda på var den utspelar sig. 

 

Ämnesinnehåll 

Under vilken vinjett finns artikeln? Vi har valt att skilja på tidningarnas olika områden, 

såsom lokalt, inrikes, sport och kultur, för att kunna jämföra var det mesta av det lokala 

materialet återfinns och om någon slutsats kan dras utifrån det. 

 

Specifikt ämne 

Här anger vi än mer specifikt vilket ämne artikeln behandlar. Artiklar om till exempel 

brott, politik och miljö kan återfinnas under alla tidningens vinjetter. 

 

Förekomst av bild 

Finns det någon bild som hör till artikeln? Artiklar med bild är vanligtvis sådana som 

tidningen vill framhäva lite extra och som anses som viktiga. Här besvarar vi också 

frågan om vilken sorts bild som finns. 

 

                                                           
43  Se bilaga 



Artikelstorlek inklusive bild 

Genom att bestämma hur stor plats en artikel ska få ta fattar tidningarna ett beslut om 

vilka nyheter som är viktigast och bör uppmärksammas mest. Större artiklar tenderar att 

bli mer lästa än små notiser. Genom att se hur stort utrymme det lokala kontra det 

nationella materialet får kan vi dra slutsatser om hur lokala de båda tidningarna är. 

 

Skribentens kön 

Vi anger vilket kön artikelförfattaren har för att ha möjlighet att dra slutsatser om män 

eller kvinnor tenderar att skriva mer eller mindre lokalt material. 

 

Benämning av aktör 

Har någon aktör i artikeln fått en geografisk benämning, såsom göteborgare eller 

stockholmare? För att komma åt det riktigt lokala materialet har vi också med 

benämningar av stadsdelsbo inom de båda städerna, som till exempel hisingsbo eller 

kungsholmsbo. 

 

Vem är huvudaktör? 

Huvudaktören är den person som får mest utrymme i artikeln. Genom att ange vem som 

är huvudaktör, såsom politiker, företagare eller idrottare, kan vi utläsa vilken grupp av 

människor som tidningen vänder sig till mest. 

 

Var kommer huvudaktören ifrån? 

Är huvudaktören en lokal person eller kommer denne från en annan del av landet? Vi vill 

påvisa hur ofta lokala huvudaktörer förekommer i nationella/lokala nyheter i DN 

respektive GP. 

 

 

 



4.3 Tillvägagångssätt 

Då vi kommit fram till att en kvantitativ analys var det givna valet för vår studie började 

vi titta på tidigare undersökningar som gjorts av liknande slag. Detta för att vi skulle 

kunna se hur de utformat sina analysvariabler och ämneskategorier. Då vi sorterat ut och 

bestämt oss för vilka variabler och kategorier vi ansåg var användbara för just vår studie, 

gjorde vi ett kodschema med tillhörande analysvariabler. 

 

Det första utkastet på kodschema fick fungera som ett test. Vi provkodade en tidning för 

att se om våra variabler var användbara. Vi upptäckte en del variabler som vi ansåg 

saknades och fick därmed komplettera en del för att bli anpassa analysvariablerna 

ytterligare till just vår studie. 

 

Vid den andra provkodningen gick vi igenom en tidning gemensamt och såg till så att vi 

uppfattade de olika variablerna likadant för att undvika missförstånd i ett senare skede. 

Vi kom vid det här kodtillfället fram till att vi var överens till nästintill 100 procent. 

 

Nästa steg var själva kodningen av de tolv tidningarna, som vi delade lika mellan oss. 

 

Slutligen förde vi in resultatet från kodningen i programmet PASW Statistics 17.0 för att 

därefter kunna få fram procentuella resultat och lättredovisade tabeller och liknande. 

 

4. 4 Val av material 

Studien går ut på att undersöka Göteborgs-Postens strategi gällande det lokala kontra 

det nationella materialet. För att få en så rättvis bild som möjligt behövde vi en likvärdig 

tidning att jämföra med. Valet föll på Dagens Nyheter då den och Göteborgs Posten är 

Sveriges två största dagstidningar. Tidningarna liknar även varandra i att de är oberoende 

liberala och har sitt säte i Sveriges två största städer. 

 

 



För att få så stor spridning på materialet som möjligt har vi valt att analysera texter i sex 

nummer av Göteborgs Posten och sex nummer av Dagens Nyheter från en period av en 

månad, med det första numret från 2 mars och det sista från 3 april. Vi har analyserat 

nummer av de båda tidningarna från samma dag, men valde som sagt att inte analysera 

tidningar från en specifik vecka då samma ämnen ofta återkommer i tidningarna flera 

dagar i sträck. 

 

Eftersom vi analyserade alla texter i tidningarna, förutom utrikesmaterialet och det icke 

redaktionella materialet, såsom annonser, ansåg vi att vi fick tillräckligt med 

analysunderlag från tolv tidningar. 

 

 Att vi inte analyserade texterna under vinjetten ”Utrikes” beror på att vi inte ansåg det 

som relevant för vår studie som främst handlar om hur tidningarna behandlar det lokala 

materialet. 

 

Vi valde sedan att e-posta våra resultat, samt några funderingar om deras arbete med 

det lokala materialet, till nyhetscheferna på de respektive tidningarna och använda oss 

av deras åsikter och kommentarer som ett stöd till undersökningen. 

 

4. 5 Undersökningens tillförlitlighet 

Vår undersökning bygger på sakliga data från kodningen av innehållet i artiklar hos 

utvalda nummer av Göteborgs Posten och Dagens Nyheter. Dessa stärks sedan av att 

anställda vid tidningarna får ta del av analysen och svara på frågor utifrån denna. Vi kan 

således uppskatta om vi tolkat tidningarnas material på samma sätt som de ser sig själva, 

och de får även en chans att förklara varför vissa siffror är så höga eller låga. 

 

För att bli medvetna om eventuella brister i vår analys provkodade vi ett första nummer 

tillsammans för att se till så att vi uteslöt alla missförstånd som kunde uppstå kring 

variablerna. 



Genom att provkoda tidningar och därefter utöka våra variabler tills vi kände att de 

täckte materialet i tidningarna har vi fått fram relevanta kategorier. Därigenom 

anser vi att vårt kodschema är relevant om man ser till våra frågeställningar. Vi har 

uteslutit ämneskategorier som  inte är  väsentliga för vår analys och inriktat oss på 

ämnen med relevans för grundfrågeställningen. 

 

Det antal artiklar som ligger till grund för vår analys uppgår till 1205. Av dessa är 574 

från Dagens Nyheter och 631 från Göteborgs Posten. Vi bedömer att det är ett tillräckligt 

underlag för ett tillförlitligt resultat. Den slutsatsen drar vi genom att vi studerat tidigare 

likartade undersökningar där man dragit slutsatser efter studier av väsentligt färre 

artiklar. 

 

Eftersom vi behandlat 1205 artiklar och kodat dessa utifrån nio variabler har vi under 

resans gång arbetat med närmare 11000 olika siffror. En viktig aspekt i det hela är den 

mänskliga faktorn. Det finns viss risk att siffror har hamnat fel, missuppfattats eller 

skrivits ner fel. När vi förde in siffrorna i statistikprogrammet upptäckte vi och 

korrigerade några sådana misstag och vi hoppas att de också var de enda. 

 

 

 

 

 

 

 



5. Tidigare forskning 

Innan vi presenterar vår undersökning och resultaten av den vill vi först göra läsaren 

uppmärksam på forskning som redan gjorts i ämnet. Vi vill här även göra läsaren 

observant på hur tidningsmarknaden ser ut i Sverige idag, främst i Göteborgs- och 

Stockholmsområdet. Det här avsnittet gör det lättare att ta till sig vår undersökning. 

 

5.1 Sveriges tidningsmarknad 1600-2000 

Det som brukar kallas för Sveriges första tidning, Ordinari Post Tijdender, grundades 

164544 och bestod mestadels av rapporter från det pågående 30-åriga kriget. Den var 

inte tänkt att nå ut till någon större del av befolkningen, utan var avsedd främst för vissa 

nyckelpersoner i samhället45.  

 

Under 1700-talet uppkom ett flertal landsortstidningar, främst i de stora 

handelsstäderna. I och med 1766 års tryckfrihetsförordning startades ännu fler tidningar 

och publiken blev en växande skara läskunnig medelklass. På 1800-talet grundades 

Göteborgs-Posten, Dagens Nyheter samt en mängd andra svenska tidningar. 46
 I början av 

1900-talet hade tidningsmarknaden expanderat rejält. I Sverige fanns då 189 tidningar 

som kom ut med minst tre nummer per vecka (jämför med 94 stycken år 2006).47 

 

I Göteborg hade Göteborgs Handels- och Sjöfarts-Tidning (GHT) dominerat marknaden 

sedan mitten av 1800-talet. Vid mitten av 1920-talet hade tidningen en upplaga på 

40 000, vilket var avsevärt mer än konkurrenterna, där namn som Göteborgs-Posten, Ny 

Tid och Göteborgs Morgonpost återfanns48. Samtidigt köpte Harry Hjörne Göteborgs-

Posten och gjorde om tidningen, som vid den tiden var hälften så stor som GHT, från 

                                                           
44  Holmberg, Oscarsson, Torbacke, (2000) s. 22 
45   Hadenis, Weibull (2003) s. 43 
46   Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 52 f 
47   Ibid. s. 65 
48  Engblom (1993) s. 24 



grunden49. 1973 tvingades GHT att gå i graven, då hade Göteborgs-Posten blivit den 

största tidningen både i regionen och i staden50. Att Göteborgs-Posten lyckades så bra 

kan ha något att göra med deras effektiva distribution, att tidningen var billigare än 

konkurrenterna och den omfattande lokaljournalistiken och sportbevakningen.51 

 

I Stockholm fanns under mitten av 1900-talet tre större morgontidningar: Stockholms-

Tidningen, som hade den största upplagan, Dagens Nyheter, som hade den största 

spridningen i staden och Svenska Dagbladet, som hade en stark ställning, fast bara i vissa 

höginkomstdelar av Stockholm52.  

 

Aftonbladet växte och blev under slutet 1930-talet den upplagemässigt största tidningen 

i staden (cirka 164 000 exemplar) och landet53, och var även Sveriges första stora 

kvällstidningstabloid54. Den tidigare så framgångsfulla Stockholms-Tidningen gick under 

många år med förlust och fick se sig besegrade av stadens övriga tidningar, och främst av 

Dagens Nyheter, då sista numret kom ut 1966. 55 

 

5.2 Dagstidningar idag 

2007 fanns totalt 155 tidningstitlar i Sverige. 71 av dem var högfrekventa dagstidningar 

(6-7 nr/vecka), 23 stycken var medelfrekventa (3-5 nr/vecka) och 61 stycken var så 

kallade lågfrekventa med utgivning 1-2 gånger i veckan. Den totala tidningsupplagan, 

med gratistidningar borträknade, var 2007 knappt 4 miljoner per utgivningsdag56.  

 

                                                           
49  Engblom (1993) s. 26 
50   Engblom, Jonsson, Gustafsson (2002) s. 233 
51   Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 68-70 
52   Engblom, Jonsson, Gustafsson (2002) s. 153 
53  Lundström, Rydén, Sandlund (2001) s. 373 
54   Ibid. s. 228-235 
55   Engblom, Jonsson, Gustafsson (2002) s. 297 
56  Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 135 

 



Dagstidningarna i Sverige kan delas in i fem kategorier, för att få en bättre överblick över 

hur det ser ut57.  

 

Den första kategorin är storstädernas morgontidningar. Hit räknas Stockholms, 

Göteborgs och Malmös högfrekventa dagstidningar. De har gemensamt att de är 

sjudagarsutgivna, morgonutgivna och prenumererade. I den här kategorin återfinns titlar 

som Dagens Nyheter, Göteborgs-Posten och Sydsvenskan. 2007 hade gruppen en samlad 

vardagsupplaga på ungefär 1 miljon exemplar58.  

 

Nästa kategori är storstädernas kvällstidningar. Gruppen består av de fyra 

kvällstidningarna som finns i Stockholm, Göteborg och Malmö: Aftonbladet, Expressen, 

Kvällsposten och GT. Deras samlade vardagsupplaga 2007 uppgick till knappt 700 000 

exemplar59.  

 

I den kategori som kallas landsortspressen ingår alla hög- och medelfrekventa 

dagstidningar med sina säten utanför storstäderna. Majoriteten har en 

sexdagarsutgivning och de är i huvudsak morgonutgivna och prenumererade. Exempel 

på stora landsortstidningar är Helsingborgs Dagblad, Östgöta Correspondenten och 

Dalarnas Tidningar. Alla Sveriges landsortstidningar hade 2007 en samlad 

vardagsupplaga på 1,9 exemplar60.  

 

Kategorin lågfrekventa dagstidningar omfattar alla tidningar som kommer ut 1-2 gånger i 

veckan, vare sig de har sitt säte i storstaden eller på landsorten. Mestadels är dessa 

tidningar endagsutgivna, prenumererade och har karaktären av organisationstidningar. 

Man brukar dela i dem i tre kategorier beroende på om de ges ut nationellt (Arbetaren), 

                                                           
57   Hadenius, Weibull (2003) s. 86 
58   Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 135 
59   Ibid. s. 135 
60   Ibid. s. 135 
 



regionalt (Sörmlandsbygden) eller lokalt (Mölndals-Posten). Deras samlade upplaga 

under 2007 var ungefär 240 000 exemplar61.  

 

Den sista kategorin omfattar Sveriges gratistidningar. De delas upp i två underkategorier, 

dels gratisutgivna dagstidningar med Metro i spetsen, dels lokala gratistidningar. De 

lokala gratistidningarna har normalt veckoutgivning. Några exempel är Mitt i Huddinge 

och Lerums Tidning. De dagliga gratistidningarna hade 2007 en upplaga på cirka 1 miljon 

exemplar, och de veckoutgivna gratistidningarnas upplaga var minst lika stor.62 

 

5.3 Dagstidningens roll 

Dagstidningen har olika betydelser och roller för olika personer. Man brukar dock säga 

att tidningen har ett bruksvärde och ett symbolvärde. Man talar om tidningens 

bruksvärde för sina läsare när de letar information om till exempel nyheter, evenemang, 

konsumentupplysning eller TV-program. Samtidigt har tidningen ett symbolvärde. I det 

begreppet spelar mera känslomässiga och mycket individuella faktorer in. Eftersom 

tidningsläsningen ofta är en naturlig del i de vardagliga rutinerna kan den stå för en slags 

trygghet. Tidningen skapar också en känsla av gemenskap med lokalsamhället. Flera 

studier har även visat att dagstidningen kan ses som en statussymbol63. 

 

Birgitte Christiansen och Annika Bergström skriver i sitt kapitel ”Tidningars symbol- och 

bruksvärde” i boken ”Tryckt. 20 kapitel om dagstidningar i början av 2000-talet” att 

”tidningsinnehav kan alltså vara ett tecken på att människor försöker anpassa sig till de 

beteendemönster som är rådande i ett område med en viss social struktur”64 

Dagspressen har en beaktansvärd stabilitet i Sverige, trots både TVs och radios 

införande. 

 

                                                           
61  Hadenius, Weibull, Wadbring (2008). s. 135 
62  Ibid. s. 135 
63  Weibull (1983); Christiansen och Bergström (1997) 
64 Wadbring, Weibull (red) (2000) s. 139 



Dagspressen är fortfarande det stora nyhetsmediet, då inget annat mediums nyheter når 

lika stor publik. Ett skäl till att dagspressen fortfarande har en så stark ställning kan vara 

att den fortfarande fyller ungefär samma funktion som för 25 år sedan. Dagspressen i 

allmänhet och den lokala morgonpressen i synnerhet har blivit som en ryggrad i 

nyhetsförmedlingen.65
 

 

5.4 Är det lokala viktigt? 

Det som blir nyheter är bara en bråkdel av allt det som skulle kunna bli nyheter. Det 

betyder att det på redaktionen måste ske ett urval, där det bestäms vilka nyheter som 

ska publiceras och vilka nyheter som helt enkelt inte är intressanta nog att ta med i 

tidningen. 

 

Nyhetsbegreppet är nära sammankopplat med det system som de olika nyhetsföretagen 

arbetar i. Den kulturella, ekonomiska och politiska klimat som råder påverkar vilka 

händelser som blir nyheter. Det som blir en nyhet i ett land behöver inte bli det i ett 

annat, och nyhetsvärderingen skiljer sig också åt mellan olika delar av samma land66. 

Den amerikanske journalisten Walter Lippmann var en av de första som försökte 

definiera det västerländska nyhetsbegreppet. Redan 1924 menade han att kravet på en 

nyhet var att den skulle väcka känslor hos mottagaren och erbjuda läsaren en möjlighet 

till identifikation. Han menade att det var viktigt för reportern att förstå publikens 

känslor, att en tågolycka i närheten av ens hem väcker större känslor än en kanske ännu 

hemskare olycka på andra sidan jordklotet. Närheten väcker starkare känslor och ger 

större möjlighet till identifikation. 67 

 

Enligt kommunikationsforskaren Henk Prakke är just rummet en av tre faktorer som 

påverkar nyhetsvärdet hos en händelse. De två andra är tid och kultur. I modellen här 

nedanför kan vi se att ju längre bort någonting inträffar, inom en eller flera av de tre 

                                                           
65  Bergström, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 240 
66  Hadenius, Weibull (2004) s. 343-347 
67  Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 302 



faktorerna, desto mindre troligt är det att det blir en nyhet68.  

 

Figur 9:4 Dimensioner hos nyhetsvärdet 

Källa: Hadenius, Weibull, Wadbring (2008), Massmedier s. 304 

 

Medieforskaren Håkan Hvitfelt har också sökt förstå vår nyhetsvärdering och har utifrån 

empiriska studier kommit fram till en lista bestående av tio punkter. Ju fler av punkterna 

händelsen innehåller desto större chans att den blir en nyhet och kanske till och med 

hamnar på första sidan. En av punkterna tar upp vikten av ett kort geografiskt avstånd till 

händelsen. 69 

 

 

 

                                                           
68  Hadenius, Weibull (2004) s. 345-346 
69  Hadenius, Weibull, Wadbring (2008) s. 304 



Det finns tre arenor för nyhetshändelser: utrikes, nationell och lokal. Morgontidningen 

rapporterar händelser från olika geografiska arenor men det är framför allt lokala 

nyheter som får mest utrymme och som anses som viktiga.70
 Ett typiskt drag hos 

morgonpressen är alltså prioriteringen av det lokala materialet. Under första hälften av 

1990-talet skedde omgörningar inom Stockholms, Göteborgs och Malmös stora 

tidningar, och det syntes tydligt att även de hade en vilja att lyfta fram det lokala 

materialet.71 

 

Tittar man på det lokala rent historiskt kan man se att i alla fall en tidning tog hem 

segern i sin stad tack vare sin lokala prägel. När Harry Hjörne tog över Göteborgs-Posten 

satsade han på en nära journalistik. Med det menades att vardagliga inslag som 

bortsprungna djur skulle få plats i tidningen samtidigt som bevakningsområden som 

sporten skulle ges mer resurser och bli än mer lokal72. Konkurrenttidningen Göteborgs 

Handels- och Sjöfarts-Tidning behöll sin något högtravande stil och lades ner 1973, 

medan Göteborgs-Posten fortfarande växte.73 

 

5.5 Tidningspubliken i Göteborg och Stockholm 

Eftersom det lokala materialet ska skapa möjligheter för läsarna att känna en slags 

samhörighet kan det vara intressant att se om samhörigheten gäller hela staden eller 

bara 

vissa delar. För att få en bild av det här kan man titta på tidigare forskning om vilka delar 

av Göteborg som läser Göteborgs-Posten och vilka delar av Stockholm som läser Dagens 

Nyheter, och om det finns några andra tidningar som dominerar i vissa områden. Det är 

också intressant att titta på de här siffrorna eftersom det visar tendensen ”har grannen 

tidningen, har jag den också” hos människor, något man kan kalla social geografi. 74 

                                                           
70  Bergström, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 223 
71  Wadbring, Weibull (red) (2000) s. 31 
72  Lundström, Rydén, Sandlund (2001) s. 201 ff 
73  Engblom, Jonsson, Gustafsson (efter 1945) (2002) s. 233 
74  Bergström, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 165 



5.5.1 Göteborg 

I Göteborgsregionen75 är Göteborgs-Posten den morgontidning som dominerar. Stadens 

största kvällstidning är Göteborgs Tidningen och därtill finns gratistidningen Metro, som 

ges ut på morgonen76.  

Som de flesta prenumererade dagstidningar i Sverige har Göteborgs Posten, sett över tid, 

försvagat sin ställning i sin region, inte minst i samband med att Metro började ge ut sin 

Göteborgsupplaga i februari 199877. Trots det hade tidningen 2003 en hushållstäckning 

på 64 procent minst fem dagar i veckan i Göteborgsregionen78.  

 

Tittar man på spridningen inom Göteborgs kommun kan man dock se att den inte är 

jämt fördelad. Som kan ses i figuren nedan prenumererade 33 procent av Bergsjöborna 

på Göteborgs Posten medan 90 procent av Älvsborgsborna gjorde samma sak under 

2003/200479. De övriga 19 stadsdelarnas siffror ligger däremellan, men det står ändå 

klart att jämförelsen mellan Bergsjön och Älvsborg är extrem, med 60 procentenheters 

differens80. Enligt TS var siffran för Bergsjön, under samma period, ännu lägre och 

uppger en siffra på endast 20 procent i hushållstäckning.81 

                                                           
75   I Göteborgsregionen ingår Göteborg med kranskommunerna Ale, Alingsås, Härryda, Kungsbacka, 
Kungälv, Lerum, Lilla Edet, Mölndal, Partille, Stenungsund, Tjörn och Orust. 
76   Wadbring (2004) 90 ff 
77   Andersson Odén, Weibull (2004) s. 70 
78   Ibid. s. 80 
79  Bergström, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 166 
80  Bergström, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 167 
81   Bergström, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 166 



 

Figur 1 

Prenumeration på Götebors-Posten i olika stadsdelar i Göteborgs Kommun 2003/2004 (procent) 

Källa: Bergström, Wadbring, Weibull (2005), Nypressat s. 167 

 

Som en förklaring till detta får man vidare titta på den sociala strukturen i de olika 

stadsdelarna. I tabellen nedan ser man tydligt att extremerna vad gäller prenumeration 

på Göteborgs Posten också är extremer vad gäller olika sociala faktorer. Bergsjön ligger 

längst ner och Älvsborg näst högst upp. 

 

 

 



Tabell 1 

Exempel på 

särskiljande 

faktorer i olika 

stadsdelar, 

Göteborg 2005 

Källa: 

Bergström, 

Wadbring, 

Weibull (2005), 

Nypressat 

s. 169 

 

En slutsats som kan dras är att graden av prenumerationer på Göteborgs-Posten 

egentligen inte har någonting att göra med var man bor rent geografiskt i staden, utan 

att det viktiga istället är vilken karaktär ens boendeområde har. Enligt tidigare forskning 

kan också ses att boenden i de mindre resursstarka områdena tenderar att läsa 

gratistidningar, som Metro, i mer än dubbelt så stor utsträckning som de i de 

resursstarkaste områdena.82 

 

Figur 2 Prenumeration och 

regelbunden läsning av 

tidningar i olika slags  

stadsdelar, 

Göteborg 2004 (procent) 

Källa: Bergström, Wadbring, 

 Weibull (2005), Nypressat  

s. 171 

 

 

 

                                                           
82   Bergström, Wadbring, Weibull (red) (2005) s. 168 f 



5.5.2 Stockholm 

I Stockholm finns ingen dagstidning med särskild uppgift att bevaka just Stockholm eller 

Stockholmsregionen.83 Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet är rikspridda tidningar, 

och har endast delvis ambitionen av skildra Stockholm, och då främst Storstockholm, 

medan 

kranskommunerna faller i glömska84. Någon särskild kvällstidning för huvudstaden finns 

inte heller. Både Aftonbladet och Expressen är mer rikspridd press än vad de är 

Stockholmspress, till skillnad från Göteborgs Tidningen som är en kvällstidning helt 

avsedd för Göteborg85. 

 

Det finns dock tidningar som vänder sig enbart till stockholmarna. De mest framstående 

är de som ingår i Mitt i-kedjan av tidningar, som publicerar material till Stockholms 

kranskommuner. De gratisutdelade tidningarna kommer ut två gånger i veckan och i två 

editioner, en för kranskommunerna norr om Stockholm och en för de söder om 

Stockholm. Till skillnad från situationen i Göteborg är det i Stockholm dessa, i 

förhållande till Dagens Nyheter, små tidningarna, som får ses som Stockholms 

lokaltidningar86. Den enda likheten mellan tidningslandskapet i Göteborg och Stockholm 

är att även Stockholm har gratistidningen Metro. I Stockholm har dock Metro blivit en 

större framgång, vilken kan förklaras med att inte lika många har en bra lokal 

morgonpress att läsa i Stockholm87. 

 

Man skulle kunna dra det såpass långt och kalla situationen som råder i Stockholm idag 

för medieskugga, något som Lars Nord och Gunnar Nygren inte drar sig för att göra i sin 

bok från 2002 med samma namn. De definierar begreppet och menar att ”medieskugga 

uppstår för att ingenting rapporteras från ett särskilt område eller för att rapporteringen 

                                                           
83   Stockholmsregionen innefattar Stockholms län med tätorter som t.ex. Södertälje, Täby, Upplands 
Väsby, Tumba, Lidingö, Åkersberga, Vallentuna och Märsta. 
84  Nord, Nygren (2002) s. 16-18 
85  Nord, Nygren (2002) s. 10 
86  Nord, Nygren (2002) s. 17-18 
87  Nord Nygren (2002) s. 21-22 



genomgående är ensidig och sporadisk.”88
  

 

De skiljer också på två olika medieskuggor: den geografiska och den sociala. Den 

geografiska medieskuggan finns oftast på avflyttningsbygder med en minskande 

befolkning. Avflyttningen minskar intresset för befintliga medier att bevaka området och 

för nya medier att uppstå i området. 

 

Medieskuggan i Stockholm kan främst förklaras genom den sociala förklaringen. 

Förorterna blir mindre intressanta för media eftersom huvudstaden jämt står i centrum 

för allt som händer och för att förortsborna också anses höra till huvudstaden. 

Invånarnas dubbla geografiska tillhörighet kan förklaras med att de som bor i förorterna 

ofta jobbar i staden, handlar i staden eller helt enkelt vill bo i staden, och det gör att 

huvudstaden ständigt prioriteras före förorterna och kranskommunerna i media.89 

 

Även i Stockholm finns en skillnad på var i staden vilka tidningar läses. De 

prenumererade tidningarna (Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet) läses mest i 

innerstaden och i Nacka, där 90 respektive 83 procent läser de tidningarna minst fyra 

dagar i veckan. I Botkyrka och Upplands-Väsby, som båda är resurssvagare kommuner, 

är motsvarande siffror 56 respektive 57 procent. Där har istället Metro en starkare 

ställning, med 36-37 procent som läser den minst fyra dagar i veckan. Även 

kvällstidningarna, särskilt Aftonbladet, är starkare i de fattigare kommunerna.90
  

Mönstret känns igen från undersökningen i Göteborg. De lokala Mitt i-tidningarna har i 

förortskommunerna fler läsare än vad de stora prenumererade tidningarna har. I Nacka, 

Botkyrka, Järfälla och Upplands-Väsby är det mellan 63-73 procent av befolkningen som 

läser sin lokala Mitt i-tidning varje vecka91. Dessa tidningar, som har mycket begränsade 

                                                           
88   Nord, Nygren (2002) s. 32 
89   Ibid. s. 32-34 
90   Ibid. s. 155 
91   Ibid. s. 167 



resurser, är de enda som når de flesta hushåll i alla sociala grupper och i alla typer av 

områden.92 

Tabell 7.9 Läsning av lokala gratistidningar (procent) 

Källa: Nord & Nygren (2002) s. 168 
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6. Resultat 

I det här kapitlet kommer vi att redovisa de resultat vi fått fram i vår undersökning. Vi 

kommer att redogöra för de resultat som är relevanta (Lokalangivelse, Benämning av 

aktör, Huvudaktör, Var kommer huvudaktören ifrån och Bild). Resterande ämnen lämnar 

vi till vår analysdel (Ämnesinnehåll, Specifikt ämne, artikelstorlek och skribentens kön). 

Vi anser att dessa inte är av relevans att redovisa separat i reslutatdelen utan istället 

lämpar sig för analys då de blir intressanta endast i jämförelse med annan variabel.  

 

6.1 Lokalangivelse 

 

Det som tydligast skiljer de båda tidningarna åt är antalet artiklar som utspelar sig i 

lokalområdet kontra ”hela Sverige”. Lägger man samman de artiklar i Göteborgs-Posten 

som handlar om Göteborgsregionen och Göteborg kommer man upp i 43,4 procent, att 

jämföra med 29,2 procent som handlar om hela Sverige. Lägger man till tidningens 

artiklar som handlar specifikt om Stockholmsregionen, Stockholm, Norrland, Götaland 



och Svealand kommer man upp i 38,8 procent. Det betyder att fler artiklar handlar om 

Göteborg och Göteborgsregionen än om någon annan del av Sverige. Här ser man alltså 

tydligt att Göteborgs-Posten har en hög representation av lokalanknutna nyheter. 

Gör man samma jämförelse med Dagens Nyheter visar tabellen att Stockholm och 

Stockholmsregionen tillsammans når upp i 20,1 procent av artiklarna, att jämföra med 

artiklar som handlar om hela Sverige som här ligger på 37,8 procent. Gör man även 

samma jämförelse här och slår ihop Göteborg, Göteborgsregionen, Norrland, Götaland 

och Svealand med hela Sverige når man upp i 47,1 procent. Ställer man den 

procentsatsen i jämförelse med representationen av Stockholmsregionen på 20, 1 

procent så ser man klart en lägre andel lokala nyheter och en högre andel riksnyheter 

eller nyheter som handlar om någon annan del av Sverige i Dagens Nyheter.  

 

Ställer man Göteborgs-Postens Göteborg och Göteborgsregionen med procenten 43,4, 

kontra 20,1 procent för Dagens Nyheters Stockholm och Stockholmsregionen urskiljs 

ännu en tydlig skillnad i lokalbevakning gentemot den nationella bevakningen mellan de 

båda tidningarna. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6.2 Benämning av aktör 

  

Tabellerna ovan visar att tidningarna är tämligen likartade när det gäller att benämna 

aktörer geografiskt. Över 90 procent av alla artiklar i båda tidningarna innehåller ingen 

geografisk benämning alls. Det som dock kan vara värt att uppmärksamma är skillnaden 

mellan hur ofta tidningarna använder sig av sin egen stad i benämningar. Göteborgs- 

Posten använder ord som ”göteborgare” och annan geografisk benämnig inom Göteborg 

i 

3 procent av alla artiklarna. Dagens Nyheter gör detsamma, men med sitt lokala 

”stockholmare” och annan benämning inom Stockholm, i 1 procent av artiklarna. 

Dagens Nyheter använder sig däremot flitigare än Göteborgs-Posten av geografiska 

benämningar när det gäller svenska medborgare, aktörer som bor på annan ort än den 

lokala och aktörer med annat hemland än Sverige. 



6.3 Vem är huvudaktör? 
 

 

Det står klart att båda tidningar främst vänder sig till så kallade elitpersoner, det 

vill säga grupper som politiker, myndighetspersoner och kulturkändisar, när artiklar ska 

skrivas. Privatpersoner är huvudaktör i 13,6 procent (Göteborgs-Posten) respektive 11,5 

procent (Dagens Nyheter) av artiklarna. Att Dagens Nyheter har en större andel 

kulturkändisar som huvudaktörer kan ha att göra med att den tidningen har en större 

kulturdel än Göteborgs-Posten. 

 

Den största skillnaden mellan tidningarna är att Dagens Nyheter har en större andel 

artiklar utan någon huvudaktör. Annars är skillnaderna på vilka personer som får störst 

utrymme i tidningarnas artiklar mestadels marginella. 

 

 

 



6.4 Var kommer huvudaktören ifrån? 

 

I den här kategorin blir det intressant att ställa Göteborgsboende i Göteborgs-Posten på 

15,1 procent mot Stockholmsboende i Dagens Nyheter på 7,7 procent mot varandra. 

Göteborgs-Posten har en procentsats som är nästan dubbelt så hög som Dagens 

Nyheters. 

 

Göteborgs-Posten använder sig alltså av personer från Göteborg betydligt mer frekvent i 

sina artiklar än vad Dagens Nyheter använder sig av personer från Stockholm. 

Lägger man samman huvudaktörer från Göteborg och Göteborgsregionen i Göteborgs- 

Posten så får man 30 procent. Slår man samman Dagens Nyheters användning av 

Stockholmare och aktörer från Stockholmsregionen kommer man upp i 12,1 procent. 

Här ökar klyftan mellan de båda tidningarna ytterligare då man sätter Göteborgs-Postens 

30 procent mot Dagens Nyheters 12,1 procent, då det kommer till användandet av lokala 

aktörer i tidningarna. 

 

 



Jämför man i vilken utsträckning aktörerna kommer ifrån andra delar av Sverige kontra 

lokalområdet blir siffrorna enligt följande: 

 

Dagens Nyheter: Göteborgsregionen, Göteborg, Norrland, Götaland och Svealand blir 

sammanslaget en procent på 7,4. 

Göteborgs-Posten: Stockholmsregionen, Stockholm, Norrland, Götaland och Svealand 

gör en procent på 7,2. 

 

Här är procenten för de båda tidningarna likvärdiga. Det som gör att Göteborgs-Posten 

ändå kan ha så mycket högre grad av aktörer som kommer ifrån Göteborgsregionen 

beror främst på skillnaderna i antalet gånger man använder sig av utländska aktörer, 

ingen aktör eller då det är oklart vem som är aktör. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6.5 Förekomst av bild 

 

 

Ur ett lokalperspektiv kan man se att 3,3 procent av Göteborgs-Postens bilder har som 

innehåll en plats i Göteborg, medan Dagens Nyheter visar upp platser i Stockholm på 1,9 

procent av sina bilder. Även här kan vi se att Göteborgs-Posten är mer lokal, trots att 

skillnaden inte är enorm.  

När det gäller bilder på platser i övriga Sverige har tidningarnalika stor andel sådana. 

Den omisskännligt största gruppen i båda tidningarna är bilder på specifika människor, 

där både bilder tagna av någon på redaktionen och bilder hämtade från någon bildbyrå 

är inräknade. Här ser man också en stor skillnad mellan tidningarna, eftersom 

Göteborgs-Posten har bilder på specifika människor i samband med 27,1 procent av 

artiklarna, samtidigt som Dagens Nyheter har sådana bilder i hela 42,5 procent av fallen. 

 

Något som bör uppmärksammas är att Göteborgs-Posten inte har någon bild till mer än 

hälften av sina artiklar, 57,5 procent. Dagens Nyheter har bilder i större utsträckning, 

men det är ändå 39,2 procent av alla texter som inte har någon tillhörande bild. 

 



7. Slutsats 

I det här avsnittet kommer vi att dra slutsatser av de resultat vi fått fram i vår 

undersökning. 

Dels kommer de delar vi redovisat i resultatdelen analyseras, men vi kommer även att ta 

in de variabler vi lämnade utanför resultatdelen då de ej blir intressanta var för sig utan 

bättre fungerar som en jämförelse med annan variabel (Ämnesinnehåll, Specifikt ämne, 

artikelstorlek och skribentens kön). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7.1 Lokalangivelse 

I resultatdelen redovisades att Göteborgs-Postens artiklar handlar om Göteborg eller 

Göteborgsregionen vid 43,4 procent av fallen. Vid 38,8 procent av fallen handlar 

artiklarna däremot om hela Sverige, Stockholmsregionen, Stockholm, Norrland, 

Götaland eller Svealand. Samma resultat för Dagens Nyheter resulterade i att Stockholm 

och Stockholmsregionen tillsammans utgjorde 20,1 procent, respektive hela Sverige, 

Göteborg, Göteborgregionen, Norrland, Götaland eller Svealand, som tillsammans uppgick till 

47,1 procent. 

Göteborg – Göteborg + Göteborgsregionen                                                                              Stockholm – Stockholm + Stockholmsregionen 

 Sverige - Sverige, Stockholmsregionen, Stockholm,                                                                 Sverige - Sverige, Göteborg,  Göteborgsreg. 

Norrland, Götaland, Svealand                                                                                                     Norrland, Götaland, Svealand 

Annat – Annat, Utomlands                                                                                                           Annat – Annat, Utomlands 

 

Det som blir intressant att titta vidare på i lokalangivelsedelen är den markanta skillnad 

som finns i lokalrapporteringen mellan Göteborgs-Posten (43,3 %) och Dagens Nyheter 

(20,1 %). Den grundläggande frågan inför vår analys var ”Skiljer sig nyhetsvärderingen 

mellan de två tidningarna på så sätt att Göteborgs-Posten väljer att använda sig till större 

del av lokala artiklar?”. Siffrorna från de båda tidningarnas lokalrapportering svarar 

tydligt på den frågan. Nyhetsvärderingen skiljer sig och Göteborgs-Posten har i en 

mycket större utsträckning valt att använda sig av lokala artiklar. 

De markanta skillnaderna skulle kunna förklaras med att Göteborgs-Posten, även om den 



är Sveriges andra största dagstidning, också är Västsveriges största dagstidning. 

Tidningen skriver helt enkelt om de områden som intresserar sina läsare. Dagens 

Nyheter däremot är rikstäckande och har alltså sina läsare spridda över hela Sverige. De 

kan helt enkelt därför antas månare om att rapportera rikstäckande för att intressera så 

många som möjligt. En av nyhetscheferna, Ninni Jonzon, på Göteborgs Posten förklarar 

att: 

 

”Vi prioriterar lokala nyheter i nästan alla fall. Men vid större riks- och utlandshändelser 

hänger vi förstås på och då får det lokala stå tillbaka.” 

 

För att ta ett exempel ur tidningarna, som starkt pekar på Göteborgs-Postens lokala 

anknytning, har vi inte i någon nöjesdel av Göteborgs Posten hittat något ”tips” om 

konsert, teater eller liknande på annan ort än just Göteborg. Dagens Nyheter däremot 

rekommenderar besök på till exempel filmfestivalen Music Doc då de gör ett stopp i 

Göteborg.93 Det är därmed nöjesdelen som skiljer sig mest vid lokalangivelse mellan de 

två tidningarna då man inte i något av våra analysnummer har skrivit ut någon annan ort 

än just Göteborg i Göteborgs-Posten. 

 

Dagens Nyheters nyhetschef, Mats J Larsson, förklarar att huvuddelen av deras läsare 

bor i Stockholm, cirka 3/4. 

 

”Det tillsammans med att vår redaktion sitter här, förutom en i Göteborg, en i Malmö 

och en i Umeå, gör att vi blir mer av en stockholmstidning än till exempel svenska 

dagbladet, menar han. Han förklarar att placeringen av redaktionen i förstås också 

präglar kultur-, sport-, ekonomi- och inrikessidorna.” 

 

Om man ser till sportdelen i de båda tidningarna, en del som utmärkte sig i 

Lokalangivningsbemärkelse, kan man se att Dagens Nyheter rapporterar om 

                                                           
93  Dagens Nyheter, Kultur, 2009-04-03, ”4 Nöjeshöjdare den kommande veckan” , Redaktionsmaterial – 
       Artikelförfattare ej angiven 



Stockholmsrelaterad idrott i 15 procent av fallen medan Göteborgs-Posten 

framhäver sina egna ortslag i 47 procent av fallen. Motsvarande siffror för all 

lokalangivelse i tidningarna var alltså 43,3 för Göteborgs-Posten och 20,1 för Dagens 

Nyheter. På sportsidorna ökar alltså glappet mellan de båda tidningarna ytterligare. 

Göteborgs-Posten utökar sin lokala bevakning när det kommer till idrott, medan Dagens 

Nyheter rapporterar mer rikstäckande. 

Göteborg – Göteborg + Göteborgsregionen,                                                                       Stockholm – Stockholm + Stockholmsregionen 

Sverige - Sverige, Stockholmsregionen, Stockholm,                                                            Sverige - Sverige, Göteborg, Göteborgsregionen, 

Norrland, Götaland, Svealand                                                                                                Norrland, Götaland, Svealand 

Annat – Annat, Utomlands                                                                                                      Annat – Annat, Utomlands 

 

Nyheter som tidningarna tycker är viktiga får oftast mer utrymme än nyheter som inte är 

lika viktiga i tidningens nyhetsvärdering. När man läser en tidning dras ögonen mot de 

stora rubrikerna, och därför är de största artiklarna också de mest lästa. 



 

För att bättre kunna utläsa var de nyheter som tidningarna väljer att ge större utrymme 

utspelar sig har vi valt att fokusera på artiklar som är större än 3/4 sida. I tabellen här 

ovan ser vi tydligt att Göteborgs-Posten väljer att ge artiklar om Göteborg och 

Göteborgsregionen störst utrymme, medan Dagens Nyheter har fler större artiklar om 

övriga Sverige eller annan lokalangivelse. 

 

Den markanta skillnaden i vilka nyheter som får stort utrymme i tidningarna, stöder vår 

tes om att Göteborgs-Posten är mer lokal än Dagens Nyheter, och att Dagens Nyheter 

har en mer nationellt orienterad nyhetsvärdering. 

 

 

 

 



En av Dagens Nyheters nyhetschefer Mats J Larsson bekräftar vårt resultat då han 

kommenterar att: 

 

      ”Vi ser oss både som en riks- och en stockholmstidning och vi levereras till hela 

Sverige, allt från södra Skåne till Kiruna.” 

 

 Han menar vidare att deras läsare använder sig på lite olika sätt av tidningen: 

      

      ”I Stockholm är Dagens Nyheter läsarnas förstatidning, medan läsarna i riket oftast 

ser den som ett bra komplement till deras vanliga lokaltidning.” 

 

På Göteborgs Posten förklarar en av nyhetscheferna, Ninni Jonzon, att deras 

spridningsområde i första hand är Västra Götaland och Halland: 

 

     ”Vi är i första hand en lokaltidning. Vi prioriterar Göteborg och kranskommunerna, 

främst Kungälv, Kungsbacka, Mölndal, Alingsås och Lerum, där vi också har 

editionssidor. Det vill säga material som enbart publiceras på dessa orter.” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7.2 Benämning av aktör 

Av tabellerna i figur tre och fyra går att se att Göteborgs Posten benämner personer med 

det lokala ”göteborgare” eller stadsdelsbo inom Göteborg i fler fall än vad Dagens 

Nyheter använder sig av ”stockholmare” och stadsdelsbo inom Stockholm. Trots den 

skillnaden är det Dagens Nyheter som använder sig av flest benämningar överlag med 

sina 5,6 procent Sverigebenämningar och 3 procent utrikesbenämningar mot Göteborgs- 

Postens 5,1 procent Sverigebenämningar och 2,1 procent utrikesbenämningar. 

 

Skillnaderna är inte markanta, men ändock är de skillnader. Man skulle ur ett lokalt 

perspektiv kunna tro att Dagens Nyheter helt enkelt inte använder sig av benämningar i 

samma utsträckning som Göteborgs Posten, men det visar sig alltså vara fel eftersom 

Dagens Nyheter innehåller 1,4 procentenheter fler benämningar. 

 

Det är också intressant att Göteborgs Posten inte använder sig av ett enda 

”stockholmare” medan Dagens Nyheter använder sig av ”göteborgare” två gånger. Detta 

trots att Göteborgs-Posten använder sig av fler huvudaktörer från Stockholm (2,9 

procent) än vad Dagens Nyheter använder sig av huvudaktörer från Göteborg (1,6 

procent). 

 

De här skillnaderna sammantaget gör att Dagens Nyheter känns mer ämnad för hela 

Sverige än vad Göteborgs-Posten gör. Att använda geografiska benämningar kan ha en 

samhörighetsfunktion: ”Vi göteborgare anser att…”, men har samtidigt en förmåga att 

utestänga andra grupper. ”Vi göteborgare” menar väldigt strikt de som bor i Göteborg, 

men ingen annan. Att använda sig av sådana benämningar kan få läsarna att känna en 

”vikänsla”.  ”En känsla mellan medborgare *…+ att de tillhör samma sociala och politiska 

enheter, trots alla skillnader.”94
 

 

                                                           
94  Nord & Strömbäck (2004) s. 412 



Kan det vara så att de som bor i Göteborg har en större ”sammanhållning” än de som 

bor i Stockholm? 

Och beror det i sådana fall på hur Göteborgs-Posten skriver, eller är det bara en reaktion 

på hur det var redan innan? Man får ändå ha i tanken att Göteborgs-Posten har en stark 

ställning i Göteborg och området runtom, och därigenom har en stor genomslagskraft. 

 

Vi tittade även närmare på om benämnandet av aktör kan ha något att göra med vem 

som har skrivit artikeln i fråga. Skulle det kunna vara så att män, eller kanske kvinnor, har 

en förkärlek till att utrycka sig med ortsbenämningar? 

Enligt artiklarna i tidningarna som analyserats  ter det sig som att de manliga 

skribenterna i Göteborgs Posten har en förkärlek till att ortsbenämna sina aktörer, 

medan det skulle vara rakt motsatt med skribenterna i Dagens Nyheter då siffrorna 

pekar på att kvinnorna skulle använda sig mer av ortsbenämning. Vi kan inte se någon 



anledning till att de manliga skribenterna i Göteborgs Posten skulle använda 

ortsbenämning mer. Inte heller att de kvinnliga skribenterna i Dagens Nyheter oftare 

använder sig av ortsbenämning. Eftersom procentantalen även tar ut varandra om man 

ser till de båda tidningarna så kan man dra slutsatsen att det inte finns någon skillnad i 

hur män och kvinnor använder ortsbenämning. Slår man ihop de båda könens 

användande av ortsbenämningar vid de gånger det använts får man alltså 61 % av 

Göteborgs Postens skribenter och 73 % av Dagens Nyheters skribenter. En snarlik siffra 

då antalet användningar av ortsbenämning är relativt låg. Resterande procentantal 

består av artiklar där man inte kunnat utläsa vem som är skribent eller om det varit flera 

skribenter. 

 

7.3 Vem är huvudaktör? 

Så kallade elitpersoner är dominerande som huvudaktörer både i Göteborgs Posten och i 

Dagens Nyheter. Det kan ha att göra med att människor som ofta är med i tidningen och 

”som visat sig säga ”bra” och rubrikvänliga saker anlitas *…+ igen.”95  Valet av aktör är 

viktigt och reportern kan i valet av aktör ha en undermedveten värdering, som oftast är 

svår för läsarna att upptäcka.96
 Faran med det är att läsarna inte är medvetna om att 

reportern gör det här valet subjektivt och att uppfattningen hos de aktörer som flitigt 

figurerar i tidningen blir till norm.97
 

 

Att låta privatpersoner från den egna trakten komma till tals i artiklar kan, precis som att 

använda geografiska benämningar, få läsarna att känna en ”vi-känsla”. 

Samhörighetskänslan flyter samman med en medborgerlig tillit.98
 Det innebär att 

privatpersoner som huvudaktörer kan få läsarna att känna en större tillit till tidningarna, 

eftersom ”riktiga människor” också får komma till tals. Dessutom är det ett effektivt sätt 

göra nyheten mer lättillgänglig genom att låta personer som berörs av en händelse och 

                                                           
95  Amnestål, Hagerfors, Hansson, et al. (2005) s. 135 
96  Ibid. s. 134 
97  Ibid. s. 135 
98   Nord & Strömbäck (2004) s. 412 



gestalta den99. Det betyder att man låter privatpersoner personifiera konsekvenserna av 

de beslut som elitpersoner fattat. Trots det är det endast 152 av 1205 artiklar som har en 

privatperson som huvudaktör. 

 

Det finns en liten skillnad mellan Göteborgs Posten och Dagens Nyheter när det gäller att 

låta privatpersoner komma till tals. Göteborgs Posten har två procentenheter fler artiklar 

med privatpersoner än vad Dagens Nyheter har. Trots att skillnaden inte är den största 

kan den ändå spela in i känslan att Göteborgs-Posten är en mer folklig tidning. 

 

7.4 Var kommer huvudaktören ifrån? 

Lägger man samman huvudaktörer från Göteborg och Göteborgsregionen i Göteborgs 

Posten får man 30 procent. Slår man samman Dagens Nyheters användning av 

Stockholmare och aktörer från Stockholmsregionen kommer man upp i 12,1 procent. 

Göteborgs-Posten använder sig alltså i mycket större utsträckning av personer från 

Göteborg än vad Dagens Nyheter använder sig av personer från Stockholm. 

 

Då Dagens Nyheter har sitt säte i Stockholm och Göteborgs-Posten har sitt i Göteborg 

känns det relevant att ta hänsyn till de båda städernas befolkningsantal i den här 

kategorin. I Storstockholm har man ett invånarantal på 1 981 263 personer, medan 

motsvarande siffra i Storgöteborg är 906 691100. Storstockholm har alltså ett 

befolkningsantal som är över dubbelt så stort som Storgöteborg. Rent krasst har alltså 

redaktionen på Dagens Nyheter över dubbelt så många stockholmare att ”använda” som 

huvudaktör i sina artiklar. Det gör att glappet mellan användningen av lokala aktörer 

ökar ytterligare. 

 

 

 

                                                           
99   Theander (1998) s. 58 
100   http://www.scb.se 



Man måste även ta hänsyn till att Stockholm är Sveriges huvudort när det kommer till 

näringsliv och till att Stockholm, enligt staden själv, är säte för nästan hälften av alla 

svenska företag.101 Flera av huvudpersonerna i artiklarna borde alltså befinna sig i 

Stockholmsområdet. Här kan man också ta hänsyn till att en av anledningarna till de låga 

siffrorna av Stockholmsanknutna huvudaktörer kan vara att man väljer att inte skriva ut 

var aktören kommer ifrån, denne skulle då ha hamnat under variabeln oklart i vår analys. 

 

I de inledande frågeställningarna ställdes frågan: ” Stämmer vår hypotes om att 

Göteborgs Posten ofta använder sig av lokala aktörer i artiklarna även om nyheten är av 

rikstyp?”. Efter att ha analyserat resultatet från tidningsundersökningen visade det sig att 

Göteborgs-Posten använde sig av aktörer från Göteborg eller Göteborgsregionen vid 

cirka 10 procent av gångerna då nyheten i övrigt var av rikstyp. Utfallet för Dagens 

Nyheter var att man använde lokala aktörer vid rikstäckande nyheter cirka 5 procent av 

gångerna. Då vi som ovan nämnt att fler aktörer procentuellt sätt borde komma från 

Stockholm ställer vi oss frågande till resultatet. 

 

Procenttalet är alltså dubbelt så stort för användandet av lokala aktörer i Göteborgs- 

Posten än vad det är för användandet av lokala aktörer i Dagens Nyheter då man skriver 

rikstäckande artiklar, trots att Dagens Nyheter har sitt säte i just Stockholm. Vi har börjat 

fundera i banor kring om det skulle kunna vara så att Göteborgs-Posten helt enkelt anger 

varifrån aktörerna kommer i större utsträckning. I 63 procent av fallen var det oklart 

varifrån huvudaktören kom i Dagens Nyheter då artikeln var rikstäckande. I 53 procent 

av de rikstäckande nyheterna i Göteborgs-Posten var aktörens hemort okänd. 

 

 

 

                                                           
101   http://www.stockholm.se/OmStockholm/Fakta-och-kartor/Statistik-om-Stockholm-/Statistik-
efteramne/ Arbetsmarknad-och-naringsliv-/ 

http://www.stockholm.se/OmStockholm/Fakta-och-kartor/Statistik-om-Stockholm-/Statistik-efteramne/
http://www.stockholm.se/OmStockholm/Fakta-och-kartor/Statistik-om-Stockholm-/Statistik-efteramne/


7.5 Förekomst av bild 

Bilder får ett allt större utrymme i tidningarna och ” *…+ det är ett faktum att tidningarna 

får allt mer visuella element då de byter från fullformat till tabloid.”102  Det har blivit allt 

vanligare att tidningar går från broadsheet-format eller helformat till tabloid-formatet. 

Det betyder att tidningarna går ner i storlek, från ungefär 39x56 centimeter till ungefär 

28x39 centimeter. Måtten kan variera en aning från tidning till tidning då inget av 

formaten är exakt bestämt.103 

Trots att både Dagens Nyheter och Göteborgs Posten kommer ut i tabloidformat är 39,2 

procent respektive 57,5 procent av alla texter i tidningarna utan bild. Dagens Nyheter 

och Göteborgs Posten ligger ändå i topp av svenska tidningar när det gäller att använda 

sig av bilder. 104 

Det är svårt att se ett samband till varför Dagens Nyheter har så pass många fler bilder i 

allmänhet och så många fler bilder på specifika personer i synnerhet. Vår tes om att 

Göteborgs-Posten skulle vara närmare folket (speciellt folket i Göteborg) stämmer alltså 

inte vad gäller tidningens bildmaterial. 

 

De enda kategorierna som Göteborgs Posten har fler bilder i, än vad Dagens Nyheter har, 

är platser i den lokala staden och platser i övriga Sverige. 3,3 procent av Göteborgs 

Postens artiklar har en tillhörande bild som visar en plats i Göteborg, medan 1,9 procent 

av Dagens Nyheters artiklar har bilder på platser i Stockholm. Det betyder att man ändå 

kan se en liten större vinkling mot det lokala bildmaterialet i Göteborgs Posten än i 

Dagens Nyheter. 

 

 

 

                                                           
102  Sternvik (2007) s. 148-149 
103  Ibid. s. 148 
104  Ibid. s. 149 



8. Referenser 

Litteratur 

Amnestål, Per, Hagerfors, Anna-Maria, Hansson, Jon, et al. 2005. Så arbetar en 

journalist. Falköping, Liber 

Andersson Odén, Tomas, Weibull, Lennart. 2004. Västra Götalänningens mediekarta. 

I Nilsson Lennart (red) Svensk samhällsorganisation i förändring. 

Västsverige vid millennieskiftet. Göteborg: SOM-institutet, Göteborgs 

Universitet. SOM-rapport nr. 35  

Bergström, Annika, Wadbring, Ingela & Weibull, Lennart (red). 2005. Nypressat. Ett 

kvartssekel med svenska dagstidningsläsare. Kungälv, Göteborgs 

Universitet 

Carlsson, Ulla, Gustafsson, Karl Erik (red). 1996. Den moderna dagspressen 350 år.  

Göteborg, Nordicom. 

Carlsson, Ulla (red). 1999. Medierna i samhället. Kontinuitet och förändring. Göteborg, 

Nordicom 

Engblom, Lars Åke. 1993. Först men inte störst. Tidningarna i Göteborg 1900-1926. 

Vänersborg, Tre böcker förlag 

Engblom, Lars-Åke, Jonsson, Sverker, Gustafsson, Karl Erik. 2002. Den svenska pressens 

historia. Bland andra massmedier (efter 1945). Västervik, Ekerlids förlag 

Forsström, Bertil. 1977. Harry Hjörne och Göteborgs-Posten 1926-1940. Göteborg, 

Meddelanden från Historiska institutionen i Göteborg Nr 12 

Hadenius, Stig. 2002. Dagens Nyheters historia. Tidningen och makten 1864-2000. 

Borgå, Bokförlaget DN 

Hadenius, Stig, Weibull, Lennart. 2003. Massmedier. En bok om press, radio & TV. Falun, 

Albert Bonniers Förlag 

Hadenius, Stig, Weibull, Lennart, Wadbring, Ingela. 2008. Massmedier. Press, radio och 

tv i den digitala tidsåldern. Helsingborg, Ekerlids Förlag 

Hansson, Jan (red). 1999. Millennium – årtusendets bok. Göteborg, Göteborgs-Posten 



Hjörne, Harry. 1965. Äventyr i tidningarnas värld. Uppsala, Gebers 

Holmberg, Claes-Göran, Oscarsson, Ingemar, Torbacke, Jarl. 2000. Den svenska pressens 

historia. I begynnelsen (tiden före 1830). Västervik, Ekerlids förlag 

Hultén, Britt. 2000. Journalistikanalys. En introduktion. Lund, Studentlitteratur 

Lundström, Gunilla, Rydén, Per, Sandlund, Elisabeth. 2001. Den svenska pressens 

historia. Det moderna Sveriges spegel (1897-1945). Västervik, Ekerlids 

förlag  

Nord, Lars & Nygren, Gunnar. 2002. Medieskugga. Bjärnum, Atlas 

Nord, Lars & Strömbäck, Jesper (red). 2004. Medierna och demokratin. Lund, 

Studentlitteratur 

Nordmark, Dag, Johannesson, Eric, Petersson, Birgit. 2001. Den svenska pressens 

historia. Åren då allting hände (1830-1897). Västervik, Ekerlids förlag 

Sternvik, Josefine. 2007. I krympt kostym. Morgontidningarnas formatförändring och 

dess konsekvenser. Kungälv, Göteborgs Universitet 

Theander, Stefan. 1998. Hitta vinklar. Verktyg för skribenter. Lund, Studentlitteratur 

Wadbring, Ingela & Weibull, Lennart (red). 2000. Tryckt. 20 kapitel om dagstidningar i 

början av 2000-talet. Kungälv, Göteborgs Universitet 

Wadbring, Ingela. 2004. Användning och värdering av medier i Västra Götaland. I Nilsson 

Lennart (red) Svensk samhällsorganisation i förändring. Västsverige vid 

millennieskiftet. Göteborg: SOM-institutet, Göteborgs Universitet. SOM-

rapport nr. 35  

 

Internet 

http://www.dn.se/info/korta-fakta-1.519470 100907 

http://www.dn.se/info/viktiga-artal-1.519476  100907 

http://info.gp.se/omgp/1.10872  100907 

http://info.gp.se/omgp/1.11124  100907 

http://www.dn.se/info/utgivarens-ord-1.519488 090502 

http://www.stockholm.se/OmStockholm/Fakta-och-kartor/Statistik-om-Stockholm-/Statistik-

http://www.dn.se/info/korta-fakta-1.519470
http://www.dn.se/info/viktiga-artal-1.519476
http://info.gp.se/omgp/1.10872
http://info.gp.se/omgp/1.11124
http://www.dn.se/info/utgivarens-ord-1.519488
http://www.stockholm.se/OmStockholm/Fakta-och-kartor/Statistik-om-Stockholm-/Statistik-efter-amne/Arbetsmarknad-och-naringsliv-/


efter-amne/Arbetsmarknad-och-naringsliv-/ 100907 

http://www.scb.se 100907 

http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf 100907 

Tidningar 

Dagens Nyheter 2009-03-02 

Dagens Nyheter 2009-03-17 

Dagens Nyheter 2009-03-19 

Dagens Nyheter 2009-03-25 

Dagens Nyheter 2009-04-01 

Dagens Nyheter 2009-04-03 

 

Göteborgs-Posten 2009-03-02 

Göteborgs-Posten 2009-03-17 

Göteborgs-Posten 2009-03-19 

Göteborgs-Posten 2009-03-25 

Göteborgs-Posten 2009-04-01 

Göteborgs-Posten 2009-04-03 

 

Muntliga källor 

Nyhetschef Dagens Nyheter Mats J Larsson 090506 

Nyhetschef Göteborgs-Posten Ninni Jonzon 090506 

 

 

 

 

http://www.scb.se/
http://dagspress.se/images/stories/Mediefakta/svenskdagspress2010.pdf


Bilaga 1 

Variabler till kodschema 

Datum 

1. Lokalangivelse                   Vi har valt att ha med ”utomlands” inom en rad variabler, trots att vi inte kodar  

1. Göteborg                             utrikessidorna. Detta för att andra länder och människor med annan nationalitet  

2. Göteborgsregionen           förekommer i både det lokala som det nationella materialet. 

3. Stockholm                            

4. Stockholmsregionen          

5. Norrland 

6. Götaland 

7. Svealand 

8. Hela Sverige 

9. Annat 

10. Utomlands 

 

2. Ämnesinnehåll 

1. Ledare                                     Eftersom Göteborgs-Posten oftast inte har delat upp nyheterna i lokalt 

2. Inrikes                                     och inrikes, utan bara har en vinjett med rubriken nyheter där de blandar 

3. Lokalt                                      texter från hela Sverige, även Göteborg, ansåg vi att det var relevant att 

4. Familj                                      det fanns en egen kategori för de blandade nyheterna. 

5. Insändare 

6. Debatt 

7. Ekonomi 

8. Sport 

9. Kultur 

10. Övrigt 

11. Lokalt/Inrikes (GP) 

 

 



3. Specifikt ämne 

1. Brott                             En artikel är oftast så komplex att fler ämnen förekommer, då har vi valt det ämne som 

2. Olyckor                         är mest påfallande i artikeln, det som får mest utrymme i rubrik och ingress. 

3. Politik 

4. Ekonomi 

5. Arbetsmarknad 

6. Utbildning 

7. Barnomsorg 

8. Miljö 

9. Annat 

10. Teater 

11. Film/TV 

12. Musik 

13. Böcker 

14. Fotboll 

15. Hockey 

16. Sjukvård 

 

4. Förekomst av bild 

1. Nej                                         Med bild avser vi fotografier, grafik och illustrationer. 

2. Specifika människor 

3. Genrebild 

4. Plats i Göteborg 

5. Plats i Stockholm 

6. Plats i övriga Sverige 

7. Annan 

 

 

 



5. Artikelstorlek inklusive bild 

1. Under 1/8 sida 

2. 1/8 – 1/4 sida 

3. 1/4 – 1/2 sida 

4. 1/2 – 3/4 sida 

5. 3/4 – 1 sida 

6. Mer än en sida 

 

6. Skribentens kön 

1. Kvinna                                           I fall där fler skribenter förekom men alla var av samma kön angavs könet. 

2. Man 

3. Oklart 

4. Flera skribenter 

 

7. Benämning av aktör 

1. ”Stockholmare”                           Här avser vi endast geografiska benämningar. 

2. Stadsdelsbo inom Stockholm 

3. ”Göteborgare” 

4. Stadsdelsbo inom Göteborg 

5. ”Annan ortsbo” 

6. Svensk medborgare 

7. Ingen 

8. Utrikesbenämnd 

 

8. Vem är huvudaktör? 

1. Privatperson                                      Huvudaktören är den person som får mest plats i artikeln. 

2. Myndighetsperson 

3. Politiker 

4. Kändisprofil inom kultur 



5. Företagare 

6. Ingen huvudaktör finns 

7. Oklart 

8. Idrottare 

9. Annan 

 

9. Var kommer huvudaktören ifrån? 

1. Göteborg                       För att kunna koda den här variabeln var det tvunget att stå i texten var personen 

2. Göteborgsregionen     kommer ifrån/bor för tillfället. Vi har alltså inte låtit vår förkunskap om någon person 

3. Stockholm                     spela in. 

4. Stockholmsregionen 

5. Norrland 

6. Götaland 

7. Svealand 

8. Oklart 

9. Finns ingen huvudaktör 

10. Utomlands 
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