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Sammanfattning

Vi undersokte hur en grupp ungdomar i Pited anvinder sig av nyhetsmedier, vilka
medier det dr och varfor de anvinder dessa. For att kunna besvara fragorna anviande vi
oss av en kvalitativ intervjustudie. Vi intervjuade sex gymnasieelever och empirin
som vi samlade in satte vi sedan 1 relation till teorin Uses and gratifications samt

tidigare forskning som gjorts inom omradet.

Det viktigaste vi kom fram till 1 vér studie ar att ungdomarna nyttjar nyhetsmedier och
da framforallt de klassiska medierna, trots att det finns forskning som séger att
ungdomars konsumtion av klassiska nyhetsmedier &r lag. Det klassiska mediet som dr
storst representerad dr Pitea-Tidningen eftersom det dr stadens lokaltidning. Till
skillnad fran kvantitativa studier sa ar de klassiska medierna hogt representerade i var

forskning.

Valet av media hor samman med att ungdomarna framfGrallt vill ha lokala nyheter
som informerar om vad som hinder i samhéllet for att de ska vara uppdaterade om

saker som ror dem.

En annan viktig del &r att deras val av nyhetsmedier grundade sig pa vad de hade for
utbud att tillga. I det har fallet vilka medier fordldrarna anvinde sig av eftersom de

fortfarande bor hemma.

Ungdomars nyhetsmedieanviandning, Pited, gymnasieungdomar, klassiska
nyhetsmedier, kvalitativ intervjustudie, Strombackaskolan, lokalt, Uses- and
gratification theory, ungdomar, nyhetsmedier, kvalitativ studie



Abstract

We studied how a group of youths in Pited use news media, what media they use and
why they use them. We did a qualitative study with interviews to be able to answer
the questions. We did interviews with six students from the gymnasium and then we
put the empirics that we got in relation to the Uses and gratification theory and also in

relation to earlier research that has been done in this area.

The most important thing we got from our study is that the youths uses news media,
and mostly the classic medias like newspapers, even though some researchers say that
the consumption of classic news medias among youth are low. The classic media that
have the largest representation in our study are Pited-Tidingen because that is the
local newspaper in the city. In contrast to the quantitative studies that do exist does

the classic news media have a large representation in our research.

The choice of media depend mostly on that the youths want local news the give them
information about what is happening in the society because they want to be updated

about things that concern them.

Another important part in the choice of news media depend on what supply they have.

In this case which medias the parents use because the youths does still live at home.
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1. Inledning och syfte

I vart examensarbete vill vi undersdka hur ungdomar i Pited anvander sig av
nyhetsmedier. Vi har en tes om att ménniskor allt mer kommer att 6verge de klassiska
medierna, da det finns forskare som pratar om papperstidningens dod.'

Vi menar att eftersom dagens ungdomar ar framtidens mediekonsumenter ar det av
intresse att se om de faktiskt konsumerar nyhetsmedier och vad som &r viktigast nir
individerna viljer medieform. Eftersom alla bor f6lja samhéllsdebatten samt
utvecklingen &r det ocksd av vikt att se hur det ser ut bland ungdomar i Pited. D4
medieanvindningen &r utbrett bland unga® torde de ocksé ha en litt atkomst till
nyheter. Annika Bergstrom® menar att nyheter, traditionellt sett, 4r en betydande del
av bade medier och svenskarnas vardagsliv. Trots detta ser Bergstrom i sin
undersdkning att nyhetskonsumtionen bland unga ar 14g. Dérfor tycker vi att det ar
intressant att se hur nyhetskonsumtionen ser ut pd lokal nivé bland den grupp
ungdomar som vi har studerat. Finns dagstidning, TV, radio och internet att tillgd och
anvander de sig av dem? Detta &r av betydelse for att se hur den eventuella

konsumtionen ser ut.

Dagens nyhetsutbud é&r stort och som Annika Bergstrom och medforfattaren Ingela
Wadbring papekar i boken Nordiskt ljus ar det ur ett samhéllsperspektiv sett positivt
da det ar onskvirt att individer tar del av den information som nyheterna formedlar.
Huruvida varje enskild tar del av nyheter har ddrmed betydelse fo6r médnniskors vardag

och det dr av betydelse for att folja med i samhéllsdebatten samt utvecklingen. Detta

1 http://www.dagensmedia.se/nyheter/dig/article2500815.ece 2012-04-26

2 Bergstrom, Annika, (2005) Ungas Nyhetsvanor,
http://www.som.gu.se/digitalAssets/1288/1288469 105-120.pdf, sid 105, 2012-04-25

3 Annika Bergstrom arbetar sedan 2011 som undersokningsledare vid SOM-institutet pa
Goteborgs universitet. Bergstrom har en bakgrund dar hon last forskarutbildning i journalistik,
medier och kommunikation. 2005 la hon fram sin avhandling nyhetsvanor.nu och efter det har
hon arbetat som larare och forskare vid JMG. Hennes forskning har framst varit inriktad pa
anvandningen av digitala medier och publikens deltagande i journalistiken, politiken och i
sociala natverk. Mediernas publik ar hennes framsta intresse inom forskningen och aven
mediavanor, da sarskilt nyhetsvanor, over tid.




for att se om de tar tillvara pad mdjligheten att vara uppdaterade och informerade om

samhdllsrelevanta fragor.’

Om man ser till konsekvenserna av en eventuell papperstidningsdéd menar Jonas
Hellman® att ett liv utan en morgontidning skulle innebéra en rad fordndringar i
samhillet. Dessa dr bland annat att det dels inte finns nadgon tidning att 14sa pa
morgonen, vilket i sin tur kan leda till att ménniskors nyhetstillging féorminskas.
Risken finns att de gemensamma samtalsdémnena paverkas eftersom det inte har en
morgontidning som sétter agendan. Nyhetsutbudet som finns att tillgd pa radio och
TV skulle kunna vara alternativ till papperstidningen, men dven internet till viss del.
Om man vill n samma tyngd 1 nyheter pd webben, kommer det troligen handla om att
betalningsviljan finns dér. Ifall det inte finns ndgon betalningsvilja for nyheter pé
webben och det inte finns ndgon papperstidning med “tyngd” bakom att tillgd, sdsom
Sveriges ledande dagstidningar, menar Hellman att risken &r stor att den politiska

bevakningen lokalt kommer att bli sémre.’

Viér kvalitativa forskning borde vara intressant eftersom det 1 dag finns flera
kvantitativa studier som syftar till anvindningen av nyhetsmedier. Studier som ger
faktiska siffror pa hur det ser ut men som inte ger svar pé varfor det ser ut som det
gor. Vilket dr det vi vill forsoka ge svar pa i den hir studien genom att se till individen

med hjilp av den kvalitativa forskningsmetoden.

Syftet med uppsatsen &r att se hur ett antal gymnasieelever i1 aldrarna 16 till 18 &r 1
Pited anvénder sig av nyhetsmedier. Vilka medier de viljer och varfor just dessa.
Dessutom vill vi se vad ungdomarna vill {4 ut av nyhetsmedierna. Vi kommer sedan
att géra en gestaltning i form av en presentation baserad pé de svar vi far av

undersdkningen.

4 Wadbring, | & Bergstrom, A (2010) Mediernas vérde fér olika generationer i Séren
Holmberg & Lennart Weibull (red) Nordiskt ljus. Géteborg: SOM-institutet, Géteborg
universitet. sid. 381

5 Jonas Hellman &r PR-konsult pa Prime i New York.

6 http://www.newsmill.se/node/9458 2012-05-07




1.2 Fragestillning

Vér huvudfraga blir siledes:

Hur ser nyhetsanvindningen ut i praktiken bland ungdomar i Pited?

Med delfrdgorna:
Vilka nyhetsmedier anvénder sig unga i Pited av?
Varfor konsumerar unga i Pited dessa nyhetsmedier?

Hur konsumerar unga i Pited dessa nyhetsmedier?

2. Tidigare forskning

Har redovisas tidigare forskning om ungas anvandning av nyhetsmedier.

2.1 Barn och ungdomars medieanvindning i Internet-virlden

Olle Findahl skriver i sin undersdkning att ungdomar mellan aldrarna 15 och 24 ar allt
som allt lagger 6,4 timmar per dag pd medieanvéndning och att 40 procent av denna
spenderas pd internet. Det &r 148 minuter per dag. Ovrig tid: 106 minuter lyssnar de
pa medier sdsom radio och 93 minuter tittar de pa till exempel TV. Minst tid, 36

. . . . 7
minuter, anvinder ungdomarna for att 14sa.

Eftersom det i dag finns s ménga olika medieplattformar kan man létt anta att
medierna tar upp mer av ménniskors tid. Men tvirtom é&r det, enligt Findahl, ingen
skillnad 1 anvindningen av medier hos ungdomar i dag &n anvéndningen hos

ungdomar for 10, 20 eller 30 ar sedan.®

Nya medier som uppkommer har tvd mojligheter nar det kommer till att konkurrera
med de klassiska medier som redan finns sedan tidigare. Det ena dr genom utbud. Det
vill sdga att kunna erbjuda liknande innehall som de medierna som redan existerar fast
pa en annan plattform. Hur anvdndarna véljer media blir da utifrdn vilken

tillgénglighet den har, hur mycket den kostar och vilket urval som finns etcetera.’

7 Findahl, Olle, (2012), Barn och ungdomars medieanvéndning pa Internet-vérlden,
Nordicom, Géteborg, Sid. 12

8 Ibid. sid. 60

9 Ibid. sid. 61



Det andra sittet ar att konkurrera med tiden. Eftersom alla mé@nniskor bara har en
begriansad tid handlar det om att 1dgga beslag pd sd mycket av den som mgjligt sé att
det inte finns lika mycket plats for andra mediekanaler.'® Nir televisionen kom under
1960-talet konkurrerade den delvis ut radion. Detta eftersom televisionen var véldigt
tids- och uppmirksamhetskravande. Det handlade inte bara om att man dndrade
maéanniskors medievanor, dessutom fordndrade televisionen ménniskors sociala
samvaro, fritid och kvillsaktiviteter. Man gick dver till vanner och familj som hade
TV-apparater. Det resulterade dven i att ménniskor moblerade om sina vardagsrum.
Déremot pdverkades inte dagstidningsldsandet varken nar radion eller televisionen

. . 1 1
kom in 1 hemmen.

Internet har ddremot inte fitt samma roll som televisionen fick nir den introducerades
1 hemmen. Den har inte alls samma dominerande roll utan har, enligt Findahl, smugit
sig in 1 ménniskors vardag pé ett helt annat sétt. Det dr fortfarande papperstidningen
som dr dominerande och det dagliga tv-tittandet sker fortfarande framfor en tv-
apparat. Samtidigt hindrar det inte ménniskor fran att 14sa andra tidningar pa nitet och
inte heller att personer sporadiskt ser tv-program pa internet, till exempel om det ar ett
program han eller hon missade nér det visades. Det finns med andra ord ingen negativ
relation mellan anvdndandet av medier pé internet och anvindandet av klassiska

medier. I stillet har internet blivit ett komplement till de medier som redan finns."?

I Sverige har morgontidningskonsumtionen legat pa en ganska stabil nivd. Men det
har blivit en viss minskning av hur manga unga i aldrarna 9 till 14 &r som léser
morgontidningen om man jamfor med hur det sag ut {or tio eller tjugo ar sedan.
Minskningen ligger pa ungefir tio procentenheter. Den hédr minskningen finns dven
nér det kommer till de dldre ungdomarna. Samtidigt menar Findahl i Barn och ungas
medieanvindning i Internet-virlden att om man inkluderar de som lédser

morgontidningen pa internet si halveras de tio procentenheterna.

Det kom ytterligare konkurrens mot radion i slutet av 1980-talet d&

satellitprogrammen kom. Da kunde man lyssna pa musik pd TV-apparaten och

10 Findahl, (2012), sid. 61
11 Ibid. sid. 60
12 Ibid. sid. 61
13 Ibid. sid. 57



dessutom se videon till laten.'* Men 6verlag har radiolyssnandet inte forandrats
sdrskilt mycket under aren. Det har gatt frin tvd och en halv timme nir radion var som
storst till tvd timmar 1 dag. Det som skiljer sig at mellan dldre och yngre &ldersgrupper
ar att dldre lyssnar i en hogre utstrickning."

Lyssnandet har dock dndrats. Numera lyssnar minniskor medan de gor andra saker
samtidigt. Radion star pa i bakgrunden medan man gor annat till exempel i hemmet, 1

bilen eller p4 arbetsplatsen.'®

Forutom att man kombinerar radio och musik med andra aktiviteter kombinerar man
dven televisionen pa samma sitt. Det kan vara allt fran matlagning till
tidningsldsning. Dessutom anvidnder man sig av internet véldigt mycket i kombination
med tittandet pd TV. Vilket &r vanligt bland unga dér tva av tre ofta kombinerar

. o g - 17
internetanvandningen med andra aktiviteter.

2.2 Intervju med Annika Bergstrom

Annika Bergstroms forskning har frimst varit inriktad pd anvandningen av digitala
medier och publikens deltagande i journalistiken, politiken samt i1 sociala ndtverk och
sdrskilt nyhetsvanor dver tid. Vi valde att gora en intervju med henne for att fa en
aktuell bild av ungdomars medieanvindning, eftersom hennes forskning inte ar

nypublicerad och medianvdndningen utvecklas snabbt.

Angéende nyhetsanvdndningen bland unga anser Bergstrom att den &r lag och det har
den alltid varit men hon séger ocksé att hon ser en trend mot att unga i storre
utstrackning dn Ovriga aldersgrupper vinder sig till digitala nyhetsformedlare. (...)
inte mycket nyhetskonsumtion hos unga under de 25 dar som jag har tittat pd, men i
den lilla konsumtion som sker har det skett en forskjutning fran framfor allt
papperstidningen till digitala plattformar. Unga har aldrig varit stora konsumenter

av etermedienyheter och dr det inte nu heller.”

Hon forklarar att det finns forskning som hévdar att nyheter 4r en av flera nddvandiga
informationskanaler for alla individer, oavsett aldersgrupp och har egentligen ingen

personlig dsikt nir det kommer till huruvida ungas nyhetskonsumtion &r viktig eller

14 Findahl, (2012), sid. 36
15 Ibid.

16 Ibid. sid. 37

17 Ibid. sid. 32



inte. Hon menar att nyheter dr nddvéndigt i ett demokratiskt samhélle for hela
befolkningen. “Jag tror att varje mdnniska behéver ett visst mdtt av
samhdllsinformation — bland annat via nyheter — for att kunna fatta kloka beslut i
livet. Intresset har alltid varierat bland bdde unga och gamla och varje forsék att fa
unga (och andra icke-nyhetskonsumerande grupper) att intressera sig och ta del av dr
bra. Men det gar inte att sdtta ndgot kvantitativt mdtt pd vad som dr biittre eller

samre tycker jag.”

Nér det kommer till unga och dess nyhetsvanor tycker Bergstrom att det framst ar
intressant att se konsumtionen ur ett tidsperspektiv. Gor dagens ungdomar samma
som de som var unga igdr? Hon menar att det finns en del mytbildningar som séger att
dagens unga gor s mycket annorlunda 4n vad tidigare generationer gjort men hon
hivdar att man enbart kan se ldngsamma forskjutningar av véirderingarna. Ett exempel
hon tar upp dr en morgontidningsprenumeration, har den samma status och kommer

dagens unga att skaffa sig en egen prenumeration den dag de etablerar sig i ett eget

hushall.

Om nu ungdomar ska lockas till att lasa nyheter tror Bergstrom att textens utformning
har betydelse, bade sprakligt och nér det kommer till textens lingd. Hon menar att
eftersom unga inte &r sd intresserade av nyheter kommer de inte heller att vilja ldsa
langa texter. Fast samtidigt pdpekar hon att de nyhetsmedier vi har i dag ska
tillfredsstélla en bred publik med hela landets befolkning, d4 behdver det vara en

blandad mix for att nd ut till ménga.

Det har spekulerats i om de klassiska medierna sdsom papperstidning, radio och TV
kommer att forsvinna nér nya medier, som internet, tar allt storre del bland
informations- och nyhetsflodet, men Bergstrom tror dven pa véra klassiska medier i
framtiden. ”Atminstone den nérliggande”. Hon forklarar att det blir allt svarare att
skilja medierna at da plattformarna blir allt mer lika varandra. Hon ger exemplet att
TV kommer pa en dagstidnings hemsida 1 mobiltelefonen. Om hon i stéllet ser till
betalningsviljan for exempelvis en papperstidning kan det komma att bli allt mer
begriansat nér det i dagens samhille redan finns s& mycket som dr gratis bade pa
papper, webb och i etermedier. Men webben dr ocksa framtiden. Hon &r dvertygad om
att nyheter pd internet kommer att finnas kvar i1 framtiden dé det redan ar uppbyggt pa

det séttet. Nyheter publiceras pa nétet oavsett om det dr aktuella hindelser i form av



nyheter eller en recension. I Sverige vinder vi oss i vildigt stor utstrdckning till
traditionella mediers webbplatser, det finns inget i dag som tyder pd att det kommer

att fordndras pd kort sikt.”

Vilken plattform som unga viljer att ta del av anser Bergstrom inte dr av betydelse
eftersom oavsett media méste l4saren vara kritisk mot det den tar till sig. Hon menar
att det dr viktigare att ungdomarna ar kéllkritiska mot alla nyhetsformedlare oavsett
vilken plattform de sénder budskapet eller nyheten frdn. Dock anser hon att det kan
vara av extra vikt nidr det kommer till publiceringar pad webben da det ofta handlar om
snabba publiceringar som inte alltid har kontrollerade uppgifter. "’/ Sverige dr ju
kdllan ofta densamma pa till exempel papper och webb, men det finns ingen
anledning att bedoma och betygssdtta medier generellt. Det handlar om varje kanals

trovirdighet och hur de lever upp till krav pad saklighet, objektivitet etcetera.”

2.3 Sveriges Mediebarometer 2010

Mediebarometern dr en arlig rickviddsundersdkning som avser att belysa hur

Sveriges befolkning tagit del av enskilda medier. Barometern dr en sammanstillning

over ar 2010. '8

Med anvéndning avses hur stor andel av befolkningen som tagit del av respektive
media en genomsnittlig dag. Morgonpressens rackvidd ligger pa en relativt hog niva
trots den nedéatgéende trend som rdder. Men undersdkningen visar att alder spelar roll
nir det kommer till om man ldser dagstidningen eller inte, dldre ldser oftare

dagstidningen &n yngre. "’

I lderskategorin 15 till 19 ar, bdde killar och tjejer, anger 51 procent att de lidser en
morgontidning.”® Under en genomsnittlig dag liser 33 procent av individerna i aldern

15 till 24 lokala nyheter i tidningen, som ocksa &r den storsta kategorin bland de

18 Carlsson, Ulla (red), (2011), Nordicom Sveriges Mediebarometer 2010, Nordicom,
Goteborgs universitet, sid. 3

19 Ibid. sid. 12 & 13

20 Ibid. Sid. 77



medier som nyttjas. Barometern visar dessutom att nyheterna ar det som dr mest lést i

alla alderskategorier.”!

Under en genomsnittlig mediadag 2010 dgnade sig ungdomar mellan 15 till 24 tio
minuter &t papperstidningen. Televisionen anvinde de sig av i 81 minuter” och 13
procent av dem ligger tid pa nyhetsprogram.* Via internet ldser sju procent av
samma aldersgrupp morgontidningen och tio procent besdker nagon tv-kanals
webbsida.** Om man éterigen ser till den allménna anvindningen av Mediedagen
2010 anvénds internet av denna alderskategori 1 148 minuter. Om man istéllet ser till

radion denna dag lyssnar ungdomar 15 till 24 pa denna i 48 minuter.”

Det man kan ha 1 bakhuvudet &r att dessa siffror inte enbart behandlar nyheter i1 de
presenterade medierna. Siffrorna innehéller &ven underhéllningsprogram och

liknande.

3. Teori

3.1 Uses and Gratification theory

Uses and gratifications theory anvénds fOr att forsta varfor ménniskor véljer att soka
ut sirskilda medier. Metoden ldmpar sig dérfor bra till medieforskning och en
huvudfrdga som stillts via teorin dr varfor ménniskor anvinder medier och vad de

anvander dem till.

Forskningen ser till anvdndningsomraden och tillfredsstéllelse samt forhallningssétt.
Det ar en individualistisk funktionell teori och forskning som syftar till att forklara
hur publiken anvinder media.*® Publikens motiv och sjilvupplevda behov studeras
och forskningen bygger pa en aktiv publikteori dar studier om medieeffekter
tillampas. Publikens behov maéste saledes vara forenliga med dess effekter, forklarar

Denis McQuail. Synsittet for den hér teorin har en grundldggande idé: att publiken

21 Carlsson, (2011), sid. 80

22 Ibid. sid. 26

23 Ibid. sid. 60

24 |bid. sid. 120

25 Ibid. sid. 26

26 McQuail, Denis, (2010), Mass communication theory, SAGE Publications Ldt, London, sid.
572



vet medieinnehallet och de vet vilka medier de kan anvéinda for att tillfredsstéilla sina

egna behov. I den hér teorin spelar alltséd bdde behov och paverkan in i viss grad.

3.2 Utvecklingen av teorin

Tidigare ansag forskare att medierna kunde paverka publiken. Det genom att fora
over virderingar, attityder, tanke- och handlingsétt direkt till publiken som ansags
vara forsvarslos.’ P& 1940-talet ansig forskare att medierna kunde fa publiken att
gora vad som helst. Detta forklarar Gripsrud kom att fordndras senare. Det visade sig
genom forskning att medierna inte alls hade den paverkan pa sin publik som forskare
tidigare trott. Lazarsfeld med flera hittade en annan hypotes for mediernas paverkan.
De ansdg i stiéllet att det var via lokala opinionsbildare som publiken kunde
paverkas.”® Genom deras teori borjade forskarna att se forhallandet mellan publiken
och medierna, vilket kom att kallas for Uses and Gratifications research, eller helt
enkelt anviandarforskning. Tidigare stilldes alltsd huvudfrdgan: Vad gér medierna
med publiken? Men kom sedan att &ndras till: Vad gor publiken med medierna?®’
Dels pa grund av att medierna behdvde studeras 1 ett vidare perspektiv dn vad det

hittills hade gjort och dels utifran hur publikens vardag sig ut.*

3.3 Publiken och medierna

Publiken vet hur medieinnehéllet ser ut och de vet vilka medier de ska véinda sig till
for att ta del av det de efterfragar. Gripsrud forklarar detta med att individerna &r
sjdlvstdndiga, bade nir det kommer till tinkande och handlande. De anvinder
medier fOr att tillfredsstélla sina behov vilket kan jimforas med Maslows
behovsteori. Enligt teorin forsoker ménniskan tillfredsstilla hogre nivéer, efter att ha
tillfredsstillt sina grundliggande behov sésom sémn och behov av néring etcetera. *'
Behoven anses vara i form av information, underhallning, sjdlvbekriftelse och for att
tillhora en social grupp.*” Tanken om den tillfredstillelse som publiken upplever

menar McQuail ar lika gammal som sjdlva medieforskningen. Det handlar om behov,

onskemal, motiv, intresse och smak.> Publikens medieanvindning handlade alltsd

27 Gripsrud, Jostein, (2002), Mediekultur mediesamhalle, Daidalos AB, Géteborg sid 65
28 Gripsrud, (2002), sid 65

29 Ibid.

30 Ibid. sid 76

31 Ibid.

32 Ibid. sid 66

33 McQuail, (2010), sid 423



om mer 4n enbart som kéllor for information.** McQuail skriver att det dven 4r att ge
ldsarna en kénsla av trygghet och en chans att skapa delade och gemensamma
samtalsdmnen vilket i sin tur ger en struktur till den dagliga rutinen. Medieeffekterna

bor vara forenliga med den aktiva publikens behov, om sa ska sigas.””

McQuail talar om att mediagratification har sokts eller erhéllits nédr det kommer till
information och utbildning, vigledning och rad, avledning och avkoppling, social
kontakt, kulturella n6jen, kdnsloméssiga lattnader, identitetsskapande och

bekriftelse, livsstilsuttryck, sdkerhet och som tidsfordriv.*

Genom tittar-, lyssnar- eller ldsarsiffror kan mediekonsumtionen métas. Och
eftersom publiken vill tillfredsstédlla nadgot slags behov forklarar Gripsrud att da ger
ocksa medierna det som publiken vill ha.’” Samtidigt menar Gripsrud att vi kan
ifrdgasdtta om publiken verkligen vet bést vad det dr de vill ha, vilket ocksé 1
slutdndan ar vad de behdver. Han forklarar det genom att forskarna bortser fran att
publiken bara kan vélja inom det utbud som medierna pa forhand bestdmt sig for att
erbjuda. Publiken kan ha behov som inte tillfredsstills i det aktuella utbudet. Denna

238

publik antas ha ett “sjdlsligt liv’"° eller ett inre liv, som dessutom kan anses vara

omedvetet och enligt Gripsrud som handlar pd irrationella eller svdrmotiverade sitt.

Oavsett teorier kring pdverkan dr medier en viktig del av var status, for den sociala
och kulturella milj6 vi lever i.* Enligt Gripsrud &r vara medier centrala killor till den
information vi tar del av, till att reflektera dess kunskap och upplevelser. Dessutom
tillfor medierna de offentliga meningsutbytena och den asiktsbildning som blir i ett
samhdlle. I vissa bitar finns virdemaissiga forestillningar inbyggda. Men som
Gripsrud skriver dr det ndgot vi inte nddvindigtvis dr uppmérksamma pd. Han menar
pa sa vis att vi kan siga att mediernas funktioner &ndock kan paverka hur ménniskor

och hur samhillet utvecklas samt hur individer ser pa sig sjdlva. Dock pépekar han

34 Herzog, Warner och Henry (1944), What do we really know about daytime serial listeners
in p.f. Lazarfeld (ed.), radioresearch 1942-3 i McQuail (red), (2010), Mass communication
theory, SAGE Publications Ldt, London sid 423

35 McQuail, (2010), sid 572

36 Ibid. sid 427

37 Gripsrud, (2002), sid 77

38 Ibid.

39 Ibid. sid 86
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att det ror sig om komplexa processer for att kunna dra den slutsatsen av det hela.*’

3.4 Kritik kring Uses and gratifications teorin

McQuail menar att teorin ar kritiserad for att vara behavioristisk och
funktionalistisk.”' Forskningen anségs ha gett en misslyckad bild av att forutsiga
eller ge en tillfallig forklaring till hur medieval och hur anvindningen sag ut.
McQuail anser att skélen bakom detta kan vara svarigheter vid métning av motiv och
han péstar dessutom att mycket av medieanvandningen byggs pa indicier och ar
svagt motiverade. D4 menar han i stillet att den metod som anses fungera bést ar 1
forhéllande till specifika typer av innehall dér publikens motivation kan vara
nirvarande. Hans exempel dr en relation till ett politiskt innehdll och nyheter

42
etcetera.

Kritiken aterges av McQuail dér han anser att kopplingen mellan attityd till media
och medieanviandning faktiskt kan pastds vara ganska svag och dér riktningen till
relationen ofta dr osdker. Det kan finnas svarigheter med att matcha monster av
motiv och det faktiska urvalet eller den anvandning som publiken star for. McQuail
skriver att: det dr svart att hitta ett logiskt, konsekvent och sekventiellt samband
mellan de tre faktorerna for tycke/smak, faktiska val och efterfoljande utvirdering.”
Han menar att det har varit omtvistat i vilken utstrackning publikens beteenden har
styrts av specifika och medvetna motiv. McQuail skriver ocksa om hur Babrow
foreslog att publiken skulle tdnka. Det 1 form av termer av forklarande ramverk
baserat pa erfarenhet. Har havdar han att en del av publikens val dr meningsfullt i

sadana ramar men ocksa att andra endast dr baserade pa vana och reflex och kan

v s . 44
darfor anses som omotiverade.

3.5 I forhallande till Encoding och decoding
Péa 1980-talet borjade i stéllet forskningen fokusera allt mer pa mottagaren och man

borjade prata om encoding och decoding som syftar till att titta efter vilka koder,

40 Gripsrud, (2002), sid 86

41 McQuiail, (2010), sid 425

42 Ibid.

43 Ibid.

44 Babrow, A.S (1988), Theory and method in research on audience motives — Journal of
brodcasting and electronic media i McQuail, Denis(red), Mass Communication Theory,
SAGE Publications Ldt, London (2010), sid 425
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teckensystem, som dels sdnds ut och dels vilka som mottas av publiken. Hur koden
tolkas med andra ord, publiken accepterar inte en text rakt av utan de avkodar den.
Teoretikern Stuart Hall definierar masskommunikationen “som en meningsskapande
process” genom denna modell. Detta gors i flera olika steg och som fér karaktir av

de sociala strukturerna som finns och déir det sa kallade meningsskapandet dger rum.
45

Hall menar att det i denna teori finns en semiotisk forstaelse av den kommunikation
som media formedlar.*® Med andra ord syftar han till att de program som sénds pé
TV, eller inom den journalistiska processen att framstilla text'’, 4r kodade utifran
vissa kulturella och sociala uppfattningar som séledes ger det aktuella programmet en

avsedd betydelse.*®

Hall menar att denna text produceras pé ett sédrskilt sdtt och han pastér att
journalistiken inte kan ses som en sluten process. Med andra ord kommer ocksa den
journalistik som framstélls att préglas av virderingar och den dominerande
ideologien.*” Han menar att de radande maktforhallandena kommer att synas i dessa
journalistiska texter i form av koder som sedan publiken avkodar och beméter pa ett

eller annat sitt. Innebdrden i detta gynnar pa olika vis beroende pa kodens innehall.™

Den virld vi lever i ér dels social och dels kulturell dir media 4r en viktig del av véra
liv.’! ”De dr helt centrala killor till information, reflekterad kunskap och
upplevelser, de dr fora for offentliga meningsutbyten och asiktsbildning, och de
serverar oss dagligen presentationer av verkliga och fiktiva férhallanden med
inbyggda virdemdssiga forestdllningar, utan att vi nodvdndigtvis ldgger mdrke till
dem””? Saledes forklarar Gripsrud att medierna paverkar samhillet och de ménniskor

som lever dir. McQuail skriver att ett mediebudskap alltid ar 6ppet och har flera

45 Ekstrém & Larsson, (2010), sid 277
46 Gripsrud, (2002), sid 84-85

47 Ekstrom & Larsson, (2010) sid 277
48 Gripsrud, (2002), sid 84-85

49 Ekstrém & Larsson, (2010), sid 277
50 Ibid.

51 Gripsrud, 2002, sid 86

52 Ibid.
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betydelser och ddrmed kan tolkas olika beroende pa sammanhang samt kulturen av

den som mottar mediebudskapet.’

3.6 Encoding och decoding i relation till vir undersokning

I véar undersokning &r det dock inte sdrskilt intressant att se hur ungdomarna tolkar
innehallet med hjilp av en mottagarstudie utan att de faktiskt tar del av nyhetsmedia.
Darfor ar Uses and gratifications teorin mer lampad till vart empiriska material.
Encoding och decoding lampar sig bra till receptionsforskning dér ett meddelande

ska kunna tolkas pa flera olika sitt.”* Vilket vi tar upp i Fortsatt forskning.

4. Metod och material

Den hir sortens forskning kan gdras antingen med en kvalitativ eller en kvantitativ
studie. Vi har valt att gora en kvalitativ studie eftersom vi vill veta varfor det ser ut
som det gor snarare 4n att fa en siffra pd det hela, som vi ocksa tar upp under punkt

4.1.1 Kvalitativa intervjuer.

For att undvika att skapa en forutfattad mening hos individerna vi intervjuar far de
sjdlva svara pa vad deras definition av nyheter &r. Detta for att inte vi ska ge dem vara
definitioner av vad vi anser att nyheter dr och pa sa sitt pd forhand eventuellt paverka

deras sétt att svara pa véra fragor.

4.1 Kvalitativ metod

En kvalitativ metod handlar om att inte bara fOrsta att ndgonting ser ut pa ett visst sétt
utan dven kunna forklara varfor det dr pa det viset. Nationalencyklopedin skriver
sahdr om Kvalitativ forskning:

"Ett samlingsbegrepp for olika arbetssdtt som forenas av att forskaren sjdilv befinner
sig i den sociala verklighet som analyseras, att datainsamling och analys sker
samtidigt och i viixelverkan, samt att forskaren soker fanga savdl mdnniskors

handlingar som dessa handlingars innebérder.”””

53 McQuail, (2010), sid 73
54 Ekstrom & Larsson, (2010), sid 278
55 http://www.ne.se.proxy.lib.ltu.se/lang/kvalitativ-metod 2012-04-21
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Nér man gor en kvalitativ forskning behdver man inte en lika stor population av
individer som undersoks som man behover 1 en kvantitativ metod for att resultatet ska
anses som sikert.”® Hermeneutiken®’ och kvalitativa metoden hinger ihop. Men
eftersom vi inte forskar i hur individerna tolkar innehallet i en text &r det ingenting vi

har lagt vikt vid.

4.1.1 Kvalitativa intervjuer

Vi kommer i vér uppsats att anvinda oss av kvalitativa intervjuer. Mats Ekstrom och
Larsake Larsson skriver i sin bok Metoder i kommunikationsvetenskap att dessa ar att
foredra om man som forskare avser att fa forstéelse for ett visst fenomen och varfor
det ser ut pa det séttet samt vilka variationer och avvikelser som kan finnas inom detta

omrade.>®

Jan Hartman menar att man inom den kvalitativa metoden inte vill besvara fragor som
hur mycket och hur ménga, vilket forskaren vill géra inom den kvantitativa metoden
for att ddrigenom fi fram variabler som man senare kan jimfora. Forskaren vill i
stéllet fa en fOrstdelse till varfor det set ut som det gér och dven hur individerna ser pa
sig sjdlva och den relation de har till andra individer samt vilken livsvdrld man har.
Det vill sdga vilken mening man ser i stéllet for att bara se en egenskap hos ett

.. . . 1. . 159
foremal eller en individ.

Den kvantitativa metoden var ndgonting vi diskuterade men valde bort eftersom vi
vill se varfor det ser ut som det gor. Vi pratade forst om att anvinda oss av sa kallade
fokusgrupper. Men viéljer alltsd att gora personliga kvalitativa intervjuer i stéllet.
Detta eftersom, precis som Ekstrom och Larsson uttrycker det, dr passande om man
vill {4 reda pa vad individernas personliga uppfattningar dr utan att man riskerar att de

o ° 60
paverkas av nagon annan.

56 http://www.ne.se.proxy.lib.ltu.se/lang/kvalitativ-metod 2012-04-21

57 Med Hermeneutiska glasdgon vill forskaren forsta hur manniskor forestéller sig varlden
och hur de tolkar olika féreteelser i den varlden. (Hartman, Jan, (2004), Vetenskapligt
tdnkande, Studentlitteratur AB, Lund, sid 274) Man gor en djupare analys av textens helhet.
(Ekstréom, Mats & Larsson, Larsake, (2010), Metoder i kommunikationsvetenskap,
Studentlitteratur AB, Lund sid. 156)

58 Ekstrom & Larsson, (2010), sid. 50

59 Hartman, (2004), sid. 273

60 Ekstrom & Larsson, (2010), sid. 50
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4.1.2 Forberedelser for intervju

Infor intervjuerna skriver vi en intervjumall, bilaga 1, for att kunna utgé frdn samma
frégor till alla individer i undersdkningen och dirigenom kunna gora en bra
transkribering och analys. Kvale kallar detta {or intervjuguide i sin bok Den
kvalitativa forskningsintervjun. Han menar att guiden kan goras pa olika vis. Den ska
antingen ange vilka &mnen som forskaren ska undersdka och 1 vilken ordning som
dessa ska komma under intervjun. Och en annan version dr att mallen innehéller ett
antal omsorgsfullt formulerade fragor.®' Det 4r den senare av de tvé alternativen som
vi har gjort i vér intervjumall. Kvale skriver att mallen kan foljas i olika grad. ©*
Vilket vi ocksd menar dr vad som kommer att ske. Antagligen kommer vi att gé
utanfor den mall vi gjort for att fa likvirdiga svar. En intervju dr ett samtal mellan tva
eller flera personer och samtalet kommer inte alltid att se likadant ut. Ibland behovs
det f6ljdfragor och en forklaring till vad personerna menar etcetera. Men vi kommer

o . o o . . . 63
att hélla oss inom de omraden som de fragor vi skriver i mallen avhandlar.

Det ar pa forhand svart att se hur frigorna kommer att fungera i praktiken och vi
kommer dérfor att géra en testomgang med en person som far svara pé de fragor vi
har 1 var intervjumall. Utifran det dr vi beredd pd at det kan tillkomma fragor som vi

inte har funderat ver tidigare.

Innan vi borjar intervjun kommer vi att beritta om syftet som undersékningen har, det
vill sdga att studera hur unga 1 Pited konsumerar nyhetsmedier, och att vi kommer att

banda det som sigs™ for att vi senare ska kunna transkribera hela intervjuerna.

4.1.3 Etik
Ungdomarna kommer dessutom att f4 godkénna att vi kommer att anvdnda deras
fullstiindiga namn i uppsatsen. Aven om vér studie inte innehéller nigra kiinsliga

frdgor eller &mnen har vi dndé valt att fraga. Vetenskapsradet skriver att forskaren bor

61 Ekstrom & Larsson, (2010), sid. 121
62 Ibid.

63 Kvale, (1997), sid. 136

64 Ibid. sid. 120
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ha en levande diskussion om etik. Det handlar om ett bygga upp och stimulera en

medvetenhet nir det kommer till hur man bér agera i en forskningssituation.®

4.1.4 Intervju

Vi viljer att gora en ljudinspelning av intervjuerna, ndgonting som Kvale menar &r det
vanligaste i dag.®® Ett annat sétt som Kvale tar upp ar att skriva ner intervjun efterat
antingen bara frén minnet eller genom anteckningar som man fort under intervjuns
ging. Vi pratade om att enbart anteckna under intervjun men ansag, precis som Kvale,
att det dr ett osékert sétt att hantera materialet pa, eftersom risken finns att forskaren
inte kommer ihag allt.*” Vi menar ocksa att om man méste koncentrera sig p4 att fa
med allt som ségs finns risken att forskaren missar intervjupersonens olika uttryck.
Till exempel om personen ser nervos ut. Det dr ocksa svart att hinna fa med allt som
sdgs dven om man dr djupt koncentrerad. Samtidigt pratade vi om osédkerheten 1 att
anvinda sig av bandspelaren. Ifall den skulle sluta fungera eller om det &r sé att man
inte hor ndgot. Darfor har vi beslutat oss for att bdde spela in det pa telefonens
inspelningsfunktion, men ocksa att vi ska anteckna samtidigt. Det gor att en av oss

kommer att intervjua medan den andra kommer att anteckna det som sigs.

4.1.5 Transkribering

Nér intervjuerna har gjorts kommer de transkriberas. Kvale skriver att det kan
uppkomma problematik under den processen. Detta eftersom texten man transkriberat
betraktas som “det enda palitliga empiriska datamaterialet i intervjuprojektet” men
att det egentligen &r en konstruktion. Vid transkriberingen har forskaren gjort det

muntliga spraket till ett skriftsprak.®®

Forskaren bor gora en instruktion om hur intervjuerna ska transkriberas. Detta ar extra
viktigt om det &r fler som ska transkribera intervjuerna si att de blir sa lika som
mojligt. Men dven d& menar Kvale att det dr svért att fi dem helt lika av olika
anledningar, bland annat helt enkelt eftersom inspelningen kan vara av sdmre kvalitet

och kanske hor den som transkriberar fel pa nagot ord.* Det 4r svért att komma ifran

65 Vetenskapsradet, http://www.vr.se/etik.4.3840dc7d108b8d5ad5280004294.html,
2012-04-27

66 Kvale, (1997), sid.147

67 lbid.

68 Ibid. sid. 149

69 Ibid. sid. 150
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denna problematik men den &r viktig att ha 1 bakhuvudet medan intervjun
transkriberas sé att det blir s ritt som mojligt.”

Vi kommer under var transkribering att vara sd noga som vi kan. Vi kommer att
skriva ner det s& ordagrant som mgjligt och kommer att ta med stakningar och skratt
etcetera. Men 1 var analys kommer vi att stdda citaten for att ta med det konkreta och

gora texten lattlast.

4.2 Materialredovisning

Till uppsatsen kommer vi att gora tva olika typer av intervjuer, den ena med
respondenter, det vill sdga ungdomarna som ger sin syn pa hur de anvénder
nyhetsmedier. Sedan gor vi en intervju med en informant, Annika Bergstrom, som ger
sak- och bakgrundsupplysningar om dmnet.”' Denna redovisas under rubriken

Tidigare forskning.

4.2.1 Var undersokningsgrupp och avgrinsningar

Den metod vi viljer dr en kvalitativ intervjustudie med enskilda individer. Det innebér
att vi gor intervjuer utifran en mall med frdgor dér intervjupersonerna ar slumpvis
utvalda. De avgransningar vi gor dr att bara inrikta oss pd gymnasieelever i Pited och

dé pd Strombackaskolan som ér det kommunala gymnasiet i staden.

P& forhand bestdmde vi oss for att vi ville ha en blandad grupp déir bade tjejer och
killar var representerade och dérfor bestimde vi oss for att hilften av individerna i
gruppen skulle vara killar och den andra hélften tjejer. Vi bestdmde oss for att plocka
ut sex stycken individer, for att sedan ta ut ytterligare ett antal om vi anség att
materialet inte var méttat. Dessutom skulle dessa ingd i dlderskategorin 16 till 18 &r,
dé dessa fortfarande bor hemma ddrmed borde ha tillgdng till nyhetsmedier vilket kan
antas inte dr lika sjdlvklart om de flyttat hemifrén. Utefter de principerna har vi 1
forsta hand kontaktat rektorn pd Strombackaskolan och i1 andra hand ldrare som lotsat
oss vidare till tvé olika klasser 4 ett tjugotal individer som kommer f4 mojligheten att

anmala sig frivilligt. Eftersom respondenternas svar dven speglar fordldrarnas

70 Kvale, (1997), sid. 155
71 Ekstrom & Larsson, (2010), sid. 52
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medievanor har vi valt att hilla individerna anonyma, vi kommer med andra ord att

kalla dem fo6r ungdom A, ungdom B och sé vidare.

Vi kommer inte kunna gora en allmén tolkning utifran var studie 6ver hur ungdomars
nyhetsmedieanvéndning ser ut 6ver hela landet eller i hela Pited, utan vart fokus

ligger pa den studiegrupp som vi har valt att undersoka.

4.2.2 Genomforande av det gestaltande

Utifrén var studie kommer vi att gora en gestaltning i form av en populdrvetenskaplig
presentation. Har &r tanken att vi ska visa resultatet av det som var undersokning har
kommit fram till, det vill sdga hur unga i Pited konsumerar nyhetsmedier.

Vi kommer gora en Powerpoint-presentation dér vi bifogar presentationsbilderna i

bilaga 2. Till det bifogas ocksé véra presentationsanteckningar till varje bild.

5. Resultat och analys

Genom vér analys har vi specificerat analysens olika delar genom olika
underrubriker. Dock dr inte uppdelningen glasklar. Underrubrikerna och dess
innehall gar igenom och dverlappar varandra pa fler stédllen 4n under den aktuella
plats dér vi har valt att presentera den aktuella analysdelen. Kategorierna som gér
igenom var analys dr: Vilka medier, Tillfredsstéller behov med nyheter, Rutin,
Gemenskap, Fortroende/Forvéntningar och Lokalt perspektiv. Rubrikerna ér

grundade pa betydande mdnster som uppkom under intervjuerna med individerna i

gruppen.
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5.1 Vilka medier?

Vilken typ av medier som ungdomarna véljer tycks tyda pd dels vana samt vad de har
tagit efter av familjen. Léser familjen bara DN dé gor ocksa ungdomen i hemmet det,
eller finns det bara Pitea-Tidningen’” att tillga pa morgonen s ar det den som séledes
blir férstahandsvalet &ven om dess nyhetsutbud kan ses kompletteras pa annat hall. De
tre ungdomar som har eller har haft andra tidningar hemma léste inte dessa utan holl
sig till Pitea-Tidningen. Respondent C som har tillgéng till Dagens Nyheter pé
helgerna ldser den inte eftersom han tycker att den verkar jobbig da det dr flera

tidningar och eftersom han inte har ldst den och satt sig in 1 tidningens struktur.

I var undersokningsgrupp ses Pited-Tidningen vara den frimsta nyhetskillan, detta
eftersom det dr en lokal tidning och de flesta av ungdomarna vill veta vad som hiander

1 deras nérhet. Ndgot som vi kommer att analysera under Lokalt perspektiv.

Aven SVT1- och TV4-nyheterna samt en del sidor pa nitet sdsom Aftonbladet
anvinds ocksa relativt ofta i1 var studiegrupp.

Angelina ldser inte tidningen dver huvud taget utan hon ser enbart pd TV4-nyheterna
eftersom de inte har ndgon tidning hemma. Hon ser nyheterna bade pd morgonen och
pa kvillen.

Respondent C ér en av dem 1 gruppen som ser pa nyheterna pa SVT ndgon gang
ibland. Det dr ocksa det nyhetsmediet som han tycker dr viktigast. Han menar att
manga kan se nyhetssdndningen och dé ser alla samma sak. Han jamfor d& med en

tidning dar det dr léttare att bladdra forbi de delar man inte dr intresserad av.

De sidor pd internet som ndmns i den studie som vi har gjort dr Aftonbladet och
DN.se.
Respondent A ér en av de individer som ldser nyheter dven pa nétet.

“Ja pa telefonen kan jag puffa upp Aftonbladet ndgon gdng”.

72 Pitea-Tidningen grundades 1915 och ar den dominerande tidningen i sddra Norrbotten.
Pitea-Tidningen delas ut sex dagar i veckan och tidningens centralredaktion finns i Pited och
med en lokalredaktion i Alvsbyn. De har en socialdemokratisk ledarsida och ansvarig utgivare
ar Matti Lilja. (http://www.pitea-tidningen.se/information/om_pt/?nav=0m+PT) En TS-méatning
for helaret 2011 visar att tidningen har en upplaga pa 15 100 exemplar per utgivningsdag.
Pitea-Tidningen (PT) ags av arbetarrorelsen i Pite alvdal, lokala fackféreningar och enskilda
personer. Hushallstackningen pa vardagarna i kommunen uppnar till 65,6 procent, enligt TS.
(http://www.ts.se/Mediefakta/Index.aspx?mc=001610)
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Men det ir inte sé ofta.

“Ja ndr det hinder nagonting. Tvd ganger i veckan kanske .

Det kan kopplas till det Findahl skriver, att det dr papperstidningen som dominerar i
medievalet men det hindrar inte individer frin att komplettera dessa med att ldsa andra

tidningar pa nitet.

Aven forum sasom Twitter och Facebook, forekommer bland deras nyhetsmedier, dér
nyhetsmediet som bland annat Dagens Nyheter och Pited-Tidningen &r avsidndare i
olika utstrackning. I vissa fall har man valt att f6lja politiker eller journalister direkt i

stallet.

I var studiegrupp lyssnar inte individerna pé radionyheter i ndgon storre utstrickning,
men det dr inte grundat pa ett aktivt val.

“Njae, jag har vdil inte valt bort men jag lyssnar néstan aldrig pd radio” (Respondent

0

Som tidigare ndmnts menar Findahl att ménniskor numera lyssnar pd radio samtidigt
som de gor andra saker. Man léter radion stir pd i bakgrunden medan de gor andra
aktiviteter i till exempel hemmet eller medan personerna dker bil.”* Nagot som vi
ocksé kan utldsa utifran den undersdkning vi gjort.

“Ibland ndr man dker i bilen sa hor man ju radionyheterna men inte sa mycket”

(Respondent D)

“Det dr vdl bara i bilen man lyssnat pd radio och da dr det ju inte sd ofta

(Respondent E)

Skulle diremot radion std pd medan man gor ndgonting annat eller om man av andra
anledningar lyssnar pa radion, exempelvis for att hora ett specifikt program eller

musik, tar de del av en nyhetssdndning om en sadan rdkar dyka upp.

73 Findahl, (2012), Sid. 37
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Vi brukar lyssna pa Rix Fm till och frdn skolan, de tar ju upp dagens nyheter dd och
dd. (...) och radion brukar gd pa hemma men jag brukar inte lyssna sd aktivt”

(Respondent B)

5.2 Forvintningar och fortroende

Overlag vintar sig anviindarna att det som de tar del av via det nyhetsmedia de nyttjar
ska vara sant. Som vi tidigare skrivit under rubriken Tidigare forskning menar Annika
Bergstrom att medieplattformen i sig inte paverkar trovdrdigheten utan att det ar
viktigt att vara kéllkritisk oavsett nyhetsformedlare.

Det framkommer att de intervjuade i var studie har en viss kéllkritik gentemot vart
nyheten kommer frén och att deras fortroende skiftar sig mellan olika medier och
avsdndare. De flesta har storst fortroende for televisionen.

”Pd webb och saddr kidnns det som att det ska vara en cool rubrik och sen speglar det

inte riktigt innehdllet eller vad man sdger.” (Respondent B)

Han syftar da till Aftonbladet pd webben dir han ofta mirker just det fenomenet. Att
man ska vara kéllkritisk &r ndgot som dven Respondent D tar upp i sina svar och syftar
sdrskilt till kvillstidningarna. Det hon fOrvéntar sig av sina nyhetsmedier &r att hon ska
lara sig ndgonting och att det ska vara intressant dven om det kanske inte direkt beror
henne. Men édven att det ska vara sant. Annika Bergstrom papekar ocksa att det ar
sdrskilt viktigt med kéllkritiken ndr det kommer till nyheter som publiceras pa webben
dé dessa ofta har publicerats snabbt utan att reportern tar sig tid att kontrollera

uppgifterna.

Ungdom E har dven hon mest fortroende for nyhetsséndningar pa TV.
”’(...) nyheterna kdnns mer seriosa och allvarligare dn om man ldser (...) Det blir som

mer seriost ndr man hor det fran ndgon annan som sdger det, det blir mer verkligt tror

2

Jjag.
Som Gripsrud beskriver dr programledarna i nyhetssdndningarna ganska formellt och
strikt kladda. En klddsel som signalerar en seri0s stil. P4 sa vis kan programledaren

tolkas vara en auktoritet.”* Gripsrud tar upp att begreppet Ethos” pekar p4 att en god

74 Gripsrud, (2002), sid. 211
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talare méste vinda sig till oss pa ett sitt som skapar fortroende.”® Det hér anses vara
viktigt for Respondent E nédr hon ser pa nyhetssédndningar pa TV. Gripsrud pekar pa att
det &r viktigt vad denne, i detta sammanhang programledaren, séger, hur den ser ut och

hur personen upptrader i1 den milj6 den vistas i.

5.3 Tillfredsstiller behov med nyheter

Minniskor vet sjélva vad det dr de vill ha. P4 samma sétt med nyheter. Gripsrud
forklarar att publiken viljer fritt i syfte att tillfredsstilla sina behov.”” Det syns genom
vara intervjuer hur ungdomarna véljer sina nyhetsmedier. Men pa samma sétt som
Gripsrud vicker kritik till hur publiken véljer. Utbudet dr pd forhand bestdmt av
medierna.”® Det vill séga publiken kan bara vélja inom det utbud som medierna pa
forhand bestdmt sig for att erbjuda sin publik. Konsumenterna kan ha behov som inte
tillfredsstélls 1 detta utbud. Déarfor kan man anta att 4ven ungdomarna i vér studie vill

)79
77 eller

ha andra nyheter dn vad de &r medvetna om. Publiken antas ha ett "sjdlsligt liv
ett inre liv, som dessutom kan anses vara omedvetet och enligt Gripsrud som handlar
pa irrationella eller svdrmotiverade sitt. [ vissa fall véljer man inte utifrdn det man

anser sig vilja ha och det som kanske dr bast for en.

Respondent A forklarar att han véljer att 14sa Pited-Tidningen for att han tycker att det
ar kul att veta vad som hénder. Men han séger sig ocksa foredra tidningen:

“Det dr bara att gda ut och hdmta den, man kan ju vilja ut de nyheter man vill ldsa av
det som finns. Man maste inte lyssna pd det som finns, man mdste inte lyssna pd
ekonominyheterna ndr det kommer, eller mdste och madste men.”” (Respondent A)

Han jimfor med etermedier ddr man maste lyssna pa allt som sdnds och inte kan vilja
lika latt sjdlv vad man vill ta del av.

Respondent A ser informationen fran dagstidningen som viktig.

75 Ethos ar ett 6vertalningsmedel i den retoriska teorin. Har talar man om en tredelsmodell i
kommunikation dar talaren star for en del, talet en annan och ahérarna som den sista. Just
Ethos klassas som ett kdnslomassigt 6vertalningsmedel. Har syftar man da till det intryck som
talaren ger, vilket i sin tur avspeglar dennes karaktar. Inom den klassiska retoriken ar Ethos
ett sa kallat delomrade (Gripsrud sid 204 & 205)

76 Gripsrud, (2002), sid. 210

77 Ekstrom & Larsson, (2010), sid. 77

78 Ibid.

79 Ibid.
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“Jag tycker att det dr viktigt, eller viktigt och viktigt, man skulle ju klara sig utan det
men det dr ju kul att veta vad som hdnder, eller kul, man vill ju veta lite grann om vad

’

som hander i omvdrlden.’

Respondenterna har liknande svar pd varfor de viljer att ta del av det nyhetsmedier de
nyttjar: for att de vill bli upplysta om vad som hénder.

“Det dr ganska viktigt att man haller koll pa vad som hédnder i virlden” (Respondent
B)

Som samhéllsmedlemmar &r konsumtionen av massmedia viktigt for oss, papekar
Gripsrud.* Vi vill bli upplysta om saker som ror oss, som att virlden bestér, eller
mindre men fortfarande viktiga upplysningar som pa ett eller annat sitt angar oss som
samhillsmedlemmar eller som privatpersoner, forklarar Gripsrud.®'

“Det dr ju jdtteviktigt (...) Man mdste ju veta vad som héinder runt om i virlden. Man
kan inte leva i en liten bubbla. (...) Sa man ldr sig saker.” (Respondent D)

“Jag tycker att det dr viktigt for det gdller ju allt om yttrandefrihet och sd. Jag menar
om inte nyheter fanns sd kdnner man sig nog isolerad. Om man inte far veta vad som

héinder har man ju som inget att tycka till om” (Respondent E)

Anvindarteorin syftar att se vad publiken gor med medierna. Det kan tolkas se vad
publiken viljer att ta del av och varfor.*? Nyhetsjournalistiken har som uppdrag,
forklarar Gripsrud, att sa sakligt och sannférdigt som mojligt besvara frdgorna vem,
vad, var, nar, hur och varfor.®® P4 det sitt som ungdomarna svarar, vill de genom
nyheterna de tar del av fa reda pa vad det dr som har hént. Detta kan man ocksé koppla
till Maslows behovsteori. Enligt teorin forsoker ménniskan tillfredsstilla hogre nivaer
dér man till exempel soker sjalvbekriftelse och sociala kontakter, efter att ha
tillfredsstéllt sina grundldggande behov sdsom sémn och behov av néring etcetera, i

och med sin mediekonsumtion.

Gripsrud skriver att genom enkétforskning kunde man bekrifta att det var framst

informationsbehovet som man genom sin mediekonsumtion tillfredsstillde. * D4

80 Gripsrud, (2002), sid. 40
81 Ibid.

82 Ibid. sid. 76

83 Ibid. sid. 208

84 Ibid. sid. 76

23



publiken har ett visst forhéllande till medierna och i detta fall 4r den grupp av
ungdomar som vi har intervjuat, dr det intressant att se vad de har for relation till sina
medier. Gripsrud menar att publiken véljer fritt 1 syfte att tillfredsstédlla sina behov.
Men det handlar ocksd om det aktuella utbudet som publiken faktiskt har att tillga. Det
ser vi 1 vir undersokning genom vad publiken, vilket i detta fall & ungdomarna, har
tillgéng till.®

“Jag brukar ldsa PT (Pited-Tidningen) pd morgonen’ (Respondent A)

Han forklarar att familjen bara har PT hemma och han ldser den for att det dr en lokal

tidning for att fa veta vad som hénder hér, men ocksa lite av det som hander i virlden.

Respondent A har siledes Pited-Tidningen som framsta nyhetskélla.

5.4 Rutin

Gruppen har skapat en vana som gor att de tar del av nyhetsmedier aterkommande.
Respondent B uttrycker varfor han tycker att det dr viktigt att ta del av Pitea-
Tidningen: ”Det dr ganska sahdra mysigt, sd hdr rutinaktigt”. Anledningen till

nyhetsvalet dr familjerelaterat. ”Det dr den som min familj prenumererar pd. ”

(Respondent B)

Bergstrom forklarar att ménniskors medieanvindning till stor del &r till f61jd av en
vana de skapat sig.*® I regel sker anvindningen av olika medier, i detta fall
nyhetsmedier, inte slumpartat. "Foljer ett adterkommande monster i en mdnniskas
liv”.*” Ungdomarna medievanor kan tolkas genom deras svar att de pa grund av en
vana har anammat ett nyhetsmedienyttjande.

”Jag brukar lisa PT pd morgon. (...) Jag forsoker fem gdanger i veckan.”( Respondent
A)

Respondent C viljer 1 forsta hand ocksa tidningen.
“Ja Pited-Tidningen. (...) For att den ligger pd bordet ndir jag dter frukost.”
(Respondent C)

85 Gripsrud, (2002), sid. 77

86 Bergstrom, Annika, (2005), "nyheter.nu”, Institutionen fér journalistik och
mediekommunikation, Goteborgs universitet, sid. 31

87 Ibid.
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”Ja vi har ju Pited-Tidningen hemma (...) Jag ldser ju tidningen varje morgon (...) jag
brukar ldsa den ndr jag dter frukost for jag tycker att det dr trevligt att vakna till
Pitea-Tidningen” (Respondent D)

Tillgdngen 4r som sagt av betydelse och det visar ocksd Angelinas konsumering.
"Varje morgon kollar jag pa TV4-nyheterna. Det dr en vana, att teven dr pd. Jo
mamma tycker om dem och dd har det blivit en vana sa tycker jag ocksd om dem.”
(Respondent E)

Diér far hon bada mer seridsa nyheter blandat med sddant som har en mer
underhallande karaktir. Dessutom tycker hon om programledarna som hon uppfattar
som seridsa. Respondent E tittar dven pd kvéllssdndningen av TV4-nyheterna som
sdnds klockan 19.00 mer eller mindre pé daglig basis.

Déremot ldser hon bara tidningen om hon stdter pa den ndgon annanstans da de inte

har ndgon tidning hemma.

Respondent C konsumerar Pited-Tidningen pa morgonen, men skulle gérna konsumera
mer nyheter &n han gor i dag. Anledningen till att han inte gor det 4r for att han anser
att han inte hinner. Men han skulle kunna ténka sig att 1dsa Pitea-Tidningen i efterhand

om han inte hinner med detta pd morgonen, vilket han ocksa siger att han gor ibland.

Aftonbladet dr nagonting som de ser som ett mer littsamt nyhetsmedia som de bara

nyttjar ett par gdnger i veckan men som inte dr ndgon rutinméssig handling.

5.5 Gemenskap

Behov och péverkan spelar roll nir det kommer till medienyttjandet. Som ocksé
McQuail tar upp. Han menar att informationen ar en viktig del, dels for att ta reda pa
viktiga, relevanta hindelser i samhéllet, dels for att tillfredsstélla en viss nyfikenhet,
kunskap och for underhallning.® Respondenterna pratar i intervjuerna om att
informationen ar det frimsta som de soker 1 de nyhetsmedier de véljer, men dven
underhallning, tidsfordriv och gemensamma samtalsdémnen anses vara viktiga.

“Ibland dir det for informationens skull om det dr ndgot jag vill kolla upp, hur matchen
gick eller vad som hdinde igar ndr det brann eller sa. Da dr det vl for informationen

men ndr jag sitter pd internet pd Aftonbladet da dr det for tidsfordriv mest, ocksd lite

88 McQuail, (2010), sid. 423
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information. Samtalsdmnen dr det vil ocksd (...) det sammansvetsar oss kanske”

(Respondent B)

Vi konsumerar media for att vi dr en del av samhallet. Gripsrud forklarar att det &r ett
tecken pd att vi som individer har ett behov av ett socialt liv. Det kan ses som en
langtan att kinna att vi, publiken eller anvindarna av medier, tillhor ett storre
sammanhang. Medierna blir en abstrakt form av gemenskap.®

Enligt McQuail har man erhéllit media-tillfredsstéllelse genom information och &ven
avledning och for avkoppling. Men dven genom social kontakt.”® Det gar dven att tyda
1 Jennys svar om vad hon féar i utbyte genom sin medieanvidndning.

”Ibland dr det ju till skolan, man behover information till nagon uppgift. (...) Annars
sd kan det ju vara tidsfordriv ibland men dven information om det har hént ndgot
stort, om det hinder ndgot i Libyen eller pd Haiti eller saddr, men det dr vil mest
information men dven ibland tidsfordriv.” (Respondent D)

Aven Respondent F #r inne pd samma spar.

"Alltihopa. Jag tinker att for informationens skull och gemensamma samtalsimnen
gar ju lite ihop. For ens egen skull ocksd, det kinns ju dndd som ett stor del av ens liv

att diskutera nyheter eller liksom utbyta information.” (Respondent F)

5.6 Lokalt perspektiv

Oavsett vilka teorier man har kring mediernas pdverkan dr dessa en viktig del av var
status, samt for den sociala och kulturella miljo vi lever i da medierna &r centrala
killor till den information vi tar del av. Detta for att reflektera 6ver dess kunskap och
upplevelser. Dessutom tillfér medierna de offentliga meningsutbytena och den
asiktsbildning som blir i ett samhille.”’ Med andra ord 4r det lokala perspektivet

viktigt.

Nyhetsmediekonsumtionen skiljer sig lite mellan de individer som ingar i var studie.

Dock kan sédgas att det finns en nyhetskonsumtion och att de anser att det ar viktigt att

89 Gripsrud, (2002), sid. 40
90 McQuail, (2010), sid. 427
91 Gripsrud, (2002), sid 86
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ta del av det som nyhetsmedierna informerar om. Eftersom de vill vara uppdaterade
om vad det dr som hénder i samhéllet och virlden.

“Det dr ju viktigt vad som hdnder i virlden sa att man inte blir instingd i sitt egna och
inte forstar vad som héinder runt omkring men samtidigt dr det mer aktuellt vad som
hénder hdr. Men for mig spelar det kanske stérst roll vad som hénder hér.”
(Respondent B)

Olika behov blir tillfredsstéllda av att anvéndarna tar del av nyheter.

Overlag bér nyheterna vara intressanta for ungdomarna som individer for att de ska

vilja ta del av dem.

Respondent A primédra behov &r att veta vad som hénder i hans nirhet. Han menar att
det &r viktigare att veta vad som hinder hir dir han bor och existerar &n vad som

hénder i omvirlden. "Ja, for att det beror mig, eller kan berora mig.”

Som vi skrev under teoridelen i uppsatsen vill publiken till medierna fa ut ngot
genom att konsumera medier. Publiken vet hur medieinnehallet ser ut och de vet vilka
medier de ska vénda sig till for att ta del av det de efterfragar, vilket i det hir fallet
borde vara att hinga med i den lokala samhéllsdebatten och samhéllsutvecklingen.
Gripsrud forklarar detta med att individerna ir sjélvstindiga, bade nér det kommer till
tdnkande och handlande, och som anvinder medier for att tillfredsstilla sina behov.
Behoven anses vara i form av information, underhallning, sjdlvbekriftelse och for att
tillhora en social grupp.”® Detta kan man ocksa koppla ihop med gemenskap, man vill
hora samman med de ménniskor som bor pa den plats man sjélv lever pd och kunna

hianga med i den diskussion som rader dér.

5.7 Sammanfattning

Nyhetsmediekonsumtionen skiljer sig lite mellan respondenterna i den grupp
ungdomar som ingér i vér studie. Dock kan ségas att det finns en nyhetskonsumtion
hos alla i studiegruppen och de anser att det &r viktigt att ta del av det som

nyhetsmedierna informerar om. P4 eget bevag tar de till sig olika nyhetsmedier

92 Gripsrud, (2002), sid 66
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beroende vad de har att tillgd. Detta {for att vara uppdaterade om vad det &r som hinder

1 samhillet, i detta fall framst 1 Pited, och 1 vérlden.

Vilken typ av media som ungdomarna véljer tycks tyda pa dels vana samt vad de har
tagit efter av familjen. Léser familjen bara DN dé gor ocksa ungdomen i hemmet det,
eller finns det bara Pitea-Tidningen att tillga p4 morgonen sa ir det den som blir
forstahandsvalet &ven om dess nyhetsutbud kan ses kompletteras pé annat hall.

I var undersokningsgrupp ses Pited-Tidningen vara den frimsta nyhetskillan, men
ocksd SVT1- och TV4-nyheterna, Dagens Nyheter samt en del sidor pé nétet sdsom
Aftonbladet. Radion dr det media som ungdomarna i1 den hér specifika gruppen
anvinder minst, utan att det aktivt valts bort. Om man lyssnar pa radion gér man detta
ndr man aker bil eller om den 4r pa i bakgrunden samtidigt som man gor ndgonting

annat.

I den grupp av individer som vi har studerat 4r de klassiska medierna hogt
representerade. Anledningen till att de anvander just dessa medier dr dels kopplat till
det lokala perspektivet eftersom de lever hir och det dr nyheter som berér dem och
dels till vilket utbud som finns i hemmet. Respondenterna sa sig prioritera lokala
nyheter och ville bara ha en mindre del av det som hander i virlden. Nya medier
sadsom internetbaserade nyhetsférmedlare anvéndes visserligen men verkar vara mer
som komplement till de traditionella nyhetsmedierna. De dr dessutom mer kritiska till

den publicering som sker via nyhetsformedlare pad webben, sdsom Aftonbladet.

Rutin och vana ses som en stor del av hur respondenterna konsumerar nyhetsmedier.
De laser tidningen pa morgonen alternativt ser nyhetssdndningen som en inledande
start pd dagen samtidigt som de dter frukost. Nyhetskonsumtionen pa morgonen ar
framst for att de ska f4 information. Eftersom en del av anledningen att de nyttjar
nyhetsmedier dr att fi gemensamma samtalsimnen, om &n inte lika betydande del som
informationsinsamlingen, borde det vara naturligt att konsumera nyheter pd morgonen.
Om de sen konsumerar nyhetsmedier under andra tider pa dygnet ses det mer som
avledning, avkoppling eller underhéllning. Aven om de prioriterar
nyhetskonsumtionen till viss del sa framgar det 4nda i undersékningen att
papperstidningen redan ligger péd bordet och det kanske kan ses som att respondenterna

véljer den for att den blir sa lattillgénglig.
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7. Slutdiskussion
7.1 Papperstidningens dod?

Som vi ndmnde i inledningen av uppsatsen har det pratats om papperstidningens
dod men om man ska se till vara respondenter laser de fortfarande
papperstidningen. Detta kan sattas i relation till att man anviander de medier
man ar uppvuxen med. Samtidigt kan vi egentligen inte sdga hur det kommer att
bli nar de flyttar hemifran utifran den studie vi har gjort. Detta kommer vi att ta

upp under rubriken Fortsatt forskning.

Bergstrom tror aven pa klassiska medier i framtiden, i alla fall inom den
narliggande framtiden. Om man ska se till huruvida de klassiska medierna
kommer att forsvinna till fordel for internet tror vi att man bér undersoka
individer i en ung generation langre fram i tiden da det fortfarande i dagslaget
handlar om vana och att man tar efter det som féraldrarna gor. Forandringen bor
da komma ldngre fram i tiden nar tillgdngen av digitala plattformar ar storre an
vad den ar i dag. Eftersom tillgdngen och anvandningen dnda ar sa pass stor i dag
borde det 6verforas till vara barn eller barnbarn och darmed utdkas ytterligare
och vara det man prioriterar. Men nar det har blir och exakt hur det kommer bli

ar svart att sia om vilket ocksa forskare, sdsom Ingela Wadbring, poangterar.

7.2 Det ar utbudet som styr

Vi sdg 1 var studie att ett antal av individerna har eller hade haft mer 4n en tidning att
tillgd. Samtidigt kom det fram att de dnda inte ldste dessa utan holl sig till Pited-
Tidningen. De hade alltsé ett storre utbud men valde dnda att halla sig till en tidning.
Det kan man koppla samman till att de vill ha lokala nyheter och information om
héndelser som berdr dem. Samtidigt sdger i alla fall Respondent A att han gérna skulle
konsumera mer nyheter men att han i dag inte har den tiden. Alltsa &r det inte bara
utbudet som styr utan dven andra faktorer spelar in ndr det kommer till hur

ungdomarna véljer nyhetsmedia.
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7.3 Kombination av medier

Vi ndmnde under bakgrund Findahls avhandling dér han beskriver hur personer
anvander sig av flera medier samtidigt. Dels syftar han till att man lyssnar pa radio
samtidigt som man gor andra saker sdsom att dka bil men menar ocksé att vi
konsumerar olika nyhetsmedier samtidigt. Nar vi gér till oss sjélva ar det sa vi
konsumerar nyhetsmedier. Till exempel hinder det att vi ser nyheterna pd TV
samtidigt som vi ldser till exempel Dagens Nyheter pé internet. Vi reagerade pa att
detta inte var ndgot som kom upp i undersékningen 1 ndgon storre utstrickning och
dérfor resonerar vi att det kan ha att géra med aldern och att var studiegrupp inte har

den prioriteringen nér det kommer till medier.

7.4 Internet

Nér det kommer till traditionella medier kontra de nya medierna pa webben, verkar de
klassiska medierna fortfarande ha ett visst dvertag. Trots att bland annat
framtidsanalytikern Ross Dawson pratar om papperstidningarnas dod och hur man ska
g4 over till ren publicering pa nitet” ér de traditionella medierna fortfarande starka.
Ungdomarna verkar inte anvédnda sig av nyhetsmedierna pé nétet till den grad som
man kanske skulle kunna forvénta sig. Det kan kanske handla om att man inte har det

behovet dnnu som man kanske far senare 1 en mer vuxen alder.

Om vi gér tillbaka till Findahls forskning i Barn och ungdomars medieanvindning i
Internet-virlden s sédger den att unga i ldrarna 15-24 &r spenderar 148 minuter per
dag pé internet. Har representeras webbaserade nyhetsmedier men dven annat som
finns att tillgd pa webben. Till skillnad fran vara respondenter ser det inte
webbaserade nyhetsmedier som en sjdlvklarhet utan mer som ett komplement samt
overvigande for tidsfordriv. Eftersom vara respondenter frimst nyttjar nyhetsmedier
pa morgonen i samband med frukosten kan det vara en paverkande faktor att
webbaserade nyheter &r lagre representerade. Findahl skriver att anvindarna viljer
media utifrén vilken tillgdnglighet den har och med andra ord ar kanske inte de
webbaserade nyheterna det som léttast att tillgd p4 morgonen for vara respondenter. [

stéllet ar det tidningen som redan ligger framme pa bordet som prioriteras.

93 http://www.dagensmedia.se/nyheter/dig/article2500815.ece. 2012-04-26
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Bergstrom sédger dven hon att nyhetsanvdndningen bland unga &r 1ag och att den alltid
varit det. Men hon ser en trend att unga i storre utstrickning idag anvénder sig av
digitala nyhetsformedlare. Den trenden verkar dock inte ha nitt vara respondenter,

vilket alltsa kan bero pé att de dr for unga och inte har det behovet dnnu.

7.5 Vad ér nyheter?

Vi mirkte badde under var testomgang av intervjumallen och dven nér vi diskuterade
sjdlva att definitionen av vad nyheter ar kan skilja sig mellan individer. Eftersom
nyheter ér ett vitt begrepp valde vi att lata respondenterna sjilva ge sin egen definition
och dérmed blev vér forst frdga hur definierar du nyheter? Det {or att inte 6verfora var

syn pd vad nyheter dr och ddirmed paverka deras svar.

Alla vara respondenter anser att nyheter dr viktiga och att man vill ta del av det som
hénder dels 1 Sverige men ocksa i virlden, men framforallt lokalt. Som ocksa
Bergstrom forklarar finns det forskning som hédvdar att nyheter dr en av flera
nddvéndiga informationskanaler for ménniskor, hon menar att det 4r nddvéndigt for
ett demokratiskt samhélle oavsett alder. Eftersom vara respondenter dels dr framtidens
mediekonsumenter samt framtidens befolkning som kommer att rsta och vara de som
politikerna ska representera, sa dr det viktigt att de redan som unga sétter sig in i det

hir informationsflodet.

7.6 Fortsatt forskning

Som en fortsatt forskning skulle man kunna sétta den kvalitativa forskningen 1
relation till en kvantitativ forskning, enkit. P4 s sitt skulle man dels fa en siffra pa
hur ménga som anvénder ett visst media samtidigt som man far svar pa varfor. Det
skulle forslagsvis kunna genomforas pd Strombackaskolan for att sétta 1 relation till
den forskning som vi har gjort. Men om man skulle gora det skulle man behova ett
mycket storre antal individer 1 vidare perspektiv for att undersdokningen skall anses
vara korrekt. Om vi hade gjort en kvantitativ studie och vi hade haft ratt svarskvot
av enkdterna, da hade vi kunnat ha ett vidare empiriskt material och hade da

kunnat dra en mer allméan slutsats.
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Ett annat sitt vore att anvédnda sig av en fokusgrupp. Vi valde inte denna d vi antog
att det skulle finnas en risk att respondenterna skulle paverkas av varandra,
framfOrallt om man inte har koll pa maktstrukturer. Skulle det finnas en “’ledare” i
den fokusgrupp vi skapar kan det paverka vad resterande gruppmedlemmar svarar.
Den hér typen av fortsatt forskning skulle innebdra mer konkret tid pa den aktuella

skolan for att uppticka de hir eventuella maktstrukturerna.

Som vi nimnde under kapitlet teori som handlade om encoding, decoding kan ett
annat forslag pa fortsatt forskning vara huruvida mottagaren tar till sig en kod via de
medier den nyttjar. Det handlar om hur en publik ldser av de koder som &r inbakade 1
det som sdnds ut frdn medierna. Med andra ord skulle man till exempel ha kunnat ta
fram en artikel dér forskaren plockat fram vilka koder som finns i texten for att se

vilka av dessa koder som individerna uppfattar genom att ldsa texten.

Ett annat forslag pa fortsatt forskning utifrn var fragestillning &r att se pé
prenumerationsviljan hos ungdomar nir de har flyttat hemifrdn. Som ocksa Bergstrom
papekar dr prenumerationsaspekten en viktig del av framtiden. Hér tanker vi frdmst pa
papperstidningen pa grund av hypotesen att papperstidningen kommer att d6 ut, men
ocksé dess motsvarighet pé nétet. Alltsa papperstidningen i PDF-format. I var
undersdkning har vi sett tendenser pa att vara respondenter har en prenumerationsvilja
men om det kommer infria den nér de flyttar hemifran beror pa flera aspekter sisom

ekonomi och sysselséttning.
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Bilaga 1

Intervjumall

Hur definierar du nyheter?

Hur viktigt tycker du att nyheter &r och varfor?

Vilka nyhetsmedier anvénder du?

(Hur konsumerar du nyheter?)

Hur lang tid dgnar du &t nyhetsmedier varje dag? (Ungefar)
Har du dagstidningar hemma, om ja vilken?

Liser du en morgontidning varje dag? (Vilken tidning)
Liser du pa nétet varje dag? (vilken sida)

Tittar du pa...? (tv) (vilken kanal)

Lyssnar du pé...? (radio) (vilken kanal)

(Om inte, hur ofta)

Om fler nyhetsmedier: vilken &r viktigast och varfor?

Vilket nyhetsmedia foredrar du och varfor véljer du just det?

Vad har du for forvintningar pa ’dina” nyhetsmedier?

Vad ér det du soker i1 utbyte?(Information, tidsfordriv och avkoppling eller
gemensamma samtalsdmnen)

Vad har du for fortroende for “dina” nyhetsmedier? Varfor? Ar det olika beroende pa

vilka “kanaler” nyheterna kommer frdn?

Hur viktig dr din dagliga nyhetskonsumtion (1 oviktigt — 10 viktig)?
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Bilaga 2
Bild 1

Ungdomar tar del av nyhetsmedier.
En kvalitativ intervjustudie

Text till bild 1

I vart examensarbete har vi undersokt hur ungdomar i Pited anvéinder sig av
nyhetsmedier.

Vi hade en tes om att ménniskor allt mer kommer att 6verge de klassiska medierna, da
det finns forskare som pratar om papperstidningens dod.

Vi menar dérfor att eftersom dagens ungdomar &r framtidens mediekonsumenter &r
det av intresse att se om de faktiskt konsumerar nyhetsmedier och vad som é&r
viktigast nir individerna véljer medieform.

Vér huvudfraga blir alltsa:

Hur ser nyhetsanvindningen ut i praktiken bland ungdomar i Pited?

En av de viktigaste sakerna som vi kom fram till i vir undersdkning &r att

respondenterna nyttjar nyhetsmedier och da framfor allt de klassiska medierna trots
att det finns forskning som séger annorlunda.
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Bild 2

VART URVAL

P

Text till bild 2

De avgrinsningar vi har gjort r att bara rikta in oss pa gymnasieelever i Pited och dé
pé Strombackaskolan som ér det kommunala gymnasiet i staden. P4 forhand bestdmde
vi oss for att vi ville ha en blandad grupp dir bade tjejer och killar var representerade
och vi plockade ut sex stycken slumpvis valda elever I aldersspannet 16 till 18 ar.

Vi gjorde kvalitativa intervjuer med varje enskild for att ta reda pd om ungdomarna
nyttjar nyhetsmedier. Och i s fall hur de anvénder nyhetsmedierna och varfor.
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Bild 3

DELFRAGOR

1. nyhetsmedier
anvander sig unga i Pitea av?

2. konsumerar unga i
Pitea dessa nyhetsmedier?

3. konsumerar unga i
Piteda dessa nyhetsmedier?

Text till bild 3

Viéra delfrdgor i undersdkningen &r alltsa:

1. Vilka nyhetsmedier anvénder sig unga i Pited av?

2. Varfor konsumerar unga i Pited dessa nyhetsmedier?
3. Hur konsumerar unga i Pited dessa nyhetsmedier?
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Bild 4

RUTIN LOKALT

FORVANTNINGAR VILL HA

FORTROENDE

VILKA
GEMENSKAP MEDIER?

Text till bild 4

Utifrén vara fragor har vi plockat ut rubriker som dr grundade pa betydande monster
som uppkom under intervjuerna med ungdomarna i gruppen. Manga av rubrikerna gér
inivarandra ...

39



Bild 5

rUTIN  LOKALT

“Jag brukar ldsa PT pg morgonen” (Markus)

Text till bild 5

... Som till exempel hér; Utifran det hér citatet har vi kunnat analysera bade rutin och
lokalt.

RUTIN:

I var undersokning har vi sett att gruppen har skapat en vana som gor att de tar del av
nyhetsmedier aterkommande. Rutin och vana ses som en stor del av hur ungdomarna
konsumerar nyhetsmedier. De ldser tidningen p4 morgonen alternativt ser
nyhetssdndningen som en inledande start pd dagen samtidigt som de éter frukost.
Nyhetskonsumtionen pd morgonen &r frimst for att de ska fa information.

LOKALT

Gripsrud séger att oavsett vilka teorier man har kring mediernas paverkan &r dessa en
viktig del av var status, samt for den sociala och kulturella milj6 vi lever i da
medierna ér centrala kéllor till den information vi tar del av. Det dr ndgot som dven
ungdomarna I vir grupp tycker &r viktigt, &ven om deras nyhetsmediekonsumtion
skiljer sig lite mellan varandra. Dock kan ségas att det finns en nyhetskonsumtion och
att de anser att det dr viktigt att ta del av det som nyhetsmedierna informerar om.
Detta for att vara uppdaterade om vad det dr som hénder i samhillet och I vérlden.
Som MARKUS forklarar, hans familj har bara Pited-Tidningen och han ldser den
eftersom det dr den som finns hemma pd morgonen. Men ocksé for att det ar en lokal
tidning sa han far veta vad som hénder hér, men ocksa lite av det som hinder i
vérlden.
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Bild 6

“Ibland ndr man dker i bilen s hér man
ju radionyheterna men inte sG mycket”
(Jenny)

VILKA MEDIER?

”Det dr vadl bara i bilen man lyssnat pG
radio och da dr det ju inte sa ofta”
(Angelina)

Text till bild 6

VILKA MEDIER

Vilken typ av media som ungdomarna véljer tycks tyda pa dels vana samt vad de har
tagit efter av familjen. Léser familjen bara DN dé gor ocksa ungdomen i hemmet det,
eller finns det bara Pitea-Tidningen att tillga p4 morgonen sa dr det den som blir
forstahandsvalet &ven om dess nyhetsutbud kan kompletteras pa annat hall. I var
undersdkningsgrupp ses Pited-Tidningen vara den frimsta nyhetskillan, detta
eftersom det dr en lokal tidning och de flesta av ungdomarna vill veta vad som hiander
1 deras nérhet.

I var studiegrupp lyssnar inte individerna pé radionyheter i ndgon storre utstrickning,
men det dr inte grundat pa ett aktivt val. Ddremot hinder det att de lyssnar pé radion
samtidigt som de gor ndgot annat. Som ocksa Olle Findahl papekar: Radion fér sta pa
I bakgrunden medan man gor ndgonting annat, som att ka bil vilket ocksa &r ndgot
som ungdomarna tar upp.
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Bild 7

”Pa webb och saddr kénns det som att det ska
vara en cool rubrik och sen speglar det inte
riktigt innehdllet eller vad man sdger.” (Erik)

FORVANTNINGAR & FORTROENDE

”"Nyheterna kdnns mer seriésa och allvarligare
dn om man ldser (...) Det blir som mer seridst
ndr man hor det frén ndgon annan som séger
det, det blir mer verkligt tror jag.” (Angelina)

Text till bild 7

FORVANTNINGAR/FORTROENDE

Overlag vintar sig anviindarna att det som de tar del av via det nyhetsmedia de nyttjar
ska vara sant. Det framkommer att de intervjuade i var studie har en viss kéllkritik
gentemot vart nyheten kommer frén och att deras fortroende skiftar sig mellan olika
medier och avsédndare.

Erik syftar hér till Aftonbladet pd webben dér han ofta méarker just det fenomenet.
Storst fortroende har ungdomarna for TV.

Som Gripsrud beskriver dr programledarna i nyhetssdndningarna ganska formellt och
strikt kladda. En klddsel som signalerar en seri0s stil. P4 sa vis kan programledaren
tolkas vara en auktoritet.
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Bild 8

“Det dr bara att ga ut och hdmta den, man kan ju vdlja ut de
nyheter man vill Idsa av det som finns. Man maste inte lyssna pd
det som finns, man mdste inte lyssna pd ekonominyheterna ndr
det kommer, eller mdste och maste men.” (Markus)

”Det dr ju jatteviktigt.

Man madste ju veta vad

som hénder runt om i

vdarlden. Man kan inte

leva i en liten bubbla. VI LI_ HA
(...) SG man ldr sig

saker.” (Jenny) VILKA MEDIER?

Text till bild 8

VILL

HA

Minniskor vet sjdlva vad det dr de vill ha. P4 samma sétt med nyheter. Gripsrud

forklarar att publiken viljer fritt i1 syfte att tillfredsstélla sina behov. Det syns genom

véra intervjuer hur ungdomarna viljer sina nyhetsmedier. Ungdomarna har liknande
svar pd varfor de véljer att ta del av det nyhetsmedier de nyttjar: for att de vill bli
upplysta om vad som hénder.

Markus forklarar att han viljer att ldsa Pited-Tidningen for att han tycker att det ar kul
att veta vad som hinder. Men han séger sig ocksé foredra tidningen:

Han jimfor med etermedier ddr man maste lyssna pa allt som sdnds och inte kan vilja
lika latt sjdlv vad man vill ta del av och darfor viljer han Pited-Tidningen.
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Bild 9

“Alltihopa.

Jag tédnker att for informationens skull och
gemensamma samtalsdmnen

gdr ju lite ihop. Fér ens egen skull ocksd,
det kédnns ju éindda som ett stor del av ens liv
att diskutera nyheter eller liksom utbyta
information.”

(Lova)
GEMENSKAP

Text till bild 9

GEMENSKAP

Som vi ndimnde under RUTIN é&r dessutom en av anledningarna att de nyttjar
nyhetsmedier ir att fi gemensamma samtalsimnen, om &n inte lika betydande del som
informationsinsamlingen, borde det vara naturligt att konsumera nyheter pa
morgonen. Om de sen konsumerar samma medier under andra tider pa dygnet ses det
mer som avledning, avkoppling eller underhallning.

Behov och péverkan spelar roll nir det kommer till medienyttjandet. Som ocksé
McQuail tar upp. Han menar att informationen ar en viktig del, dels for att ta reda pa
viktiga, relevanta hindelser i samhéllet, dels for att tillfredsstélla en viss nyfikenhet,
kunskap och for underhllning. Ungdomarna pratar i intervjuerna om att
informationen ar det frimsta som de soker 1 de nyhetsmedier de véljer, men dven
underhallning, tidsfordriv och gemensamma samtalsdémnen anses vara viktiga.
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Bild 10

1. Vilka nyhetsmedier
anvander sig unga i
Pited av?

2. Varfor konsumerar
unga i Pitead dessa
nyhetsmedier?

3. Hur konsumerar unga
i Pited dessa
nyhetsmedier?

Text till bild 10

Vi kan alltsd sammanfatta var presentation sd hér:

VILKA- De nyhetsmedier som dessa ungdomar anvénder sig av r framst klassiska
medier, sdsom Pited-Tidningen och nyhetssdndningar i TV, baserat pd vad man har att
tillgd 1 hemmet.

VARFOR- En av de stérsta anledningarna till deras val ér att de vill hélla sig
informerade om vad det 4r som hénder, dels lokalt men ocksa lite av det som héinder 1
virlden.

HUR- Ungdomarna konsumerar frimst dessa nyhetsmedier pd morgonen som ett sitt
att starta dagen pa. Vilket i sin tur leder till exempelvis gemensamma samtalsimnen
under dagen.

Ungdomarna tar del av nyheter och de ar uppdaterade om
samhillsutvecklingen.
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